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PREDGOVOR

Danas$nji je svijet nezamisliv bez medija masovne komunikacije.
Od nastanka tiska do pojave interneta masovni se mediji Sire, &ini se,
nezaustavljivim tempom. Rapidan porast broja razli¢itih, ponajprije
elektronickih medija, te njihovo rasprostiranje do svakog kutka Zemlje
obiljezilo je netom prohujalo dvadeseto stolje¢e. Realno je pretposta-
viti da ¢e se ubrzani razvoj medija nastaviti i dalje, u suglasju s raz-
vojem tehnologije na kojoj se temelje.

Usporedo s pojavom i §irenjem masovnih medija traju i javne dis-
kusije o njihovim funkcijama i potencijalnom utjecaju na sve brojniji a-
uditorij. Znanstvenici i stru¢njaci zapod&eli su s intenzivnim promislja-
njem odnosa medija i primatelja prije sedam desetlje¢a, na Sto ih je
ponukalo Sirenje prvoga elektronickog medija (radija). U proteklom
razdoblju sociolozi, psiholozi, politolozi i komunikolozi razvili su niz
teorija masovnih komunikacija, a prikupljena je i impozantna koliina
empirijskih nalaza o fenomenu masovnih medija u suvremenom dru-
$tvu. Kako to veé u drustvenim znanostima biva, nijedna teorija nije
uspjela do kraja potisnuti sve druge, niti su dobiveni rezultati istrazi-
vanja jednoznacni i konacni. Razlog nije samo u tome Sto nijedan
drustveni fenomen nije staticna kategorija, pa da bi se moglo doéi do
potpuno neupitnih i neoborivih spoznaja, nego i u samoj prirodi me-
dija masovnih komunikacija koju obiliezava "viSak neuhvatijivosti”.
Pritom osobita teSko¢a ne proiziazi toliko iz €injenice Sto je podrugje
masovnih komunikacija poligon estih i znacajnih mijena, koliko iz
saznanja da odnos publike spram medija nije uvjetovan samo znacaj-
kama medija i danoga drustva, nego i specificnim obiljezjima svake
ljudske jedinke utopljene u masovnom auditoriju. Otuda je problem
recepcije medijskih sadrzaja najintrigantniji predmet medijskih istrazi-
vanja, ali istodobno i najpodloZniji razlicitim pristupima i uvidima.

Posebnu pozornost i Siroke javnosti i struénjaka trajno izaziva pro-
pitivanje relacije masovnih medija i djece kao najosjetljivijieg segmenta
populacije. Zarana je, naime, uo€en velik socijalizacijski potencijal me-
dija, Sto, pogotovo u vrijeme pojavijivanja novih i stoga jo§ nedovoljno
poznatih medija, gotovo redovno istodobno izaziva i neumjereni opti-
mizam i tjeskobnu zabrinutost. Kada je rije¢ o djeci (i mladima opéeni-
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to), stje¢e se dojam da preteZzu ona istrazivanja koja tragaju za mogu-
¢im negativnim dimenzijama medijskog konzumerizma. Recentnija is-
trazivanja ipak pokazuju tendenciju prou¢avanja eventualnih pozitivnih
udinaka koristenja medija. Kako su se mediji razvijali, a paraleino s
njima i medijska istraZivanja, teZiSte se pomicalo od problema vremena
potroSenog na pracenje medija do kompleksa problema recepcije emi-
tiranih sadrzaja. Usmjerenost na te probleme prati i drukéiji pristup od-
nosu masovnih medija i djece: umjesto restriktivnoga, zagovara se
specifican edukacijski pristup, koji se podvodi pod sintagmu odgoj za
medije. Medijski odgoj obuhvaca sve relevantne oblike koristenja ma-
sovnih medija — od tehnitkog umije¢a baratanja medijima, do selekcio-
niranja i razumijevanja ponudenih sadrzaja.

Medijska istraZivanja u Hrvatskoj razmjerno su slabo razvijeno
podruéje istraZivanja. Najveci interes za masovne medije javlja se u
sklopu debata o razvoju demokracije u tranzicijskim uvjetima te u vri-
jeme predizbornih politickih kampanja, kada se aktualizira pitanje ob-
jektivnog informiranja. Izvan tog konteksta mediji su razmjerno rijetko
bili predmetom istraZivanja, dok je pitanje odnosa djece spram medija
bilo potpuno zanemareno. Toénije reeno, postoje djelomiéni uvidi u
odnos mladih i medija koji su prikupljeni u sklopu istrazivanja slobod-
nog vremena, ali kada su u pitanju djeca, takvih saznanja nema. Uto-
liko naSe istrazivanje predstavija jedan od pionirskih pokusaja da se
otpoéne sa sustavnim znanstvenim pracenjem odnosa djece i ma-
sovnih medija u Hrvatskoj. Kao takvo, te uvjetovano i raspoloZivim fi-
nancijskim sredstvima, ono je nuzno usmjereno na samo neke aspe-
kte ispitivanog problema i na samo neke segmente djecje populacije.
Otuda se moze smatrati da je to zapravo preliminarno istrazivanje, jer
daje tek pocetni uvid u vrlo slozen problem odnosa djece i medija.
No, i takav pocetni uvid pruZa valjane informacije o nekim aspektima
istrazivanog problema. Dakako, da bi se previadali nuzni limiti koji
prate sva pocetna i nevelika istrazivanja, trebalo bi intenzivirati i prosi-
riti istraZivanja na ovom podruéju. Uvidi u dobivene rezultate mogu
nam sugerirati najmanje tri smjera daljnjeg razvoja medijskih istrazi-
vanja usredotoéenih na djecu. Prvo, istraZivanja bi trebalo prosiriti na
mladu Skolsku djecu i djecu u predskolskoj dobi, §to zahtijeva i uklju-
¢ivanje roditelja kao ispitanika i informatora o djecjem koristenju me-
dija. Drugo, istrazivanja bi trebalo produbiti u onom dijelu koji je us-
mjeren na ispitivanje recepcije medijskih sadrzaja od strane djece. S
tim je povezan i treéi aspekt - analiza sadrzaja medijskih priloga koji
djecu najviSe privilace. To znaci da su za pouzdano i sveobuhvatno
sagledavanje utjecaja medija na djecu potrebna multidisciplinarna,
dugotrajna i skupa istrazivanja Cija realizacija tek treba uslijediti.
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U ovoj su studiji predstavljeni rezultati empirijskog istrazivanja
provedenog na uzorku starijih ucenika osnovnih $kola. IstraZivanje
nije bilo ogranieno samo na ispitivanje koristenja medija i ukljucilo je
propitivanje nekih drugih aspekata svakodnevnog Zivota djece, kao
Sto su obiteljske okolnosti i nacin provodenja slobodnog vremena.
Usto, ispitan je i njihov vrijednosni sustav te percepcija neprihvatljivih
ponasanja. U skladu s ovakvom operacionalizacijom istraZivackog
problema koncipirana je i ova knjiga.

U prvome poglavlju elaborirane su teorijske i metodoloSke osnove
istrazivanja uz kratak pregled relevantnih spoznaja do kojih su dosli is-
traZivaci u Hrvatskoj i drugim zemljama. Drugo poglavlje predstavlja a-
nalizu podataka o odredenim znacajkama obiteljskog Zivota, interper-
sonalnoj komunikaciji i nekim aspektima Skolskog okruzenja. U trece-
mu se razmatraju vrijednosni sustavi djece i njihovo videnje neprihvat-
liivih oblika ponaganja. Cetvrto poglavlje bavi se slobodnim vremenom
djece, pri ¢emu je posebna pozornost posveé¢ena masovnim medijima
ije se koristenje poglavito zbiva u tom dijelu njihova svakodnevnoga
Zivota. Peto poglavlje ¢ine interpretacije podataka o koristenju promat-
ranih medija: tiska, radija, televizije i kompjutora. Sesto sadrzi kratku
rekapitulaciju i zakljuéna razmatranja dobivenih rezultata.

Nadamo se da ¢e prezentirani nalazi biti korisni onim struénjaci-
ma koji se bave bilo djecom bilo medijima, ali da ¢e zanimati i Siru
publiku, prije svega roditelje i nastavnike, ciju ulogu i odgovornost za
sada nitko ne moze adekvatno nadomijestiti.

Ova je knjiga nastala zahvaljuju¢i DrZzavnom zavodu za zastitu
obitelji, materinstva i mladeZi, koji je prepoznao problem i inicirao
njegovo istrazivanje, kao i Uredu UNICEF-a za Hrvatsku, koji je pri-
jedlog istrazivanja prihvatio te financirao njegovu realizaciju i objavlji-
vanje dobivenih rezultata. Posebnu zahvalnost dugujemo ravnatelji-
ma i nastavnicima Skola u kojima je ispitivanje provedeno, jer su
svojom susretljivod¢u uvelike pomogli uspje$nom prikupljanju poda-
taka. Dakako, ponajvec¢a zahvalnost pripada ucenicima koji su str-
pljiivo i, vierujemo, iskreno odgovarali na postavljena pitanja.

Zagreb, travanj 2001.
Viasta llisin
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Vlasta lliSin

KONCEPTUALNI OKVIR ISTRAZIVANJA

Otkada postoji, ljudska je zajednica zaokupliena pitanjima kako
najbolje odgajati djecu, tko u tome treba i mozZe sudjelovati te Sto sva
djeca trebaju svakako ugiti. Ovaj interes uvjetovan je nuznoscu da se
miadi narastaji osposobe za adekvatno preuzimanje trajnih uloga u
danom drustvu, kako bi ono moglo optimalno funkcionirati i razvijati
se. Kroz ljudsku povijest transformirao se proces odgoja i u¢enja, mi-
jenjala su se i umnozavala znanja, zahtjevi i norme koje su djeca tre-
bala usvojiti, a povec¢avao se i broj sudionika u socijalizacijskom pro-
cesu. Medu postojecim socijalizacijskim faktorima u posljednjem su
se stoljeéu minulog tisuclje¢a mediji masovnih komunikacija namet-
nuli kao neminovnost svakodnevnoga Zivota i jedna od neizbjeznih
komponenti socijalizacijskog procesa. U suvremenom drustvu svaka
nova generacija djece odrasta u okolini koja je sve bogatija novim
medijima i njihovim sadrzajima. Sukladno tome, mijenja se i potenci-
jalni utjecaj medija na djecu ili, toénije reéeno, percepcija tog utjecaja.
Stoga su istrazivanja moguceg utjecaja masovnih medija na djecu
koliko nuzna toliko i uvijek aktualna.

1. Teorijska polazista

Djeca su onaj segment populacije u koji, pravno gledajuéi, ubra-
jamo sve osobe u dobi do navrsenih 18 godina Zivota. Gledajuci pak
iz sociopsiholoS8kog rakursa, u djecu se ubrajaju svi pojedinci u dobi
do 15. godine kada zapocinje razdoblje mladosti. Djetinjstvo, dakle,
obuhvaca prvih petnaest godina ljudskoga Zivota, a to se Zivotno do-
ba preciznije dijeli u Cetiri razdoblja: rano djetinjstvo (do 6. godine),
djetinjstvo srednje dobi (od 6. do 10. godine) i kasno djetinjstvo (od
10. do 12. godine), nakon ¢ega nastupa rana mladost, tinejdzersko ili
rano adolescentsko doba (Gudjons, 1994: 97). Ono §to obiljezava
svaku fazu djetinjstva jesu rast, sazrijevanje i razvoj. Razvoj pojedin-
ca je, pak, ona dinami¢ka komponenta koja najviSe zaokuplja drus-
tvene znanosti jer je u tom pogledu presudan utjecaj drustva. Svako
drustvo nastoji osigurati $to bolje uvjete za optimalan razvoj djece.
Takav razvoj podrazumijeva realizaciju svih individualnih potencijala
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radi ostvarivanja kvalitetnog Zivota i psihicke dobrobiti pojedinca kao i
njegova osposobljavanja za preuzimanje odgovarajucih drustvenih
uloga putem punopravnog ukljugivanja u Zivot zajednice kako bi dao
puni doprinos funkcioniranju i razvoju danog drustva. Obje ove di-
menzije razvoja djece u prvi plan stavljaju proces socijalizacije.

Socijalizacija, u najsirem smislu, znaéi integriranje pojedinca u
drustveni zivot kroz proces prilagodavanja drustvenim zahtjevima i
normama, 3to podrazumijeva proces ucenja stavova, vrednota i po-
zeljnih oblika ponasanja. Socijalizacija se, dakle, zbiva posredstvom
mehanizma ucenja, koji se definira kao “promjena u ponasanju ili u
potencijalu ponasanja nekog organizma u odredenoj situaciji, koja se
vraéa natrag u ponovljenim iskustvima organizma u toj istoj situaciji*
(Bower i Hilgard, navedeno prema Gudjons, 1994: 171). Teorije
u&enja barataju s &etiri osnovna modela: klasiéno uvjetovanje, opera-
tivno uéenje, uéenje po modelu i kognitivno ucenje (Gudjons, 1994.)
pri éemu se proces uéenja realizira kroz Cetiri oblika: asocijativno
ugenje, metodu pokusaja i pogresaka, imitaciju te stjecanje uvida u
situacije (Zvonarevié, 1989.). Svaka od ovih metoda zahtijeva drugi
stupanj zrelosti i intelektualnog angazmana involviranih pojedinaca. Iz
toga slijedi da &to je metoda uéenja zahtjevnija, nuzno je da su i oni
koje se socijalizira i oni koji socijaliziraju sposobni sudjelovati u tom
procesu na zadovoljavajuci nacin. Na koncu, ucenje se razlikuje i po
sadrzaju, koji moZe pripadati jednoj od tri skupine: vjestinama i navi-
kama, razli¢itim vrstama znanja te stavovima i shvaéanjima (Zvona-
revi¢, 1989.). Otuda je logi¢no da se razliCiti sadrzaji ucenja usvajaju
pomocu njima primjerenih metoda, §to znaci da za svako podrudje
ljudskih znanja i vjestina nisu prikladne iste metode ucenja. Isto tako
ne treba previdjeti ni saznanje da ucenje moze biti intencionalno
(namjerno) i neintencionalno (nenamjerno) iz éega slijedi da se soci-
jalizacijski u¢inci mogu postizati i neovisno o volji aktera.

Proces socijalizacije najintenzivniji je u doba djetinjstva i rane
mladosti, kada se pojedinac oblikuje kao osoba, no ovaj proces traje i
u kasnijim Zivotnim razdobljima, kada “"utje¢e na modificiranje raznih
vec stvorenih svojstava” (Zvonarevi¢, 1989: 93). lako je socijalizacija,
dakle, permanentan proces, neosporno je da ona presudnu ulogu igra
u razdoblju maturacije, koja se uglavnom okonéava u postadolesce-
ntskom razdoblju Zivota pojedinca. Unutar tako ocrtanih gabarita po-
seban se akcent stavlja na doba djetinjstva. Pritom su vazne i biolos-
ke (psihofizicke) zadanosti i potencijali pojedinaca, kao i znacajke so-
cijalne okoline u kojoj individua sazrijeva. A upravo su utjecaji iz so-
cijalne okoline ono $to najviSe zaokuplja paznju znanstvenika i javno-
sti kada se raspravlja o socijalizaciji djece i mladih.
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U tom je kontekstu posebna pozornost usmjerena na socijaliza-
cijske faktore ili agense, koji se dijele u dvije osnovne skupine: pri-
marne i sekundarne agense socijalizacije. Primarni socijalizacijski
agensi su roditelji (obitelj) i vrénjaci (prijateljske skupine), dok su se-
kundarni socijalizacijski faktori skola, crkva i mediji, te radna sredina i
razne udruge - politicke stranke, sindikati, interesne udruge i sl.
(Dekker, 1991.). Utjecaj navedenih faktora uvjetovan je nizom okol-
nosti, a vaznost pojedinih socijalizacijskih agensa, medu ostalim, mi-
jenja se i ovisno o dobi pojedinca.

Neupitno je da od trenutka rodenja zapocinje utjecaj roditelja, koji
kroz rano djetinjstvo ostaje bez ozbiljne konkurencije, a traje i do
zrele dobi potomstva, premda u vedini sluéajeva s primjetno smanje-
nim intenzitetom. No, jo$ je bitnije da je utjecaj roditelja sveobuhvatan
jer se proteze kroz sva podrucja zivota: od usvajanja higijenskih navi-
ka do formuliranja Zivotnih ciljeva. U suvremenom drustvu sve ranije
zapocinje i utjecaj vrdnjaka, cemu pogoduje institucionalizirana briga
o djeci predSkolskog uzrasta. Takvo zbrinjavanje djece pogoduje
koncentraciji vec¢ih skupina vr§njaka na jednom mijestu (za razliku od
ograni¢enog broja djece iz susjedstva), a ovaj se trend nastavlja do
okonéanja srednjoskolskog obrazovanja. Uvodenjem obveznog obra-
zovanja i njegovim produzavanjem na 8 do 10 godina $kola je postala
najznacajnija socijalizacijska ustanova. Njezin utjecaj zapocinje u do-
bi izmedu 6. i 7. godine i traje najce$c¢e 10-12 godina, a za one koji
studiraju i visokoskolske ustanove mogu imati vecu ili manju socijali-
zacijsku vaZnost. Otprilike s pocetkom institucionaliziranoga obrazo-
vanja zapocinje i sustavnije djelovanje crkve, posebice u onim drus-
tvima gdje je vjeronauk ukljuéen u Skolsku nastavu. Dakako, taj se
utjecaj moze produziti na cijeli Zivot pojedinca, ovisno o njegovoj reli-
gioznosti i upuéenosti na u€enja crkve. Potencijalni utjecaj medija u
suvremenom drustvu u najveéem broju slu¢ajeva pocinje od najranije
Zivotne dobi. Naime, djeca dolaze u svijet i roditeljski dom koji je u
vecoj ili manjoj mjeri napucen medijima i koje ¢lanovi obitelji u vecoj ili
manjoj mjeri koriste, pa im se u tome prikljucuju i djeca. Utjecaj me-
dija, naravno, nije ograni¢en samo na djecju i omladinsku dob, a nji-
hov potencijalni utjecaj na Siroku publiku razli€itih obiljezja — pa i dob-
nih — dobro je poznata i Cesto diskutirana tema. Utjecaj, pak, razli¢itih
organizacija i udruga zapocinje u skladu s njihovim djelokrugom rada
- politiCke stranke i sindikati, na primjer, izravniji utjecaj mogu poceti
ostvarivati tek u doba mladosti, i to prije svega na one pojedince koji
su ukljuéeni u doti¢ne organizacije. No, razne interesne udruge, oso-
bito one koje okupljaju djecu i mlade (humanitarne i sportske organi-
zacije, izvidaci, klubovi, sekcije i sl.) svoj utjecaj poéinju ostvarivati i
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prije. Na koncu, utjecaj radne sredine pojavljuje se kao kronolo$ki po-
sljednji u nizu socijalizacijskih agensa i fakticki ima suzene mogucno-
sti da u socijalizacijskom procesu tek dopuni neke dimenzije, ponaj-
prije one vezane uz profesionalno pona$anje i etiku.

Prepoznavanje socijalizacijskih agensa i identifikacija Zivotne do-
bi pojedinca kada on postaje dostupan i prijemljiv za odredene socija-
lizacijske utjecaje jo§ nista pouzdano ne govori o snazi pojedinih so-
cijalizacijskih faktora. No, rezultati niza istraZivanja utjecaj roditelja
(obitelji) i $kole (obrazovanja) smjestaju na vrh ljestvice, dok u vezi s
utjecajno$éu ostalih socijalizacijskih agensa nema konsenzusa strué-
njaka niti jednoznacnih nalaza istrazivanja. Koji ¢e agens biti izdvojen
kao vrlo vaZzan, ponajviSe ovisi o temama, pristupima i metodama is-
trazivanja, a kako ona tendiraju raznolikosti, u skladu s time dolaze i
do razlicitih rezultata.

Posebno je, medutim, intrigantno kako sami “objekti” socijalizacije
vrednuju utjecaj pojedinih socijalizacijskih agensa. Kao ilustracija mogu
posluziti istraZivanja hrvatske mladezi 1999. godine’, gdje je od ispita-
nika zatrazeno da sami procijene tko ili Sto najviSe utjece na razvoj nji-
hova misljenja o ¢ovjeku i drustvu. Prema samoprocjeni mladih, najveci
utjecaj ostvaruju obitelj i prijatelji, zatim Skola, knjige i crkva, a potom
televizija, tisak za mladez, filmovi i Internet.? Sude¢i po ovim nalazima,
najvedi ili barem primjetno veliki utjecaj ostvaruju agensi kojima to i jest
namjera (roditelji, Skola, crkva). Zanimljiva je visoka pozicija prijatelja,
Sto svjedoli o porastu vaznosti vrinjackih skupina u doba miladosti,
kada se intenzivira proces osamostaljivanja od roditelja i njihova utje-
caja. Percepciju utjecaja crkve takoder treba apostrofirati, jer ukazuje
na porast odgojne vaznosti crkve u proteklom desetljeéu.’

' Rijec je o istraZivanju Vrijednosni sustav mladeZi i drustvene promjene u
Hrvatskoj, $to ga realizira istraZivaZki tim Instituta za drustvena istrazivanja u
Zagrebu u sastavu: F. Radin (voditelj), B. Baranovi¢, V. lligin i H. Stimac Ra-
din. )}r_:ketirano je 1700 miadih iz cijele Hrvatske, a uzorkom su obuhvaceni
;u:enrcl, studenti, nezaposleni i zaposleni u dobi od 15 do 29 godina.

Tendencijski sli¢ni rezultati dobiveni su i u istrazivanju posjetitelja dis-
c_o-_klul?ova u Dalmaciji (Leburi¢, Relja, 1999: 180); roditelji i prijatelji su per-
cipirani kao najutjecajniji, dok se svi ostali agensi socijalizacije pojavljuju kao
gnatno manje vazni.

Rgzullati istrazivanja |, Sibera (1991: 108) iz sedamdesetih i osamdesetih
godina prosloga stolje¢a pokazuju da je utjecaj crkve medu miadima bio
percipiran kao gotovo nepostojeéi, pa je i rangiran na posliednjem mjestu.
Istodobno, na vrhu ljestvice bili su roditelji, $kola i masovni mediji, dok je ut-
jecaj knjiga bio rijetko istican. Usporedba danasnjih i ranijih nalaza sugerira
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Posebno je vrijedno paZnje visoko vrednovanje utjecaja knjiga,
$to djelomice demantira bojazni M. McLuhana (1968.) da ¢e elektro-
niéki mediji potisnuti pisanu kulturu. Ovo dodatno intrigira kada se s
knjigama usporede masovni mediji (televizija, filmovi, Internet, tisak
za mladez) - tih medija je vi$e i utoliko dobivaju na moguéem utjeca-
ju, ali u pojedinaénoj konkurenciji nijedan medij nije dorastao knjizi.
Dakako, stanovit oprez spram prikazanih rezultata je nuzan veé stoga
$to vlastita prosudba ispitanika ne mora odraZavati objektivnu situa-
ciju, pa valja ragunati s tim da barem dio mladih zapravo nije u stanju
tocno procijeniti utjecaj razlicitih socijalizacijskin agensa. Medutim,
ako su i (ne)svjesno precijenili utjecaj knjiga a podcijenili utjecaj ma-
sovnih medija, to je trend koji ne treba previdjeti. Naime, to znaci da u
njihovu sustavu vrijednosti knjige kotiraju bolje od masovnih medija, a
ako je to to¢no, onda je to i indikator svojevrsne kriticke pozicije
spram masovnih medija. U svakom sluéaju, uocljiv je ocekivani efekt
drustveno proklamirane namjere odredenih socijalizacijskih faktora da
igraju odredenu ulogu u Zivotu djece i mladih. Ovaj utjeca] je utoliko
spontaniji i prirodniji ukoliko se vise odnosi na nesvjesnu ili manje
svjesnu recepciju odredenih sadrzaja, a $to je u procesu prihvacanja
vrijednosnih sustava opcenito prevladavajuce. Tako se, primjerice, i
dobivene razlike pri procjeni uloge crkve u relativno kratkom vremen-
skom razdoblju mogu razumjeti kao rezultat promjene drustvene Kli-
me nakon 1990. godine i promijenjenih “poruka” o ulozi crkve koje je
drustvena okolina mladima odasiljala.

U kontekstu ovog istrazivanja u prvome nas redu zanimaju ma-
sovni mediji kao socijalizacijski agens. Ve¢ je reCeno da njihov poten-
cijalni utjecaj na vecinu djece prakticki pocinje od prvoga dana Zivota.
Djeca, naime, odrastaju u okruzenju u kojemu su neizbjezni televizor i
poneki aparat za reprodukciju zvuka, gdje netko od, ili vecina, ukuca-
na Cita neke novine, a sve cesce postoji i kompjutor. Navikavanje na
medije zbiva se brzo i neprimjetno, pa djeca vrlo rano iskazuju Zelju
da koriste neki medij i nauce baratati njime. Takva sveprisutnost me-
dija od najranije Zivotne dobi potencirala je javne i struéne debate o
prirodi i intenzitetu utjecaja medija na djecu.

Diskusije o fenomenu masovnih medija koincidirale su s razvojem
elektronickih medija, koji su postali simbolom masovnih medija uopce.

da je, prema prosudbi mladih, utjecaj medija manji. Premda ne mozemo te
rezultate uzeti kao potpuno pouzdane, oni mozda ipak indiciraju da su suv-
remene generacije mladih, dolaze¢i vise u dodir s raznim medijima, razvile
vecu otpornost na njihov utjecaj.
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Pritom se masovne medije promatra kao: “(1) sredstva saobrac¢anja
medu ljudima koja su i sama podlozna razvojnim promjenama, 3to je
uvjetovano karakterom znanstveno-tehnoloskih revolucija; (2) sredstva
proizvodnje, selekcije i distribucije medijskih sadrzaja (poruke i obavi-
jesti), prije svega sadrzaja masovne kulture" (Zugi¢, 1988: 29). Masov-
na kultura, pak, definira se kao “kuitura stvorena prema masovnim
normama industrijske proizvodnje, Sirena tehnickim sredstvima ma-
sovne difuzije (po jednom ¢udnom anglo-latinskom neologizmu: mass
media), obraca se drustvenoj masi, tj. jednom divovskom aglomeratu
jedinki, skupljenih neovisno od unutrasnjih struktura drustva (klase, po-
rodice itd.)" (Moren, 1979/I: 12). Drugim rije¢ima, masovni mediji stva-
raju masovni auditorij, a ne publiku (McLuhan, 1868.), pri temu se ma-
sovna kultura ne bi mogla Siriti bez tehnoloske osnovice koju ¢ine me-
diji. Ovdje svakako valja konstatirati da masovna kultura i masovni me-
diji dijele unekoliko zajednicku sudbinu, barem u prvim desetljeéima
svoga postojanja. Naime, i jedan i drugi fenomen u pocetnom su sta-
diju razvoja difamirani kao “opijum za mase” i “ispirai mozga”, da bi s
vremenom njihova zloglasna reputacija bila ublazena novim, objektiv-
nijim uvidima. Upravo je masovna kultura prototip toga procesa, a u-
nutar nje cijeli niz proizvoda s podrucja filmskoga, likovno-grafickoga
(primjerice, strip) i glazbenog (poput rock i pop skladbi) stvaralastva.
Svi su ti fenomeni u pocetku proglasavani pukom masovnom zabavom
(uz povremeno prepoznavanje njihova velikoga propagandistitkog po-
tencijala) koja u konacnici osiromasuje duh i potire bogatstvo individu-
alnosti i kreativnosti. No, tijekom desetlie¢a u kojima su se ti fenomeni
nezaustavljivo Sirili i razvijali stasali su i naraétaji novih kriti¢ara cije su
estetske prosudbe uspostavile i primjerene kriterije valorizacije umjet-
nickih dosega u svim tim novim podrugjima kulturnog stvaralastva. Da-
kako, to ne znadi da je svakom artefaktu nastalom u okrilju tih podruéja
automatski priznat status umjetnicke tvorevine, no danas je neosporno
da je unutar tih oblika stvaranja nastao respektabilan broj umjetniéki,
pa otuda i kulturno relevantnih djela. O tome svjedoéi njihova zastup-
lienost u enciklopedijama i muzejima modernih umjetnosti, ustanovlja-
vanje posebnih nagrada, pridobivanje publike u novim generacijama
koje nisu bili suvremenici nastanka fenomena...a sve su to prateéi e-
lementi koji su bili ekskluzivno rezervirani za artefakte tzv. elitne (kla-
si€ne) umjetnosti i kulture,

Sliéno je i s masovnim medijima: sve ono $to oni stvaraju i posre-
duju nije nuZno uniformno i svedeno na “prosjecan” ukus bez ikakve
kulturne vrijednosti. Problem je, medutim, u pitanju koliko u golemoj
koli€ini medijskih proizvoda ima kulturno vrijednih tvorevina. Njihov
broj uvelike ovisi o procjeni koliku publiku (pa potom i oglaivace)
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takvi sadrZaji mogu privuéi, a sto je medijima — medu kojima domini-
raju komercijalni — krucijalno pitanje opstanka na sve nesmiljenijem
trzistu. No, unatoé takvu diktatu trzista, postoje mediji koji stvaraju i
plasiraju sadrzaje $to nadilaze konfekcijsku razinu i koji utiru put us-
postavljanju kriterija za valorizaciju kulturnih dosega na podrucju me-
dijskog stvaralastva.

Ovoj kratkoj raspravi o masovnoj kulturi i masovnim medijima tre-
ba tek dodati da je masovna kultura posredovana masovnim mediji-
ma glavni supstrat svakodnevnog Zivota u danasnjoj civilizaciji, i to o-
noga njegova dijela koji obuhvaca slobodno vrijeme (Gibian, 1997.).
To je ujedno onaj aspekt masovnih medija koji nas u kontekstu ovog
istrazivanja najviSe i zanima.

Od samog podetka “komunikacijske teorije i istrazivanja bave se
dvjema stalnim temama: pitanjima protoka (mreZe za difuziju infor-
macija, informacije kao sadrzaj, utjecaj medija, tehnologija medija kao
oblikujuéi ili sudjelujudi faktor) i pitanjima znacenja (selektivnost publi-
ke, zadovoljenje potreba publike, uporaba medija ili njihova sadrzaja,
medijski ili kulturalni tekst, citanje medija ili poruka, dekodiranje poru-
ka ili konteksta)” (Perusko Culek, 1999: 85). Pritom neke komunika-
cijske teorije teziste stavljaju na samu prirodu medija (primjerice
McLuhan, 1966., 1971.; Luhman, 2000.), a o kakvim je pristupima ri-
jec, pregnantno govori Euvena sintagma M. McLuhana “Medij je poru-
ka". Druga, brojnija skupina teorija usmjerena je na sadrZaje posre-
dovane medijima (npr. Kaznev, 1976.; McQuail, 1979. i 1997.; Moren,
1979.; Webster i Phalen, 1997.; Lull, 2000.). Vecina diskusija o raz-
nim aspektima masovnih medija mogu se komprimirati u dvije kon-
statacije: “(1) da struktura medijske tehnologije pogoduje Sirenju jed-
nosmjerne komunikacije i da s tim treba racunati na duzi rok, te (2) da
se ambivalentni potencijal sredstava masovnog komuniciranja, auto-
ritarni i emancipacijski, svodi uglavnom na onaj prvi, buduci da ova
sredstva sluze uvecavanju profita u globalnim, svjetskim razmjerama”
(Zugic, 1988: 34).

Takve znacajke medija nuzno u prvi plan stavljaju njihove funkcije
koje su ipak sloZenije negoli se to u vrijeme pojavljivanja medija mis-
lilo. T. Martini¢ (1994: 72-3) prepoznala je i elaborirala Sest funkcija
masovnih medija: informacijsku (tvorba i skupljanje obavijesti), selek-
cijsku (izbor i objasnjenje primljenih informacija), eksplikacijsku (ko-
riStenje obavijesnih sadrzaja za stvaranje koherentnih predodzaba),
edukacijsku (prenoSenje znanja i kulturnih vrijednosti), zabavnu (od-
mor, opustanje i razonoda) i estetsku (stvaranje specificnih medijskih
estetskih oblika). Rasprava o funkcijama masovnih medija posebno je
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razvijena u okviru funkcionalisti¢ke tradicije misljenja koja je postupno
evoluirala do stava da masovni mediji mogu biti i funkcionalni i disfu-
nkcionalni za drustvo, preciznije receno, “masovni mediji su funkci-
onalni ili disfunkcionalni po stupnju i nacinu na koji ih primatelji koris-
te" (Wright, 1975: 11).

U socioloskom kontekstu najplodonosnije rasprave i istraZivanja
proizasSla su iz fokusiranja na primatelje medijskih sadrzaja i poruka.
Koncept medijskih primatelja (media audience) dugovjecna je (datira
od ranih tridesetih godina 20. stoljeca) i utoliko je pretrpio znaajne
promjene. Kako objasnjava D. McQuail (1997: 142), “u ranim danima
istraZivanja masovnih komunikacija, koncept medijskih primatelja fo-
kusirao se na aktualne ili potencijalne primatelje poruka koji se nalaze
na kraju linearnog procesa informacijske transmisije. Ta je verzija
postupno zamijenjena promatranjem medijskog primatelja kao vise ili
manje aktivhog, otpornog na utjecaje i vodenog vlastitim interesima,
koji ovise o partikularnom socijalnom ili kulturnom kontekstu.”

U okrilju koncepta medijskih primatelja razvijeno je nekoliko teo-
rija koje su ostavile znacajan trag u razvoju medijskih istrazivanja. Pr-
va takva bila je teorija direktnih efekata (direct effects), unutar koje su
propitivana dva osnovna cinitelja u procesu komunikacije: medijski
sadrzaj i pona$anje primatelja. Pritom se smatralo da “odredeni tipovi
sadrzaja uzrokuju i predvidaju drustvene odgovore” (Lull, 2000: 98),
Sto znaci da se pretpostavljalo da medijski sadrzaji izravno utjeu na
ponasanje primatelja. No, ta je paradigma dozivjela niz kritika, iz kojih
se razvila i danas najutjecajnija teorija ograniéenih efekata (/limited
effects). Ovu teoriju karakterizira polaziste da su mediji “posredovani
razli¢itim socijalnim odnosima koji utjeéu na kontrolu, filtriranje i inter-
pretiranje medijskog iskustva" (McQuail, 1997: 8). To fakti¢ki znaci da
“bez obzira koje efekte mediji imaju na primatelje, oni su posredovani
i otuda limitirani od strane drugih faktora” (Lull, 2000; 101). Ova teo-
rija ne negira da mediji utjecu na ljude, ali upozorava da medijski
efekti nisu determinirani ni apsolutni, te da primatelje ne treba tretirati
iskljuCivo kao "Zrtve" medijskog utjecaja, nego kao osobe koje su u
vecoj ili manjoj mjeri sposobne biti aktivnim sudionicima Sire shvacde-
nog medijskog procesa.

Upravo na to upozoravaju J. G. Webster i P. Phalen (1997: 116)
kada kaZzu da "mnogi teoreticari pogresno izjednagavaju masovno s
pasivnim”. Aktivnost primatelja u sredistu je interesa teorije zadovo-
lienja potreba (uses and grafifications), koja polazi od toga da ljudi
aktivno koriste masovne medije za zadovoljenje specifi¢nih ljudskih
potreba (informiranje, razvijanje socijalnih odnosa, potvrdivanje osob-
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nog identiteta, zabava, bijeg od realnosti itd.). Iz takva pristupa proiz-
lazi da ljudi medije i njihove sadrzaje koriste selektivno — od odredi-
vanja ritma do izbora sadrzaja na osnovi tema, autora i slicnog — a
Sto svakako upucuje na aktivan odnos i ograni¢enost medijskog utje-
caja na primatelje. Donekle simplificirano receno, teorije ograni¢enih
efekata i zadovoljenja potreba ¢esto su koncentrirane na pozitivne
utjecaje medija, dakle funkcionalne za pojedinca i drustvo, dok je teo-
rija direktnih efekata usredotocena na negativne disfunkcionalne utje-
caje medija i na individualnoj i na drustvenoj razini.

Povezana s funkcijama medija jest i ve¢ naznacena dilema pogo-
duju li oni viSe razvoju kriticke ili autoritarne svijesti primatelja. Videnje
medija kao instrumenata proizvodenja standardiziranog i uniformnog
nacina razmisljanja i podanickog mentaliteta trajno je prisutan smjer
promisljanja. Ve¢ je J. Klapper (1960.) zakljucio da masovni mediji op-
¢enito viSe pridonose uévrscivanju prethodno postojecega ljudskog po-
nasanja negoli njegovoj promjeni. Masovni mediji, naime, tendiraju po-
dilazenju pretpostavljenom ukusu Sto veceg broja primatelja, jer to
jamci visoku gledanost, sto vodi zacrtanom cilju: privlacenju Sto veceg
broja oglasivaca, koji podizu profit. Otuda se o¢ekuje da mediji uvelike
pridonose odrZzavanju uvrijezenih stereotipa, a sto se provlaci kroz sve
vrste programa — od informativnoga preko reklamnoga do zabavnog.*

Ipak, ima i primjera kako masovni mediji drukéijom prezentacijom
odredenih sadrzaja mogu i dokidati postojece stereotipe (Kosir, Zgra-
bljic, Ranfl, 1999.). Dapace, nisu rijetka razmisljanja koja sugeriraju
da mediji mogu podizati kriticku svijest primatelja, kao i pridonijeti
multiplikaciji razliCitih auditorija. To se ne odnosi samo na potencijalni
utjecaj odredenih medijskih sadrzaja ¢ija je primarna funkcija obrazo-

* Dobar primjer povezanosti stereotipa i pra¢enja medija su spolni stereotipi.
S. Leinert Novosel (1999: 109) utvrdila je da oni studenti koji viSe prate me-
dije (osobito televiziju) ujedno i vise prihvaéaju tradicionalne stavove o spol-
noj podjeli uloga, koji podrazumijevaju odrzavanje kucanstava kao ponajprije
zensku zadacu, kao i nepotrebnost stimuliranja profesionalnog napredovanja
Zzena. Treba ipak naglasiti kako masovni mediji niposto nisu jedini kriveci od-
rzavanja spolnih stereotipa. B. Baranovi¢ (2000.) je, primjerice, analizom ud-
Zbenika knjiZzevnosti osnovnih skola i gimnazija u Hrvatskoj utvrdila da u nji-
ma dominira tradicionalni tretman Zene — nju se primarno smjesta u obitelj,
njezini potencijali svedeni su na ulogu majke i ku¢anice, a pripisuju joj se is-
kljutivo “Zenske" osobine. To znali da se spolni stereotipi usvajaju i kroz
proces obrazovanja, a kada se tome pribroje uglavnom tradicionalne spoine
podjele u obitelji, utjecaj medija pokazuje se tek kao dodatak koji potvrduje
vec postojece stavove i oblike ponasanja.
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vanje i kultiviranje. Neki autori tako smatraju da upravo masovnost a-
uditorija daje ljudima “realnu mo¢ populistickog stila” (Webster, Pha-
len, 1997: 21), tj. da agregacija pojedinaca u medijski auditorij omo-
guéuje formiranje kolektivnog mislienja koje je nuZno jace negoli indi-
vidualno iskazani stavovi. Otuda proizlazi da okupljanje u veliku grupu
pojedince vise oslobada negoli pokorava. Ovakvi afirmativni stavovi o
moguéoj produktivnoj snazi mase i kolektivnog misljenja nemaju suvi-
$e zagovornika, ali svakako ih ne treba potpuno odbaciti.
Medutim, jo3 je intrigantnija, a i prihvatijivija, distinkcija na “stare”
i “nove” medije, koja pokazuje kako je potreban oprez u analitiCkom
promisljanju medija i njihova utjecaja. J. G. Webster i P. Phalen
(1997.) tzv. stare medije opisuju kao razmjerno malobrojne, manje
dostupne i sa sadrzajima koji su priliéno uniformni, relativno konsta-
ntni i prihvatljivi gotovo svakome. S druge strane, tzv. nove medije
obiljezava gotovo neogranien broj kanala komunikacije, velika dos-
tupnost, vrlo razliiti sadrzaji, velikim dijelom specijalizirani pa stoga
manje prijemljivi masovnom auditoriju. No, takvi novi mediji, po prema
Lullu (2000: 124), kriju u sebi novu potencijalnu opasnost: oni, naime,
vode fragmentaciji i segmentiranju auditorija, a to pak smanjenju za-
jednickog iskustva u danom drustvu i, dalje, Stetnom gubitku zajedni-
§tva i mogucoj socijalnoj polarizaciji. Ocito, najnoviji pravci promislja-
nja masovnih medija dovode u pitanje glasovitu McLuhanovu tezu o
suvremenom svijetu kao globalnom selu, iako se i za njegovo videnje
kao i za stajalista njegovih oponenata u suvremenom svijetu mogu
pronaci argumenti. Koje ¢e tendencije previadati, ovisi o nizu okolno-
sti, no &ini sa da — barem za sada i to u medijski manje razvijenim
sredinama — prevladava uniformnost naspram diverzifikacije.

Ostaje ipak cinjenica da je suvremeno drustvo sve bogatije i bo-
gatije medijima, a umnozavanje njihova sadrzaja tendira tome da za-
okuplja sve vedi broj ljudi sve viSe vremena. Zabrinutost zbog fascini-
ranosti ljudi masovnim medijima osobito se javljala prigodom pojave
novih medija, posebice elektroniékih — tako je bilo s radijem i kasnije
televizijom, a danas s internetom. Tada obiéno na vaZnosti dobiva te-
orija direktnih efekata, ali su i iskustvo i istrazivanja pokazala da se s
vremenom — kako se zbiva Sirenje novih medija i osposobljenost nji-
hovih korisnika — pocetne fascinacije transformiraju u standardnu
sastavnicu svakodnevnog Zivota. Tako se upozorava da ljudi medije
¢esto koriste simultano (Roberts i drugi, 1999.), $to znadi da se s po-
javom novih medija ne povecéava linearno i koli¢ina vremena utroSena
na koriStenje medija uopée. Najtocnije reéeno, dostupnogéu novih
medija raste ukupna koli¢ina vremena posveéena koristenju medija
opcenito, ali u znatno manjem opsegu nego kada se svaki medij pro-
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matra izolirano. Naime, kako se masovni mediji u velikoj mjeri koriste
istodobno (simultano), ukupno utro$eno vrijeme na konzumaciju me-
dijskih sadrzaja nije puki zbroj vremena posvecenih svakom mediju
ponaosob. Takoder je pokazano da tzv. hipoteza o potiskivanju vrijedi
samo u razmjerno kratkom razdoblju privikavanja na novi medijj
(Gunter, McAleer, 1997.) te da s vremenom svaki medij zauzme svoje
mjesto u strukturi svakidasnjega Zivota. Drugim rije€ima, potiskivanje
starih za racun novih medija je kratkotrajno te se nakon stanovitog
razdoblja korisnici vraéaju uobi€ajenoj uporabi starin medija, ali uz
stjecanje navike uporabe novih. Registrirano je ipak da se to zbiva
naustrb nekih drugih aktivnosti, ponajcesée onih socijabilne naravi
koje podrazumijevaju izlaske iz kuée i druzenja s drugim ljudima.

2. Dosadasnja istrazivacka saznanja

Temeljno pitanje koje si ovdje postavijamo jest koliko su dosadas-
nja saznanja o odnosu medija i njihova auditorija primjenjiva kada se u
fokus razmatranja postave djeca. Odmah valja konstatirati da su i u i-
zucavaniju relacije djece i medija prethodno ukratko elaborirane teorije i
pristupi jednako uporabljivi, ali uz nuZzan dodatak da medu Ciniteljima
koji posreduju potencijalni utjecaj medija vrlo vaZnu ulogu igra dob.
populacije, pa tako i kada je u pitanju izlozenost potencijalinom utjecaju
medija. Vunerabilnost djece proizlazi iz €injenice da ona prolaze kroz
intenzivan proces socijalizacije i da su vrlo podloZna razli€itim utjecaji-
ma. Pritom su i unutar skupine djece dobne razlike iznimno vazne jer
su sposobnosti razumijevanja i otvorenost za sve novo razliCite kod
petogodisnjaka, desetogodisSnjaka ili petnaestogodisnjaka. Sto su djeca
mlada, to su i manje sposobna zastititi se od razlicitih utjecaja. U tom
sklopu potencijalni utjecaj medija znatno je viSe prijeporan nego utjecaiji
roditelja, Skole, crkve, pa i vrSnjaka, jednostavno zato jer se Cini da ga
je individualnim naporima znatno teze dozirati i kontrolirati.

2.1. Medijska istrazivanja u svijetu

Vecina analiza koncentriranih na preispitivanje odnosa djece i
medija prije svega je fokusirana na televiziju kao savr§en egzemplar
masovnog medija. Buduci da se istrazZivanja o raznim vrstama medija
koje djeca koriste provode tek povremeno, osobito su nam dragocjeni
nalazi istraZivanja poput americkog Djeca i mediji iz 1999. godine (D.
Roberts, U. Foehr, V. Rideont i M. Brodie). Ovi istrazivadi polaze od
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teze da su mediji potencijalno vaZan socijalizacijski agens, ali da nji-
hov utjecaj ovisi o veéem broju ¢initelja, kao $to su: izbor medija, vri-
jeme koristenja, selekcija sadrzaja, uvjeti koristenja i subgrupna obi-
liezja. Svoj pristup temelje na teoriji ograniéenih efekata i iz tog rakur-
sa interpretiraju dobivene rezultate. Ispitujuci, dakle, povezanost raz-
nih demografskih i socijalnih obiljezja s koristenjem medija od strane
djece (u dobi od dvije do osamnaest godina, s time da se u ovom tek-
stu koncentriramo uglavnom na rezultate podskupine djece izmedu
osam i trinaest godina), utvrdili su da opremljenost amerigkih kucan-
stava medijima ($to se zapravo odnosi na posjedovanje kompiutoria i
video igara) ovisi o materijalnom standardu obitelji, da televiziju vise
gledaju djeca iz siromasnijih, nize obrazovanih i nepotpunih obitelji,
da tiskane medije i kompjutore vise koriste djeca bogatijih i obrazova-
nijih roditelja, da koristenje radija raste s dobi djece i da su mu sklo-
nije djevojéice. Uz to, djeca losijega kolskog uspjeha viSe koriste sve
masovne medije osim kompjutora i knjiga. Indikativno je da se koris-
tenje medija smanjuje s polaskom djece u srednju §kolu, te da oni koji
su vrlo skloni nekom mediju istodobno natprosjeéno koriste i veéinu |
drugih medija. Od svih ispitivanih medija americka djeca najteSce
gledaju televiziju, potom koriste kompjutor i video igre, onda Eitaju
knjige, a na koncu slusaju radio i glazbu po izboru. Djeca televiziju
&esce gledaju sama ili s vrSnjacima negoli s roditeljima, pri éemu
preferiraju djecji i obrazovni program te humoristicne serije, dok od
flmova najradije gledaju komedije i akcijske filmove. Sto se glazbe ti-
¢e, najradije slu$aju rap/hip-hop i alternativni rock. U Gasopisima i
magazinima najvise prate teme o mladima, sport, dogadaje iz svijeta
estrade i napise o putovanjima, hobijima i slicno. Kompjutor znatno
viS§e koriste za zabavu (igre) nego za ucenje. Vrlo je zanimljivo da
djeca koja viSe koriste medije ¢esce izjavljuju kako iz njih uce, a jos je
indikativnije da djeca koja su manje zadovoljna Zivotom i slabije soci-
jalno prilagodena viSe koriste medije. Autori nisu pronasli objasnjenje
za ovu povezanost, pa bi se moglo tek spekulirati da je “uronjenost u
medije” oblik kompenzacije za neke inhibicije u svakodnevnom Zivotu
i okruzenju, ponajprije obiteljskom. Ovakva pretpostavka proiziazi iz
nalaza da medije opcenito viSe koriste djeca iz nepotpunih obitelji ni-
Zega materijalnog i obrazovnog standarda, a kako su oni ispitanici
koji su zaokupljeniji medijima ujedno socijalno manje prilagodenii za-
dovoljni, logi¢an zakljuéak mogao bi biti da se u korijenu nezado-
voljstva i upuéenosti na medije nalazi obiteljska situacija u kojoj ta
djeca zive.
Rezultati slovenskih istraZivanja odnosa djece spram medija ne
odstupaju bitno od ve¢ navedenih nalaza u svijetu (Kosir, Zgrablji¢,
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Ranfl, 1999.). Pokazalo se tako da slovenska djeca najviSe koriste
televizijski i radijski medij, te da viSe vremena provedu pred televizij-
skim ekranom nego u druzenjima s bliznjima. Na televiziji najradije
gledaju akcijske i horror filmove, te razne serije.

Kao sto je ve¢ spomenuto, najveci broj istraZivanja o djeci i medi-
jima posvecen je analizi odnosa djece spram televizije. To ne &udi jer,
unato€ pojavijivanju novih medija (poput interneta), televizija u pla-
netarnim razmjerima zadrzava poziciju najpopularnijega masovnog
medija. Privlacnost televizije lezi u njezinim raznolikim svojstvima:
posredovanje slike i zvuka, veliki izbor programa, raznovrsnost sad-
rzaja, manja zahtjevnost pri uporabi, laka dostupnost... MozZe se reci
da je u svijetu odnos djece i televizije dobro ispitan, §to ne znaci da
su sve dvojbe razrijeSene. Ono §to je zajedniCko dosadadnjim istrazi-
vanjima jest izu€avanje televizije kao socijalizacijskog agensa, prije
svega njezina potencijalnog utjecaja na djecu. Pritom se moZe primi-
jetiti da su se pristupi mijenjali — od pocetnog stadija, kada se najveca
pozornost posvecivala pretpostavljenom negativnom utjecaju televi-
zije na djecu (primjerice Schamm, Lyle, Parker, 1961.), postupno je
afirmirano stajaliSte o njezinu znacajno pozitivnom utjecaju. Danas
dominira uravnotezen pristup koji podjednako uvazZava potencijaino
pozitivne i negativne utjecaje televizije, s tim da u kvantitativnom
pogledu prevagu imaju potencijalno pozitivni ucinci.

Pokusat ¢emo prikazati neke od najznacajnijih istrazivackih spo-
znaja koje predstavljaju recentni analiticki okvir za promisljanje odno-
sa djece i televizije, a djelomi¢no i masovnih medija uopce. Za poce-
tak se mozZemo slozZiti kako postoji mnogo mitova o djeci i televiziji,
pogresnog shvacanja o tome kako djeca koriste televiziju i koliko akti-
vno odgovaraju na sadrzaje, te koliko ih i na koji naéin televizija mi-
jenja (Gunter, McAleer, 1997.). Isti autori navode da djeca pocinju re-
dovitije gledati televiziju izmedu 2. i 3. godine Zivota, pri ¢emu prosje-
¢na koli¢ina vremena posvecena televiziji (za djecu ona iznosi 2,5-3,5
sata dnevno) gotovo linearno raste s dobi (tako da televiziju najviSe
gleda najstarija, umirovljenicka, populacija). Televizijske programe
gledatelji najvise prate u ranim vecernjim satima. Vece korisStenje me-
dija oduzima vrijeme za neke druge aktivnosti (Citanje, hobije i sl.) —
premda istodobno moze i poticati interes za neke druge aktivnosti —
te smanjuje sudjelovanje u drustvenim aktivnostima izvan kuée. Djeca
televiziju ¢esto koriste simultano s drugim medijima i uz neku drugu
aktivnost (Citanje, igru, razgovor, jelo i slicno). Posebno su korisne
spoznaje o tome zasto djeca gledaju televiziju. Paleta razloga gle-
danja doista je bogata, pa djeca televiziju gledaju iz navike | dosade,
radi potrebe za "bijegom” od realnosti, zbog uzbudenja, zbog potrebe
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za relaksacijom i zabavom, zato da nauce nesto o svijetu, sebi i dru-
gima, zato da bi imali teme za razgovor s prijateljima, zbog popravlja-
nja loSeg raspolozenja... Tome se jo§ dodaje uloga televizije kao su-
rogata za dadilju, $to pogotovo koriste roditelji mlade djece (Clifford,
Gunter, McAleer, 1995.). Istrazivanja su pokazala da su mlada djeca
manje usredotolena na program i ¢esée su istodobno zaokupljena
jos nekom aktivnoscéu, ali s dobi (osobito nakon 10. godine) raste
koncentracija, strategija odabira programa (selekcija) i razumijevanje
sadrzaja (Anderson, Lorch, 1983.).
Premda je uvrijezeno misljenje da gledanje televizije ne zahtijeva
veliki (intelektualni) napor, logicno je da ¢ak i puka relaksacija pretpo-
stavlja sposobnost razumijevanja prezentiranog sadrzaja. Pritom je po-
sebno vazno saznanje da gledanje televizije nije iskljucivo pasivno: na
to, medu ostalim, upucuje Einjenica da gledatelji odreduju koliko ¢e
vremena televiziju i koje ¢e programe pratiti, te da promisljaju prezenti-
rane sadrzaje. B. Gunter i J. McAleer (1997: 39) drze, dapade, da “je s
mnogim zdravo razumskim vjerovanjima povezana implikacija o vaz-
nosti televizije, jer ona gledateljima "usaduje” nove stavove i primjere
za ponasanje, koje oni preuzimaju bez preispitivanja i otpora. To je vje-
rovanje najzavodljivije i najviSe pogresno. Gledatelji nisu prazne posu-
de — pa ¢ak ni mladi gledatelji. Oni ne prihvacaju pasivno sve §to tele-
vizija kaze ili im pokaze." Diskusije o pitanju koliko je koritenje masov-
nih medija aktivno ili pasivno aktualizirale su se osobito pojavom kom-
pjutora kao interaktivhog medija i zato percipiranog kao nuzno poveza-
nog s aktivnim pristupom korisnika, no neki medijski istraZivadi zastu-
paju tezu da su i mediji koji se smatraju prototipom pasivnog koritenja
u meduvremenu obogaceni programima i sadrzajima koji zahtijevaju ili
dopustaju aktivnu participaciju primatelja. Rije¢ je prije svega o radiju,
koji zbog sve veceg udjela kontakt-programa postaje doista interaktivni
masovni medij (Gibian, 1997a.; Pratt, 1997.), s tim da se ocekuje daljnji
ubrzani razvoj dijaloske forme radijske komunikacije (Sapunar, 2000.).
Sli¢ne se promjene zbivaju i s televizijskim medijem, koji se stalno obo-
gacuje raznim oblicima kontakt-programa (Clifford, Gunter, McAleer,
1995.; Gauntlett, 1995.), a u ovom se slu¢aju ocekuje da ¢e s razvojem
tehnologije dodi i do realne mogucnosti da gledatelji sukreiraju program
sve do razine odabira kuta snimanja (Lull, 2000.).

U kontekstu potencijalno losih utjecaja medija, osobito televizije,
najviSe zabrinutosti izaziva problem eventualne povezanosti agresiv-
nosti primatelja i nasilja prikazanog na ekranu (Carlsson; Von Feilit-
zen, 1998.). J. Federman (1996.) konstatira da je televizija (pre)puna
nasilnih prizora, pa treba ocekivati da to utjece na gledatelje, pogoto-
vo mlade. Istrazivaci utjecaja medijskog nasilja na agresivnost djece
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polaze iz razliditih analiti¢kih uporista i zastupaju razli¢ita misljenja.
Tako teza o uzbudenju sugerira da gledanje nasilja moZe djecu uz-
buditi i nadraZiti; teza o disinhibiciji upuc¢uje da gledanje nasilja legiti-
mira njegovo KoriStenje i slabi osjec¢aj za socijalne sankcije zbog
eventualnoga nasilnog ponasanja u svakodnevnom Zivotu; teza o imi-
taciji pretpostavlja da djeca inkliniraju kopiranju agresivnog ponasanja
videnog na ekranu, a teza o desenzibilizaciji upozorava na to da ope-
tovano gledanje nasilja na televiziji vodi reduciranju emocionalnih re-
akcija i prihnvaéanju nasilja u realnom zivotu (Gunter, McAleer, 1997.;
Nastran Ule, 2000.). Bez obzira na interpretacijski okvir, dosadasnji
rezultati ostaju u ravni indicija. Naime, nitko ne osporava signifikan-
fnost problema, ali pod lupu se stavlja validnost istrazivackih podata-
ka o televizijskom nasilju, jer "prilikom mjerenja nasilja na televiziji is-
trazivaci ¢esto pocinju od "objektivne” definicije nasilja, koja nuzno ne
reflektira percepciju publike. Fizicki incidenti ili brojanje tijela izraza-
vaju mjeru ne¢ega, no ne nuzno onoga §to prosjecni gledatelji smat-
raju nasilnim” (Gunter, McAleer, 1997: 115). Stoga se mozZe zakljuciti
jedino to da nema potpuno pouzdanih saznanja o razmjerima i naéinu
utjecaja televizijskog nasilja na djegje agresivno ponasanje, ali da se
na temelju brojnih istrazivanja o toj temi ipak do$lo do saznanja da
postoji slaba korelacija izmedu gledanja nasilja i gledateljeve agresiv-
nosti. Pritom nije razrijeSeno pitanje da li gledanje nasilja potice gle-
datelja na agresivno ponasanje ili se ve¢ postojeée agresivne crte
gledatelja manifestiraju kroz njegovu vecu sklonost gledanju nasilja
na televiziji (Gauntlett, 1995.). Takoder, ne treba smetnuti s uma da
mediji, pa i televizija, uglavnom reflektiraju nasilje prisutno u drustve-
noj okolini, pa je prejednostavno optuziti medije za poticanje nasilja,
istodobno abolirajuci dublje korijene eventualnog rasta nasilja u da-
nom drustvu. Mediji jednostavno ne mogu biti mnogo bolji ili drukéiji
od okoline u kojoj djeluju.

Druga su ¢esta tema potencijalno loSeg utjecaja televizije na dje-
cu (i druge gledatelje) ucinci reklamnih poruka. Oglasavanje raznih
proizvoda zauzima znatan vremenski udio, posebice na komercijal-
nim televizijama, ¢&iji program po definiciji ima osnovnu namjenu pri-
vuci sto vedi broj gledatelja. Djeca i mladi promatraju se kao osobito
prijemljivi za sugestije propagandista, zbog ¢ega se pretpostavija da
se u njih rano usaduju klice pretjeranoga potrosackog ponasanja. Is-
traZivanja, medutim, pokazuju da utjecaj reklama ovisi o nizu cinitelja:
osobinama primatelja, sposobnosti procjene razli¢itih izvora informa-
cija, obiteljskom statusu i standardu, te utjecaju vrSnjaka a pogotovo
roditeljskog potroSackog ponasanja i stava spram odredenih proizvo-
da (Smith, Sweeney, 1984.; Moore, 1990.). Utvrdeno je i da je rekla-
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miranje nekog proizvoda u minimainoj korelaciji, a i to tek povremeno,
s porastom njegove potrodnje. Djeca su se pokazala specifino rezis-
tentnima na reklamni zov, jer "Eak ako reklamiranje moze prisiliti dje-
cu da probaju novi proizvod nekim povodom, taj proizvod sam po sebi
nece osigurati neophodne razloge da ga dijete ponovno kupi. Ako
proizvod propusta ispuniti dje&ja o&ekivanja, nece biti kuplien drugi
puta, bez obzira na ogromnu koli¢inu reklamiranja” (Young, 1990:
84). Sazeto receno, uginci reklamnih poruka vrlo ¢esto mogu izostati,
a ako ih i bude, najcesce je rijec o kratkotrajnim ucincima. No, ono $to
reklame znatno uspjesnije posreduju jesu razni stereotipi (o cemu je
vec bilo rijec¢i) kao i nametanje nekih tipova proizvoda kao statusnih
simbola. Utolike je njihov utjecaj vazan. Naime, razmjerno je mali broj
gledatelja koje ce reklame potaknuti na kupnju to¢no odredenog pro-
izvoda, ali je veliki broj onih koji ¢e nesvjesno interiorizirati, primjerice,
poruku da samo Zene usrecuje novi svemoguci deterdZzent, a muska-
rce novi model automobila, ili sugestiju da biti uspje3an znadi odijevati
bas odredenu marku odjece.

S druge strane rasprava o potencijalnom utjecaju televizije nalaze
se eventualne koristi koje djeci donosi gledanje televizijskog progra-
ma. To su, primjerice, poticanje znatiZelje i verbalnih sposobnosti
(Van Evra, 1990.), stjecanje Sirokog spektra novih znanja — od onih
akademskoga tipa do vjestina u svakodnevnim odnosima i komunika-
ciji (i to ne samo kroz obrazovni i znanstveno-popularni program, ne-
go i putem raznih vrsta zabavnog programa, kao $to su kvizovi i seri-
je) — i pobudivanje novih interesa (Davies, 1989.; Clifford, Gunter,
McAleer, 1995.). Djeca smatraju da lak$e uée iz televizijski prezenti-
ranoga nego iz tiskanog materijala, pri éemu drze da su tiskani izvori
intelektualno zahtjevniji (Salomon, 1993.). Dakle, koliko ée djeca doi-
sta "profitirati” od gledanja televizije ovisi o brojnim &initeliima, isto
kao i kada je rije¢ o potencijalno negativnim uéincima.

Ono Sto se stavija u prvi plan pri raspravi o potencijalnom utjecaju
televizije, kao i ostalih masovnih medija na djecu, svakako je medijska
pismenost ifili medijski odgoj (Gunter, McAleer, 1997.; Kosir, Zgrablji¢,
Ranfl, 1999.). Medijska se pismenost definira kao “mogucénost pristupa,
analize, ocjene i proizvodnje novinarskih priloga u najrazlicitijim oblici-
ma”, a kada su djeca u pitanju, osobito je znagajna refleksivna razina
koja “omogucava razmisljanje o medijskim sadrzajima i oblicima; ona
uci kriti€nosti prema ponudenim proizvodima, prema kanalima koji ove
proizvode omogucéuju i prema vlasnicima koji ih odreduju” (Kosir, Zgra-
blji¢, Ranfl, 1999: 29). To znaéi da djeca uée razlikovati fikciju i stvar-
nost, selektivno odabirati sadrzaje, propitivati i dokuéivati znacenja
prezentiranog, prepoznavati pozitivne i negativne znagajke medija
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(Gunter, McAleer, 1997: 222). Medijski odgoj nuzan je jednostavno
zato jer su masovni mediji neizbjezna sastavnica svakodnevice i jer se
njihov broj progresivno uvecava, a takva situacija zahtijeva osposob-
lienost za adekvatno koristenje. Pritom se nuzno postavlja pitanje tko
treba i moze biti nositelj potrebnoga medijskog odgoja.

Gotovo da nema autora koji se bavio utjecajem masovnih medija
na djecu, a da pritom nije apostrofirao krucijalnu ulogu roditelja. lako se
sve CeSce prozivaju Skole i nastavnici kao mogu¢i moderatori djecje
medijske osposobljenosti, roditelji i nadalje ostaju glavnim medijskim
socijalizatorima. IstraZivanja o tome ukazuju na znacajan problem, jer
samo 10 do 15 posto djece razgovara s roditeljima o gledanom, slusa-
nom ili pro€itanom, a Sto je manje nego s vrénjacima (Kosir, Zgrabljic,
Ranfl, 1999: 104). Vaznost roditeljske intervencije osobito se naglasa-
va za mladu djece, koja se tek upoznaju s medijskom ponudom. Istra-
Zivanja su pokazala da najslabije rezultate postize restriktivan pristup,
obiljezen zabranom (prekomjernog) gledanja svih odnosno odredenih
programa. Istodobno, najbolji je evaluativni pristup, koji ukljucuje disku-
tiranje s djecom o onom $to je videno, s namjerom da se djeci pomog-
ne u vrednovanju znacenja, uo¢avanju moralne poruke i shvacanju pri-
rode medijskog prezentiranja sadrzaja. Razmjerno dobre ucinke posti-
ze i treci, nefokusirani pristup, koji obiliezava zajednicko gledanje i raz-
govor o tome s djecom, ali manje kao posljedica roditeljske Zelje za
modeliranjem dje¢jega televizijskog iskustva, a vise kao posljedica uzi-
vanja u istim programima (Desmond i drugi, 1985: 476).

Koji ée tip roditeljske intervencije previadati, ovisi i o tipu obi-
teljske komunikacije. Obiteljska komunikacija prepoznaje se kao dvo-
dimenzionalna: socijalno orijentirana i konceptualno orijentirana ko-
munikacija. Socijalno usmjerenu komunikaciju u obitelji obiljeZzava po-
ticanje na odrzavanje harmoni¢nih personalnih odnosa uz izbjega-
vanje argumenata, bijesa i bilo kojeg oblika kontroverznog izraza-
vanja ili pona8anja, a ¢eSce se prakticira u radni¢kim obiteljima u ko-
jima se televizija gleda viSe i program odabire manje selektivno. S
druge strane, konceptualno orijentirana komunikacija u obitelji podra-
zumijeva ohrabrivanje djece da iskazu svoja razmisljanja i osjeéaje,
bez obzira na to jesu li kontroverzna ili mozda neprihvatljiva za okoli-
nu — ovaj se model komunikacije ¢e§ce prakticira u obiteljima iz sred-
nje klase gdje se televizija manje gleda, programi selektiraju a roditelji
iskazuju vise nezadovoljstva postojeéim medijskim sadrzajima (Cha-
ffer, McLeod, Wackman, 1973: 83),

S navedenim tipovima obiteljske komunikacije u znatnoj su mjeri
povezani i obrasci obitelji, ukupno njih Cetiri. Laissez-faire obitelji ne
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njeguju ni socijalni ni konceptualni model komunikacije jer s djecom
opcenito manje komuniciraju, prepustajuéi ih viSe utjecaju vrsnjaka i §i-
re okoline. Zastitnicke obitelji preferiraju socijalno orijentiranu komuni-
kaciju i ne poticu djecu na razvoj promisijenog i tolerantnog pogleda na
svijet. Konsenzualne obitelji, pak, koriste i socijalni i konceptualni mo-
del komunikacije poticuci djecu da pokaZzu interes za zbivanja u svijety,
ali uz izbjegavanje zauzimanja kontroverznih pozicija koje bi ometale
unutarnju harmoniju obitelji. Na koncu, pluralisticke obitelji primarno su
orijentirane na konceptualni model komunikacije, $to znaci da se djeca
poticu na istraZivanja i izazivanje postojecih normi i vrijednosti, ali po-
novno bez narusavanja unutarobiteljske harmonije (Chaffer, McLeod,
Wackman, 1973: 96). Ocito je da utjecaj roditelja na djecje medijsko is-
kustvo varira i da je povezan kako s odgojnom praksom koju inage
primjenjuju, tako i s njihovom kompetencijom da valjano interveniraju,
Sto ukljucuje vlastito opée obrazovanje i medijsku pismenost.
Zaklju¢ujuéi uvodnu raspravu o saznanjima koja se ticu potenci-
jalnog utjecaja medija na djecu, valja jo§ jedanput naglasiti da ti utje-
caji “mogu biti i dobri i lo8i, ovisno o tome kako je medij koristen. U
oba slucéaja, efekti na mlade rijetko su jednostavni i direktni’ (Gunter,
McAleer, 1997: 218). Drugim rije¢ima, osposobe li se da kriticki ko-
riste medije, djeca ¢e moéi i sama prepoznati pozitivne kvalitete i od-
baciti negativne. Pritom treba drzati na umu da je utjecaj medija, po-
zitivan ili negativan, uvijek posredovan nizom socijalnih &initelja smje-
Stenih izvan uZega medijskog prostora i utoliko nuzno ograniéen. No,
i kao takav, zasluzuje pozornost istrazivaca, pogotovo kada je rije¢ o
segmentu populacije koji je potencijalno najiziozeniji i najneotporniji
na utjecaje razli¢itih predznaka.

2.2. Medijska situacija i istrazivanja u Hrvatskoj

Opravdano je ocekivati da opée postavke i saznanja o odnosu
djece i medija u svijetu funkcioniraju i u hrvatskom drugtvu. No, isto je
tako logi¢no da svaka sredina ima neke specifiénosti koje valja res-
pektirati kada se istrazuju odredeni problemi. Veé na prvi pogled vid-
ljivo je Sto medijsku situaciju u Hrvatskoj razlikuje od one u SAD-u ili u
razvijenim europskim zemljama: siromasnija medijska ponuda.

To se prije svega odnosi na televiziju kao najpopularniji i poten-
cijalno najmoc¢niji masovni medij u svijetu. Poznato je da se status tog
elektronickog medija u nas nastoji rijesiti u skladu s europskom tradi-
cijom, koja podrazumijeva postojanje javne televizije te komercijalnih
televizija na nacionalnoj i lokalnoj razini. Proces transformacije HTV-a
kao glavne medijske kuce u javnu televiziju jo§ nije okonéan, | moze
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se reci da je HTV jo$ uvijek “drzavni monopolist na nacionalnoj razini
s ciljevima javne televizije” (Perusko Culek, 1999: 145). Ona, kao naj-
veca i donedavna jedina nacionalna televizijska kuéa, emitira prog-
ram na tri kanala, i to je ono Sto je dostupno svim gledateljima u Hr-
vatskoj. Broj komercijalnih televizija varira (od 10 do 15), a gotovo
listom su lokalnog dosega (osim Nove TV), §to znaci da nisu podjed-
nako dostupne svim zainteresiranima. Dakako, takav razmjerno ne-
velik izbor gradani Hrvatske dopunjuju prijemom satelitskih programa
koje emitiraju inozemne televizijske postaje. Kada je o vrstama prog-
rama rije¢, HTV prednjaci po emitiranju informativnoga, obrazovnoga,
djecjega, sportskoga, igranoga i zabavnog programa. Komercijalne
televizije nude znatno vise reklamnog programa, a dokumentarni i
zabavni program podjednako emitiraju obje vrste televizije (Perusko
Culek, 1999: 156-60). Takve programske strukture ne ude, jednos-
tavno zato §to HTV emitira ukupno viSe programa te zato sto kao dr-
zavna (javna) televizija mora emitirati programe koji mozda nemaju
mnogo poklonika, ali koji omogucuju da televizija obavi funkciju pos-
rednika informativnih i edukativnih sadrzaja. Gledano iz rakursa obil-
jezja televizijskog auditorija, pokazalo se da televiziju podjednako
gledaju i djeca i stariji, s tim da je broj gledatelja omladinske dobi
manji (Ko8ir, Zgrabljic, Ranfl, 1999: 5§6). Zanimljivo je da prosje¢no
obrazovaniji gradani vise gledaju televiziju od manje obrazovanih, ali
to ine selektivnije. Gledanje televizije je inade najucestalija aktivnost
hrvatske populacije u slobodno vrijeme, a najvie se prati informativ-
no-politi¢ki program te filmovi i serije (llisin, 1991; 1999.).

Sto se radijskog medija tice, on je u protekiom desetlieéu dozivio
enormnu ekspanziju. Recimo, sredinom osamdesetih bilo je oko 50 ra-
dijskih postaja, a danas ih ima oko 120, dok su sati emitiranog progra-
ma uetverostruceni (Perusko Culek, 1999: 161; Mucalo, 2000: 114).
Hrvatski radio je javni medij na nacionalnoj razini s tri razmjerno speci-
jalizirana programa (I. program je usmjeren na informativne i obrazov-
ne sadrzaje, Il. program je uglavnom okrenut zabavi, dok je Ill. prog-
ram posvecen znanosti i kulturi) te osam regionalnih radio-postaja. Na-
ravno, lokalne radio-postaje, ukupno promatrano, emitiraju vise sati
programa u svim programskim kategorijama nego Hrvatski radio (Pe-
rusko Culek, 1999: 173), no kada je rije¢ o usporedbi pojedinaénih
postaja, situacija postaje preglednija. M. Mucalo (2000.) je tako utvrdila
da na gotovo svim radio-postajama dominira glazbeni program (pogo-
tovo na onima koje program emitiraju non-stop), a unutar govornih sad-
rzaja zabavne teme. Zanimljivo je da se radio-postaje medusobno izra-
zito razlikuju po odabiru glazbe i vjerojatno su upravo glazbeni afiniteti
ono $to odredene ljude &ini stalnim sluSateljima neke postaje. Zanimlji-
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vo je da gotovo polovina ukupnog radijskog auditorija slusa lokalne ra-
dio-postaje, a druga polovina Hrvatski radio (ukljucujuci sva tri progra-
ma i osam regionalnih programa), te da sluSanost radija raste s dobi
ispitanika (Kosir, Zgrablji¢, Ranfl, 1999: 46-7).

Broj tiskanih medija u Hrvatskoj, unato&é nepovoljnim trZiSnim
okolnostima, ustrajno raste od kraja osamdesetih godina prosloga
stolje¢a — oko 600 naslova raznih dnevnika, tjednika, magazina, ¢a-
sopisa i slicnih publikacija naraslo je za desetak godina na 3000 raz-
nih naslova (Perusko Culek, 1999: 144). Takvo bujanje tiskovina nije
poprac¢eno sliénim porastom tiska za djecu i mladeZ, tako da se da-
nas na trzistu moze naci tek nekoliko specijaliziranih magazina i tjed-
nika namijenjenih djeci i mladima. Zato se moZe pretpostaviti da dje-
ca barem povremeno posezu i za tiskom koji Citaju roditelji, pogotovo
ako su to specijalizirani sportski ili tzv. Zenski ¢asopisi. Usporedi li se
pak ucestalost koridtenja ova tri medija proizlazi da je najgledanija
televizija, potom dolazi sluSanost radija, a onda ¢itanost tiskovina
(Perusko Culek, 1999: 176).

Kompjutorska tehnologija rapidno se razvija i sve bi se viSe pos-
lova danas tesko obavljalo bez informaticke podloge. Stvara se pa-
ralelni virtualni svijet, a moguénosti komuniciranja gotovo su neogra-
nicene. U tom sklopu, osim prosirenih moguénosti za obavljanje utili-
tarnih djelatnosti (rad, edukacija), kompjutorska tehnologija omogu-
¢uje i Siroku ponudu zabave, pa se u nekim svojim aspektima javlja
kao masovni medij usporediv s prethodnicima — tiskom, radijem i te-
levizijom. Ponuda zabave obuhva¢a kompjutorske igre, slanje i pri-
manje poruka, snimanje i sludanje zvuka/glazbe, gledanje filmova...
Djeci kompjutori prije svega sluZze za zabavu, no poznato je da ovia-
davanje vjestinom uporabe kompjutora izravno koristi buduéoj profe-
sionalnoj uporabi. Prema sudu struénjaka, hrvatsko drustvo informa-
tiCki primjetno zaostaje, a $to se posebice odnosi na siromasnu pros-
vjetu. Vecina osnovnih i srednjih $kola nema informati¢ku opremu, pa
mogucnosti djece da se upoznaju s novom tehnologijom ovise ponaj-
viSe o obiteljskom standardu. Kao indikator stanja na tom planu mogu
nam posluZiti podaci iz ve¢ navedenog istraZivanja o mladima Hrvat-
ske. Naime, pogetkom 1999. godine 34% mladih je izjavilo da posje-
duju kompjutor, a stalno ili povremeno ga koristi njih 57% (ova dis-
krepancija proizlazi kako iz €injenice da dobar dio mladeZi koja je veé
zaposlena kompjutor koristi pri obavljanju posla tako i iz ¢injenice da
mladi imaju prigode koristiti kompjutor i kada ga ne posjeduju). Mladi
kompjutor najcesce koriste za igranje i pisanje (priblizno 50% onih
koji koriste kompjutor), zatim za uéenje, crtanje i sliéno, dok internet
Cesto ili ponekad koristi njih 27%. S obzirom na postojeéu informatié-
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ku situaciju u Hrvatskoj, zasad se moze pretpostaviti da je utjecaj tog
interaktivnog medija razmjerno slab, ali s perspektivom znacajnog
rasta u blizoj ili malo daljoj buduénosti.

Na kraju ovoga kratkog pregleda treba naglasiti da se medijska is-
trazivanja usredotocena na djecu kao korisnike u Hrvatskoj dosad nisu
provodila. Zbog toga ovdje nije referirano o takvim rezultatima, nego o
nalazima istraZivanja provedenim na uzorcima opée ili omladinske po-
pulacije. Te nalaze ujedno koristimo kao osnovni iskustveni okvir unu-
tar kojega moZemo promatrati i odnos djece spram medija u Hrvatskoaj.

3. Sadrzaj i metodologija istrazivanja

U ovom empirijskom istrazivanju polazimo od dvije temeljne premi-
se koje su prethodno vec¢ eksplicirane. Prva je da masovne medje
promatramo kao potencijalno vaZzan socijalizacijski agens. Druga je da
utjecaj masovnih medija na primatelje — dakako, i djecu — nije izravan,
nego je posredovan brojnim socijalnim Ciniteljima. Unutar ovako odre-
denog pristupa postavljeni su problemi, ciljevi i metode istraZivanja, te
zadan interpretacijski diskurs za tumacenje dobivenih rezultata.

3.1. Problem, ciljevi i hipoteze istrazivanja

Problem ovog istrazivanja jest mjesto i uloga masovnih medija u
svakodnevnom zivotu djece. Pritom se mediji poglavito promatraju u
onom segmentu svakodnevnoga zivota koji Cini slobodno vrijeme,
koje se vecim dijelom provodi u roditeljskom domu. Stoga istrazivanje
ne obuhvaéa samo masovne medije, nego i neke aspekte obiteljsko-
ga i Skolskog Zivota te slobodnog vremena djece. A kako bi se stekla
bolja predodzba o tome kakva su anketirana djeca, ispitan je i njihov
vrijednosni sustav zajedno s percepcijom neprihvatljivih ponasanja.

U istrazivanju smo posli od tri hipoteze: 1) masovni mediji zauzi-
maju istaknuto mjesto u svakodnevnom Zivotu djece; 2) intenzitet ko-
ristenja medija i medijski sadrzaji koje djeca preferiraju indikatori su
potencijalnog utjecaja masovnih medija na djecu; 3) koriStenje medija
i njihovih sadrZaja povezano je s promatranim socijalnim obiljezjima
djece.

Ciljevi istrazivanja su deskriptivne i eksplanatorne naravi. Opera-
cionalizirani su na sljedeci nacin:

1. utvrditi i analizirati neke znacajke obiteljske situacije djece i njiho-
vih interpersonalnih komunikacija, te skolskog okruzenja;
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2. utvrditi i analizirati vrijednosni sustav djece i njihov odnos spram

drustveno neprihvatljivih ponasanja;

. utvrditi i analizirati neke znacajke slobodnog vremena djece;

4. utvrditi i analizirati kvantitetu koristenja promatranih masovnih me-
dija (tisak, radio, televizija i kompjutor) i programsko-sadrzajne
preferencije djece;

5. utvrditi i analizirati povezanost ispitivanih problema s odabranim
sociodemografskim obiljeZjima djece.

w

3.2. Instrument i obrada podataka

Za prikupljanje podataka primijenjen je instrument u obliku upitni-
ka s pitanjima zatvorenoga tipa. Pitanja su bila nominalnoga i inter-
valnog tipa (uglavnom Likertove ljestvice), a odgovori su bili jednos-
truki i viSestruki.

Upitnik je sadrzavao nekoliko setova varijabli: varijable za ispiti-
vanje socicdemografskih obiljeZja ispitanika (razred, spol, mjesto sta-
novanja, stupanj obrazovanja oca i majke, tip obitelji, zaposlenost ro-
ditelja i $kolski uspjeh), varijable za ispitivanje obiteljskog i Skolskog
okruzenja te interpersonalnih komunikacija (veli¢ina obitelji, opremlje-
nost kuéanstva, pohadanje vrtica i vjeronauka, obrazovne aspiracije,
komunikacija s roditeljima i vrSnjacima), varijable za ispitivanje vrijed-
nosnog sustava i neprihvatljivih ponaSanja (Zivotni ciljevi i percepcija
neprihvatljivih ponasanja), varijable za ispitivanje slobodnog vremena
(izvanskolske obveze, provodenje $kolskih praznika, raspolozivo slo-
bodno vrijeme, osobna iskustva s psihofizickim stimulansima, aktiv-
nosti u slobodnom vremenu, obrasci ili stilovi provodenja slobodnog
vremena) i varijable za ispitivanje koristenja masovnih medija (koji ti-
sak za mladez i koje teme prate, koliko sluSaju radio i koju glazbu
preferiraju, koliko gledaju televiziju, koje programe i postaje, kakav im
je filmski ukus te koliko i zasto koriste kompjutor).

Anketiranje je provedeno grupno, u pojedinim odjeljenjima (raz-
redima) odabranih osnovnih $kola. Anketa je bila anonimna. Ispitanici
su dobro suradivali i na sva je pitanja odgovorilo viSe od 95% anketi-
ranih. Nakon uputa dobivenih od anketara nije bilo nejasnoéa, &to
znadi da je djeci upitnik bio zadovoljavajuée razumijiv te da su dobi-
veni odgovori pouzdani.

Anketiranje je provedeno u svibnju i lipnju 2000. godine.

Obrada podataka obavljena je za 1000 upitnika. lzvréeni su stan-
dardni postupci obrade: univarijatna analiza (frekvencije i postoci od-
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govora), bivarijatna analiza (izraunavanje znacéajnosti razlika upora-
bom x’ testa) i multivarijatna analiza (faktorska analiza i analiza vari-
jance). Treba napomenuti da se u interpretaciji rezultata istrazivanja u
pravilu prikazuju i tumace samo one razlike (dobivene i testom i a-
nalizom varijance) koje su zna&ajne na razini .0001 i vi§e. Za ¥’ test i
analizu varijance u vecini dionica istrazivanja koristeno je osam tzv.
nezavisnih varijabli, a u nekim slucajevima koristene su i neke druge
varijable za koje je pretpostavljen relevantni utjecaj.

3.3. Struktura uzorka

U ovom istrazivanju uzorak je projektiran kao kvotni i namjerni.
Osnovni skup iz kojega je deriviran uzorak od 1000 ispitanika Cinili su
ucenici osnovnih §kola od 5. do 8. razreda. Uzorak su, dakle, Cinila
starija djeca veé¢inom u dobi izmedu 11 i 15 godina. Ta Zivotna dob
omogucuje nam da polovicu ispitanika istodobno promatramo kao
predadolescente ili stariju djecu koja su u stadiju kasnog djetinjstva, a
drugu polovicu (one od 13 godina i vise) kao tinejdZere ili mlade ado-
lescente. Drugim rije¢ima, dio anketirane djece ulazi ve¢ u ranu mla-
dost zbog ¢ega treba ocekivati da to utjece na njihove odgovore, te
da se oni zacijelo razlikuju i od mlade djece (Skolske i predskolske
dobi) i od starijih adolescenata (srednjoskolaca). No, bez obzira na
specificnosti maturacijske i razvojne faze u kojoj se na$i ispitanici
nalaze, nedvojbeno je da oni — i po legislativnim i po vecini psihofizi¢-
kih kriterija — pripadaju u kategoriju djece.

Uzorak djece realiziran je u 10 osnovnih §kola u Hrvatskoj. Osno-
vne Skole odabrane su namjerno, na osnovi dva kriterija: veliine
mjesta u kojem su smjestene i regije kojoj odredeno mjesto pripada.
Na taj nagin odabrane su po tri osnovne skole iz velikih (Osijek, Split,
Zagreb) i malih gradova (Omis, Petrinja, Vinkovci) te cCetiri Skole iz
seoskih naselja (Klara, Lekenik, Otok i Podstrana). Navedeni gradovi
i sela smjesteni su u Cetiri hrvatske regije, a to su: Zagreb s okolicom,
Dalmacija, Isto€na Hrvatska i SrediSnja Hrvatska. Ove su regije odab-
rane na osnovi saznanja iz dosadasnjih istrazivanja mladih provede-
nih u Hrvatskoj, €iji su rezultati pokazali da Zagreb s okolicom te Istra
i Hrvatsko primorje predstavljaju razvijene hrvatske regije, Istoéna i
Sjeverna Hrvatska pokazuju se kao razmjerno nerazvijene regije, dok
Sredisnja Hrvatska i Dalmacija uglavnom odgovaraju hrvatskom “pro-
sjeku”. Zato smo pretpostavili da ée nam tako konstruirani uzorak o-
moguciti baratanje podacima koji su indikativni za stariju 8kolsku dje-
cu u Hrvatskoj, a ne samo za pojedine regije ili urbane aglomeracije.
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U 10 osnovnih kola odabrano je ukupno 40 razreda: po jedan
peti, Sesti, sedmi i osmi razred u svakoj 8koli. U svakom razredu an-
ketirana je kvota od 25 ucenika, $to ¢ini ukupno 1000 ispitanika.

Na ovom mjestu pozabavit éemo se i strukturom uzorka. To €ini-
mo iz dva osnovna razloga: kako bismo se upoznali s osnovnim obi-
liezjima uzorka djece kojim se u istrazivanju barata te da se omoguci
§to korektnije pracenje interpretacije dobivenih rezultata.

Osam sociodemografskih obilje3ja ispitanika prikazano je u tablici
1 (neka od njih u sazetom obliku prilagodenom za daljnju statisticku
analizu)® jer su to ujedno varijable koje se u obradi i tumagenju re-
zultata koriste kao tzv. nezavisne varijable.

Navedene podatke valja komentirati na dvije razine. Prva je dis-
tribucija odgovora. Dobna struktura ispitanika (razred) i rezidencijal-
ni status (mjesto stanovanja, domicil) plod su konstrukcije kvotnog
uzorka, pa podaci pokazuju da je uzorak realiziran onako kako je i
planiran. Postoci odgovora u svim ostalim obiljeZjima slu€ajni su,
tocnije nisu unaprijed planirani, i kao takvi pokazatelj su strukture
ispitane djecje populacije. Spolna struktura uglavnom odgovara sta-
tistickim podacima i spolnoj strukturi hrvatskog stanovni§tva. No to
ne vrijedi za obrazovnu strukturu roditelja (tj. i oca i majke), jer se
pokazuje da su roditelji nasih ispitanika znatné obrazovaniji od pro-
sjeka obrazovne strukture hrvatskog stanovnistva.® To se moglo i o-
Cekivati, jer su reditelji nasih ispitanika veéinom u dobi izmedu 30 i
45 godina, $to znaci da pripadaju generacijama hrvatskog stanovni-
Stva koji su se Skolovali u znatno veéem broju nego njihovi roditelji,
a dovoljno su stari da su mogli dospjeti do svih stupnjeva obrazo-
vanja. Drugim rije¢ima, nasi su podaci jedan od pokazatelja trenda
karakteristitnog za zemlje u razvoju — ekspanzija obrazovanja i
postojanje obrazovne spirale po kojoj je svaka nova generacija ob-
razovanija od prethodne.

* Izvorni, nesazeti postoci odgovora, a koji se tiGu pokazatelja o zaposlenosti
roditelja, tipu obitelji i Skolskom uspjehu, navedeni su u upitniku u Prilozima.

Zasad mozemo koristiti samo podatke iz popisa stanovnitva 1991. godine
(SLjH, 1997: 85), prema kojima u stanovnigtvu starijem od 15 godina 55%
stanovnika nema nikakve kvalifikacije (zavrdena ili nezavréena osnovna
Q!«:Ia), 13% ima neku $kolu za radniéka zanimanja, 23% srednju Skolu, a 9%
}r|5u Skolu ili fakultet. 1z ovih podataka mozemo zakljuéiti da su roditelji nasih
ispitanika, ukupno gledano, natprosje&no obrazovani.
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Tablica 1: Struktura uzorka djece

Sociodemografska obiljezja %
Razred

Peti 25,0
Sesti 25,0
Sedmi 25,0
Osmi 25,0
Spol

Muski 493
Zenski 50,7
Mijesto stanovanja

Veliki grad 30,0
Mali grad 30,0
Selo 40,0
Obrazovanje oca 1y
Osnovna skola 8,0
Skola za radniéka zanimanja 33,7
Srednja Skola 31,3
Visa/visoka skola 27,0
Obrazovanje majke

Osnovna skola 15,2
Skola za radnitka zanimanja 19,8
Srednja skola 39,8
Vigalvisoka skola 252
Zaposlenost roditelja

Oboje zaposleni 51,8
Jedan zaposlen 371
Oboje nezaposleni 1.1
Tip obitelji

Potpuna obitelj 71,0
Nepotpuna obitelj 10,1
Prosirena obitelj 18,9
Skolski uspjeh : :
Dobar 27,3
Vrlo dobar 38,6
Odlican 34,1

Podaci o zaposlenosti roditelja unekoliko odrazavaju aktualno
gospodarsko-socijalno stanje u Hrvatskoj, pa tako desetina djece Zivi
u obiteljima nezaposlenih roditelja koji su, inace, u najproduktivnijoj
zZivotnoj dobi. Nalazi o tipu obitelji pokazuju da je hrvatska obitelj jo$
razmjerno stabilna (za razliku od, primjerice, americke) jer 90% djece
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Zivi s oba roditelja, bilo da je rije¢ o potpunim (nuklearnim, inokosnim)
ili pro§irenim (ekstenzivnim) obiteljima. Zbog dobi roditelja moZzemo
pretpostaviti da je Zivot s jednim od njih najéesSée posljedica razvoda
a ne smrti drugog roditelja. Valja naglasiti da medu samohranim ro-
diteljima u naSem uzorku prevladavaju majke (84%). Indikativno je i to
da petina ispitane djece Zivi zajedno s roditeljima i bakom i/ili djedom,
Sto posredno svjedoéi o tegobnim socioekonomskim uvjetima (pose-
bice §to se tice vlastitoga stambenog prostora) i unekoliko prisilnom
odrzavanju tradicionalne obiteljske povezanosti.

Visestruko su zanimljivi podaci o $kolskom uspjehu nasih ispitani-
ka. Cini se, naime, da u hrvatskim osnovnim $kolama ima jako malo
losih uGenika.” Preciznije reéeno, po treéina nasih ispitanika prethodni
je razred zavrsila s odliénim, vrlo dobrim i dobrim uspjehom.® Jesu i
kriteriji hrvatskih nastavnika suviSe blagi, ili nastavnici akcent stavljaju
na samo neka znanja i vjestine, ili se, pak, nasi ucenici vise trude, otvo-
reno je pitanje. No ostaje Cinjenica da 73% ucenika osnovnih skola ima
Skolski uspjeh koji upucuje na vrlo dobru razinu usvojenih znanja. Ta-
kav Skolski uspjeh nuzno poti¢e obrazovne aspiracije i ucenika i njiho-
vih roditelja, no kasnije Skolovanje (zahtjevnije srednje Skole, a osobito
visokoskolski stupanj) éesto zna pokazati da su ambicije bile nerealne®.

Skolski uspjeh anketirane djece pogotovo je zanimljiv kada se
promatraju medusobni odnosi izmedu svih koristenih sociodemograf-
skih obiliezja ispitanika. Rezultati bivarijatne analize, naime, pokazuju
da je skolski uspjeh najmanje nezavisna varijabla — toénije, da su ocje-
ne povezane gotovo sa svim drugim promatranim obiljezjima (osim tipa
obitelji). Prije uvida u tom segmentu dobivenih trendova valja naglasiti
da su stupanj obrazovanja oca i majke dva medusobno najpovezanija

T Usporedba sa slovenskim “osmagima” pokazuje da nadi u€enici dobivaju
bolje ocjene. Konkretno, u Sloveniji je utvrdeno da je po 27% u&enika sed-
mih razreda zavrilo s odli¢nim i vrlo dobrim uspjehom, 31% s dobrim, a
;15% s ocjenom dovoljan (Ule i drugi, 2000: 208).

Unutar kategorije dobrog $kolskog uspjeha uvréteni su i oni malobrojni uée-

nici koji su prethodni razred zavrsili s dovoljnim uspjehom. Oni zauzimaju
svega 6% udjela u toj skupini.
? Statisticki podaci pokazuju da vise od 90% zavr$enih osnovaca upisuje i za-
vr8ava neku trogodisnju ili cetverogodisnju srednju Skolu (a to se razlikuje od,
na primjer, V. Britanije, gdje oko polovine mladih nakon zavrienog obveznog
obrazovanja ne nastavlja $kolovanje i ne stje¢e nikakve kvalifikacije). Problemi
nastupaju na fakultetima, koje upisuje oko polovina naih maturanata (pogla-
vito gimnazija i raznih srednjih strucnih 8kola), ali diplomu stekne oko petine
upisanih, i to s prosjekom studiranja od 8 do 9 godina (lligin, 1999a),
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obiliezja (¥’=531,56; C=.595), &to svjedodi o opstojnosti tendencije bi-
ranja partnera po sliénosti karakteristika, medu koje pripada i obrazo-
vanost. Dakle, $to se Skolskog uspjeha tiCe, utvrdeno je da on raste s
obrazovanjem i majke (¥’=120,67) i oca (¥’=119,44), sa zaposleno§éu
oba roditelja (¥’=55,27), te sa Zivotom u velikom gradu (y’=58,03). Za-
tim, prosjecno su bolji daci djevojéice (x’=40,71), a Skolske ocjene se
kvare na kraju petoga i sedmoga razreda (¢¥’=31,09). Potonje dvije raz-
like dobro su poznate iz pedagoske prakse: djevojéice su veéinom dis-
cipliniranije u obavljanju $kolskih obveza, kao i u ponasanju u razredu,
a prelazak na predmetnu nastavu (peti razred) i dobivanje novih zah-
tievnih predmeta (sedmi razred) za dio se osnovaca pokazuje teZe sv-
ladivim nacinom rada a tome treba dodati i ve¢u koli¢inu gradiva. Me-
dutim, tendencija da se bolji u¢enici regrutiraju iz obrazovanijih i mate-
rijalno situiranijih obitelji te iz urbanih centara sugerira da su obrazovna
(akademska) postignuéa u velikoj mjeri socijalno uvjetovana.'® Zasto
djeca iz urbanih sredista postiZu bolji $kolski uspjeh, djelomice pojas-
njava nalaz da su stupanj obrazovanja oca (¥’=147,73) i majke
(¥’=123,20) povezani s rezidencijalnim statusom — sto je mjesto stano-
vanja urbaniziranije, veca je koncentracija prosje¢no obrazovanijih ro-
ditelja, tako da u selima Zivi natprosjecan broj ispod prosje¢no obrazo-
vanih roditelja. A kako, ocito, obrazovanost roditelja utje¢e na obrazov-
na postignucéa djece, logicno je da su djeca sa sela u tom pogledu prik-
racenija. To posredno ukazuje i na to da nastavnici na selima ne poka-
zuju sklonost bitnog snizavanja kriterija, unato¢ &injenici losijih socio-
kulturnih uvjeta u kojima uéenici Zive. Svakako je korisno saznanje da
se zivot djece u nepotpunim obiteljima ne odrazava na njihov Skolski
uspjeh, barem ne na ovoj pocetnoj razini. Izostanak ovog utjecaja indi-
cira da djeca iz nepotpunih obitelji nisu optere¢ena psiholodkim prob-
lemima u mjeri ili na nacin koji bi se reflektirao na njihovo funkcioni-
ranje u obrazovnom procesu.

' Takav zakljuéak podupiru nalazi istrazivanja V. Vujgiéa (1990.) provedenog
potkraj osamdesetih godina proslog stolje¢a. Premda se tadasnje hrvatsko
drudtvo samorazumijevalo kao socijalisticko (3to je ukljucivalo minimiziranje
socijalnih nejednakosti), pokazalo se da je $kolski uspjeh vise uvjetovan socio-
ekonomskim i sociokulturnim faktorima nego mentalnim sposobnostima (inte-
ligencijom) u¢enika. Pritom je osobito znacajno da je obrazovna mobilnost bila
izrazito pod utjecajem socioekonomskog statusa obitelji. Kako danasnje, tran-
zicijsko, hrvatsko drustvo treba funkcionirati na nacelu kompeticije, koju nuZno
prati socijalno raslojavanje, valja pretpostaviti da ¢e se obrazovne $anse djece
iz obitelji nizega materijalnog i sociokulturnog statusa jo$ vise smanjivati.
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Stupanj obrazovanja roditelja i domicil pokazuju se vaznim i u
eklatantno socioekonomskoj dimenziji — naime, djeca iz obitelji gdje
su majka (¥’=123,37) i otac (y’=112,65) prosjeé&no obrazovaniji i nas-
tanjeni u velikim gradovima (y’=51,48) ujedno su i ona &ija su oba ro-
ditelja ceSce zaposlena. S druge strane, nezaposlenost oba roditelja
izraZenija je u onim obiteljima gdje su roditelji bez kvalifikacija i Zive u
malim gradovima, dok je jedan zaposleni roditelj karakteristicniji za
seoske sredine, oca koji ima radnicko zanimanje i majku sa srednjom
struénom spremom. Tip obitelji u kojoj djeca Zive takoder je povezan
sa zaposleno$éu roditelja (y'=34,40), kao i s mjestom stanovanja
(¥’=33,58). Konkretno, djeca koja Zive s oba roditelja ispod prosjeéno
su suocena s nezaposlenoscéu roditelja, dok su djeca koja Zive u ne-
potpunim obiteljima (a podsjetimo da je uglavnom rije¢ o samohranim
majkama) natprosjecno izloZzena riziku nezaposlenosti oba roditelja
(dakle, osim onoga s kojim Zive, i onoga koji bi trebao placati alimen-
taciju). U pogledu mjesta stanovanja potvrdene su poznate tendenci-
je: natprosjecan broj nepotpunih obitelji nalazi se u velikim gradovi-
ma, nasuprot selima u kojima je samohrani roditelj rijetkost a natpro-
sjecan broj djece Zivi u proSirenim obiteljima (Sto je, pak, ponajmanje
prisutno u malim gradovima).

Sazmemo li sve naznacene tendencije, moZemo konstatirati da
su u najpovoljnijem socijalnom polozaju djeca koja Zive u potpunim
obiteljima u kojima su oba roditelja zaposlena i visokoobrazovana, te
nastanjena u velikim gradovima. Njihov antipod su djeca koja dolaze
iz obitelji gdje su roditelji bez ikakvih ili minimalnih kvalifikacija te usto
Ced¢e nezaposleni i razvedeni, kao i oni koji Zive na selu. Te dvije
ekstremne skupine djece jasno se razlikuju po §kolskom uspjehu, koji
je pak indikator njihovih buduéih obrazovnih postignuéa i opéenito Zi-
votnih Sansi. Analogno ovdje utvrdenim trendovima, moze se odeki-
vati da ¢e neka obiljezja uvelike utjecati i na podruéja koja ispitujemo
u ovom istrazivanju.
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Ankica Marinovi¢ Bobinac

OBITELJ | SKOLA

1. Uvod

Hrvatsko drustvo, unato¢ procesima modernizacije u vrijeme so-
cijalizma i postsocijalizma, obiljezava dominacija tradicionalnih vrijed-
nosti patrijarhalnoga sociokulturnog naslijeda. U tranzicijskom razdo-
blju, StoviSe, dolazi do revitalizacije tradicionalizma i patrijarhalizma.
Mnogi se autori slazu da danasnje hrvatsko drustvo po mnogim oso-
binama nosi crte predmodernosti ili polumodernizacije (Zupanov,
1995.), a V. lli§in (1998: 36) govori o “diskretnim indikatorima moder-
nizacije”'. Unatoé¢ sve jaéem prodoru novovjekovnih procesa plurali-
zacije i individualizacije, istodobno postoji i “nagnuée prema sve ja-
éem vezivanju uz prosle obrasce katolicke i nacionalne monolitnosti i
zatvorenosti u sebe" (Crpi¢; Kusar, 1998.). Rezultati recentnih istrazi-
vanja o suvremenom hrvatskom drudtvu pokazuju takve tendencije.
Medu ciniteljima koji utjecu na takav razvoj navode se rat kao namet-
nuto sredstvo nacionalne homogenizacije, osjec¢aj nesigurnosti unutar
novonastaloga geostrategijskog okruzenja, utjecaj sluzbene ideologije
u kojoj nacija zauzima glavno mjesto, te znacajan utjecaj tradicijske
kulture i odgoja u obitelji kao prijenosa nacionalne i religijske samo-
identifikacije (llisin, 1998.; Labus, 2000.). Takve tendencije dovele su
do porasta vrednota etnocentrizma, tradicionalizma, autoritarizma,
konzervativizma i patrijarhalizma.

Medutim, rezultati novijih istraZivanja odrazavaju dvojaki utjecaj:
pokazuje se, naime, da u hrvatskom drustvu egzistira sukob vrednota
i da se vrijednosni stavovi nalaze u mrezi vrlo raznolikih i slozenih
odnosa. Kod istih ispitanika dodiruju se tradicionalna i izrazito konze-
rvativna svijest te jedna modernija svijest, opceprihva¢ena i utemelje-
na u etickim stajalistima demokratskog drustva (Labus, 2000: 179).
Dakle, u sferi individualnih sloboda postoji visok stupanj modernije

' Ta autorica smatra da modernizaciju &ini upitnom etnocentristicka vrijedno-
sna orijentacija koja je manje zastupljena od liberalizma, ali zdruZena s naj-
radirenijim patrijarhalizmom i priliéno izraZenim autoritarizmom ¢&ini potenci-
jalno veliku prepreku modernizaciji (Ilidin, 1998: 36).
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svijesti (tu pripadaju i odluke o osnivanju obitelji i ulasku u brak), ali u
sferi vec postojecih institucija (nacija, obitelj, crkva) previadava tradi-
cionalna, konzervativna i patrijarhalna vrijednosna orijentacija.

Rezultati recentnih istrazivanja pokazuju da su spomenute vrijed-
nosne orgenlacije u vrlo visokom postotku prisutne u opcoj populaciji
Hrvatske®, pa stoga i u hrvatskim obiteljima. Navest é¢emo samo neke
nalaze iz istrazivanja Religijske promjene i vrijednosti u Hrvatskoj koji

se odnose na obitelj:

» ako je samo jedan supruZnik zaposlen, prirodnije je da to bude
muskarac - tako misli 70% ispitanika;
e vecina poslova u kuéanstvu po svojoj prirodi viSe odgovara Zena-
ma — gotovo 64% ispitanika;
* najvaznija stvar za djecu je uciti ih poslusnosti prema roditeljima —
66% ispitanika;
¢ skrb o obitelji treba biti temeljna zadaéa svake drzave - 91% ispi-
tanika;
« dobro je da u braku postoji jednakost izmedu muza i Zzene, ali je
bolje da muz ima posljednju rijeé — 40% ispitanika;
e odgoj djece je prije majéina nego ofeva duznost — 41% ispitanika.
Dakle, ovi rezultati upucéuju na prisutnost tradicionalnih, autoritar-
nih i patrijarhalnih stereotipa u hrvatskim obiteljima, $to prije svega
dolazi do izrazaja u visokoj razini interiorizacije nejednakesti spolova.
Obitelj je u Hrvatskoj previadavajuci oblik organizacije ku¢anstva®
u kojem novi &lanovi drustva dolaze na svijet. Pod utjecajem procesa
rastuée individualizacije* u razvijenom svijetu dolazi do promjena u
spolnim ulogama, pluralizma obiteljskih oblika i do sve veceg izjedna-

2 Misli se na rezultate iz istraZivanja Religijske promjene i vrijednosti u Hr-
valskoj Instituta za drustvena istraZivanja koje je proveo istraZivagki tim u
sastavu: N. Skledar, D. Marinovi¢ Jerolimov, A. Marinovi¢ Bobinac, M. La-
bus, 1. Cifrié i M. Jilek (1999.).

* B. Dimmock (1997: 191) kao bitne osobine “normalne” obitelji navodi sljede-
¢e: 1. Cine je odrasli ozenjeni mudkarac i Zena; 2. supruznici su sliénog obra-
zovnog statusa; 3. imaju izmedu dvoje i Cetvero djece; 4. obitelj stanuje odvo-
jeno od drugih srodnika i otac je stalno zaposlen na naéin koji mu onemoguéu-
je provoditi vrijleme s obitelji, a majka moZe raditi ako posao ne ugrozava nje-
zinu ulogu supruge i majke; 5. nisu ovisni ni o kakvu obliku drzavne pomodi.
‘M. Ule (2000a.) smatra da je bit procesa individualizacije u tome da na po-
jedinca prenosi iznimno zahtjevnu psihosocijalnu integraciju u drustvo, &to je
dosad bilo u rukama posredujucih institucija — obitelji, posla i razligitih refe-
rentnih skupina. :
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€avanja obiteljskih i izvanobiteljskih zajednica (Ule, 2000.). U Europi
je “normalna” obitelj jo§ dominantan oblik organizacije kué¢anstva, ali
se i drugi oblici J'avljaju u visokim postocima (osobito kucanstvima
koja &ine samci).” Osim nuklearne ili tzv. "normalne obitelji", postoje i
alternativni oblici obitelji: kohabitacija (izvanbraéna zajednica), zajed-
nica djece i jednog roditelja (samohrani roditelji), obitelji bez djece,
samci i homoseksualni parovi.

Neki katolicki autori naglasavaju krizu tradicionaine obitelji pola-
zedi od Einjenica o kojima svjedoce statisticki podaci: smanjena stopa
nataliteta, smanjenje broja ¢lanova obitelji, porast Zena koje ne rada-
ju, rastu¢a nestabilnost brakova, popularnost zajednica nevjencanih
osoba, smanjeno zanimanje za sklapanje brakova, rodenja izvan bra-
ka, rastave brakova, obitelji s jednim roditeljem, druga ili tre¢a Zenid-
ba (Baloban; Crpic, 1998: 620). Uzroke krize obitelji vide u razlicitim
Ciniteljima — modernom drustvu koje je manje sklono obitelji, nizem
standardu obitelji s djecom i nekim svjetonazorima i vrijednosnim
gimbenicima (sekularizam i pluralizam, emancipacija Zena, promjena
stava prema djeci...) (Koracevi¢, 2000: 119-128).

Spomenute teze o hrvatskom drustvu kao tradicionalnom i pred-
modernom drutvu u tranziciji dopunjuju i osnovna obiljezja religijske
situacije.

Tradicionalna vezanost uz katolicku religiju i crkvu u Hrvatskoj je
. veéinska pojava, na osobnoj i grupnoj razini.® Socioreligijska istraZi-
vanja zadnjih godina (Teoloski fakultet, 1998.; Institut za drustvena i-
strazivanja u Zagrebu, 1999.) pokazuju da se u razdoblju tranzicije u
Hrvatskoj povecao broj onih koji se konfesionalno izjasnjavaju kao
katolici. Slicni rezultati dobiveni su i za religijsku samoidentifikaciju —
vise od 80% ispitanika smatra se religioznima, a ¢ak oko 50% smatra
se uvjerenim vjernicima, koji prihvacaju sve §to njihova vjera uéi. Re-
zultati citiranih, a i nekih prethodnih istraZivanja, pokazali su da je ri-
je¢ o crkveno usmjerenoj, tradicionalnoj, kolektivistickoj religioznosti,
usko vezanoj uz obitelj, tradiciju i naciju, koja je posredovana kroz o-
biteljsku socijalizaciju, s prepoznatljivima elementima — slijedom sak-

® Prema podacima iz British Household Panel Survey, 11% Britanaca Zive
sami, u Europskoj uniji (1991) takvih je 27%, a u Danskoj (1996) ¢ak 34%
gDimmock.1997: 191).

Prema Popisu stanovnidtva iz 1991. godine u Hrvatskoj je bilo 77% katoli-
ka, 11% pravoslavnih, oko 1% muslimana, manje od 1% vjernika razli¢itih
protestantskih i ostalih kré¢anskih denominacija, 5% ostalih vjera i neizjas-
njenih i 4% nereligioznih.
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ramenata od krstenja do posljednjeg pomazanja, pohadanja vjerona-
uka, obiteljskog vjerskog odgoja i barem prigodnog odlazenja u crk-
vu.” Bas ti, temeljni pokazatelji tradicionalne religioznosti, jesu oblici
prakse koji su vezani uz razdoblje socijalizacije u obitelji, koja utjece
na njihovo prenosenje i usvajanje i koja cesto &ini temelj odnosa pre-
ma religiji u kasnijem Zivotu pojedinca.

Jedan od pokazatelja tradicionalne religioznosti jest i pohadanje
vjeronauka sto c¢e biti tema trecega dijela ove analize.

U kontekstu zadanog predmeta naseg istrazivanja - razli¢itih indi-
vidualnih, grupnih i drustvenih obiljezja ispitanika koja se dovode u
vezu s ulogom medija u njihovu svakodnevnom Zivotu - ispitivana je
obiteljska situacija ispitanika. Krenulo se od hipoteze da neki aspekti
svakodnevnoga obiteljskoga i Skolskog okruZenja utjecu na dostup-
nost i frekvenciju koriStenja razli¢itih medija. Tako su u ovoj dionici is-
trazivanja postavljeni sljededi ciljevi:

1. utvrditi i analizirati znacajke obitelji i kuéanstva ispitanika;

2. utvrditi i analizirati razinu, sadrzaj i uCestalost komunikacije ispita-
nika s roditeljima i prijateljima;

3. utvrditi i analizirati Skolski milje i aspiracije ispitanika;

4. utvrditi i analizirati utjecaj sociodemografskih obiljezja ispitanika na
sve tri razine ispitivanja.

Obrada i analiza podataka provedene su na naéin kako je to ob-
jadnjeno u uvodnom dijelu ove knjige.

2. Obiteljska situacija i komunikacija

Obitelj je primarna drustvena zajednica koja se temelji na trajnoj
vezi dviju ili viSe osoba vezanih brakom ili krvnim srodstvom. Razli-
kuje se od svih ostalih drustvenih grupa, osobito zbog svoje repro-
duktivne i socijalizacijske funkcije. Kao i svaka drustvena grupa, i o-
bitelj ima strukturu koja je odredena prije svega tipom braka. Struktu-
ru obitelji odreduje i broj njezinih ¢lanova pa u tom pogledu postoje i

” Prema rezultatima istrazivanja Religijske promjene i vrijednosti u Hrvatskoj, u
Zagrebu i zagrebackoj regiji kriteno je 98% ispitanika, prvu prigest primilo je
86%, krizmu 80%, u crkvi se vienZalo 58% ispitanika, u djetinjstvu je vjeronauk
pol'_lada}o njih 87%, 58% djece ispitanika pohada vjeronauk (s tim da 26% ispi-
tanika nema djece), djecu u vjeri odgaja 60% ispitanika, a jedan do dva puta na
mjesec ili jedanput na tiedan u crkvu odlazi njih 44%. Podaci za Hrvatsku iz ist-
razivanja Vjera i moral u Hrvatskoj TeoloSkog fakulteta u Zagrebu vrlo su sliéni.
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dvije vrste obitelji: ekstenzivna (velika) obitelj u kojoj nekoliki genera-
cija Zivi zajedno i nuklearna (mala) obitelj sastavljena od roditelja i
djece (Zivkovig; Sporer; Sekulié¢, 1995.). U nasem uzorku, 70% ispita-
nika zivi u tzv. nuklearnoj obitelji, 18% u ekstenzivnoj obitelji (s bakom
ifili djedom), a 10% sa samohranim roditeljima.®

Obitelj je socijalni prostor u kojemu djeca stjeéu prva sacijalna is-
kustva, te formiraju vrijednosni okvir i obrasce pona$anja koji im sluze
kao model ponasanja u zivotu. Utjecaj obitelji kao primarnog nositelja
procesa socijalizacije djece vazan je jer formira referentni vrijednosni
okuvir koji funkcionira kao "konceptualni filtar” koji odreduije ili utjece na
njihovu recepciju iskustava izvan obitelji, ukljuéujuéi i ona koja se
stjecu u drugim socijalnim institucijama (Baranovi¢, 2000.).

Uz obitelj kao najznacajniji agens primarne socijalizacije, pojav-
ljuje se i $kola koja je najznacajniji institucijski nositelj sekundarne so-
cijalizacije. Nekim aspektima utjecaja Skole pozabavit ¢emo se u tre-
cem dijelu ove analize, a ovdje treba naglasiti da rezultati istraZivanja
Vrijednosni sustav mladeZi i drustvene promjene u Hrvatskoj (Institut
za drustvena istrazivanja u Zagrebu, 1999.) pokazuju da obitelj i $ko-
la, zajedno s prijateljima (vr8njacima), zauzimaju prva tri mjesta na
listi nositelja socijalizacijskih procesa (Baranovi¢, 2000.).

2.1. Neke znacajke obitelji i kucanstva

U kontekstu ovog ispitivanja najviSe nas zanima socioekonomski
poloZaj ispitanika i njihovih obitelji. Pod socioekonomskim polozajem u
najsirem smislu misli se na poloZaj koji pojedinac ili njegova obitelj za-
uzimaju na drudtvenoj ljestvici. Pojam je multidimenzionalan, a obuhva-
éa objektivni socioekonomski polozaj (stupanj obrazovanja, zanimanje,
dohodak) i subjektivni socioekonomski polozaj, koji predstavlja dozZivijaj
ili percepciju vlastitog objektivnog socioekonomskog polozaja. U suvre-
menim istraZivanjima te dvije skupine varijabli najces¢e se promatraju
zajednicki a u medusobnom odnosu mogu imati i odvojen i zajednicki
utjecaj na obiteljske varijable (Cudina-Obradovi¢; Obradovié: 1998: 28).

U ovom radu prikazat ¢emo neke pokazatelje objektivnoga socio-
ekonomskog poloZaja ispitanika: obrazovanje oba roditelja, zaposle-
nost oba roditelja i posjedovanje dobara. Neki od njih su koristeni kao
nezavisne (obrazovanje majke i oca, zaposlenost roditelja), a neki

® Prema rezultatima slovenskog istrazivanja Mladina 98 na uzorku od 1687
ispitanika (uCenika osmih razreda osnovnih &kola), 83% ispitanika Zivi s oba
roditelja, a s jednim roditeljem Zivi ih 15 % (Rener, 2000.).
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kao zavisne varijable (posjedovanje dobara). ObiljeZja obitelji i ku-
¢anstava ispitanika propitivana su pomocu nekoliko indikatora fiua a-
naliza slijedi: broj djece u obitelji, pohadanje vrtiéa, posjedovanje via-
stite sobe, te posjedovanje pokretnina i nekretnina.

Broj djece u obitelji

U grafikonu 1 prikazani su odgovori na pitanje o tome imaju li is-
pitana djeca brace ili sestara.

Grafikon 1: Broj djece u obitelji

Jedno
10%

Dvoje
45%

U razvijenim je zemljama sve viSe obitelji bez djece ili samo s
jednim djetetom. Smanjenje broja djece statisticki je dokazana Cinje-
nica i u Hrvatskoj (Puljiz, 2000: 301). J. Baloban (2000: 135) tvrdi da
“tradicija obitelji u Europi ne nestaje, nego se obitelj brojéano sma-
njuje”. Razlozi trendu smanjivanja djece u razvijenom svijetu su broj-
ni, a ticu se prije svega promijenjene uloge Zene u drustvu (obrazo-
vanje, zaposlenost, karijera), planiranja obitelji, promijenjenog (indivi-
dualiziranog) sustava vrijednosti i usmjerenja potencijalnih roditelja te
niza ostalih cinitelja. U specificnim tranzicijskim okolnostima u Hrvat-
skoj, i u vezi s rezultatima ovog istrazivanja, moze se reéi da je i u
nas, barem u velikim gradovima, primjetan spomenuti trend.

Rezultati istrazivanja su pokazali da su istocnoeuropske zemlje,
kad su vrednote u pitanju, nesto viSe tradicionalnije usmjerene od za-
padnih (Baloban; Crpi¢, 1998.). To vrijedi i za Hrvatsku. Tradicionalne
vrijednosti kao $to su nuzna prisutnost djece u braku i radanje veceg
broja djece kao preduvjet uspjesnog braka, zastupljenije su u rezulta-
tima nasih istrazivanja (Baloban; Crpié, 1998.), a podrzavaju ih uvje-
reni vjernici, politicki viSe desno usmjereni, stariji, nize obrazovani, is-
pitanici rodeni na selu, te oni s nizim primanjima.
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Djeca su, dakle, u hrvatskim obiteljima jo§ uvijek jedna od rele-
vantnih vrednota za uspjesan brak (Baloban; Crpi¢, 1998.). 1z rezul-
tata naseg istraZivanja vidljivo je da najviSe djece potjece iz obitelji s
dvoje i troje djece, $to se podudara s nalazima iz viSe istraZivanja
prema kojima je prosjeéna obitelj u Hrvatskoj najce$ce cetveroclana.
Roditelji i dvoje djece su previadavajuéi obiteljski oblik.’?

To pitanje smo korelirali sa svim nezavisnim varijablama da bismo
vidjeli postoje li razlike u broju djece s obzirom na nezavisne varijable,
odnosno razlike izmedu teorijski ocekivane i dobivene raspodjele re-
zultata unutar osnovnih sociodemografskih obiljezja (tablica 1).

Tablica 1: Broj djece u obitelji i sociodemografska obiljezja ispitanika (%)

Sociodemografska Broj djece u obitelji
obiljezja Jedno Dvoje Troje CetveroiviSe
Mjesto stanovanja X =85,87

Veliki grad 20,3 56,7 19,0 4,0
Mali grad 6,4 472 34,8 1.7
Selo 6,3 43,8 33,3 16,8
Obrazovanje oca x°=238,04

Osnovna skola 9,0 2956 46,2 15,4
KVi VKV 7.3 482 296 14,9
Srednja &kola 9,8 518 272 11,5
Visalvisoka Skola 15,2 525 27,0 53
Obrazovanje majke | x* = 66,97 :

Osnovna Skola 53 3B4 351 23,2
KVi VKV 10,7 437 284 17,3
Srednja skola 9,1 50,1 316 9.1
Visalvisoka skola 15,6 576 23,6 3,2
Zaposlenost roditelja | x* = 65,80

Oboje zaposleni 13,3 56,7 236 6,4
Jedan zaposlen 7,6 431 32,7 16,6
Oboje nezaposleni 7R 29,4 459 17,4
Skolski uspjeh ¥ =3280

Dobar 5,5 43,0 33,5 18,0
Vrlo dobar 10,1 50,8 298 9.3
Qdlican 15,0 50,7 25,8 8,5
UKUPNO 10,5 498 294 11,4

® Rezultati iz istrazivanja Religijske promjene i vrijednosti u Hrvatskoj poka-
zuju da 47% ispitanika ima dvoje (37%) ili troje (10%) djece. Rezultati istra-
Zivanja Vjera i moral u Hrvatskoj pokazuju koliko bi ispitanici htjeli imati dje-
ce: 42% ispitanika Zeljelo bi imati dvoje, a 37% troje djece (2,70 po obitelji).
Prema rezultatima iz istog projekta, u studentskoj je populaciji taj prosjek
nesto niZi (2,52) i blizi europskom prosjeku (2,46 djece po obitelji)), a u sre-
dnjoskolskoj nizi od europskog prosjeka (2,36) (Baloban, Crpi¢, 1998.).
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U skladu s océekivanjima pokazalo se da postoji statisticki znacaj-
na razlika u broju djece u obitelji s obzirom na tip naselja u kojem is-
pitanici Zive. Obitelji s jednim djetetom najvise je u velikom gradu®, a
obitelji s vise od dvoje djece (troje, Cetvero, petero i viSe) najviSe je na
selu (50%). Dakle, na selu, gdje su najprisutnije tradicionalne vrijed-
nosti, gdje su Zene najmanje zaposlene i najmanje obrazovane i gdje
najcesce zajedno Zivi viSe generacija u obitelji, najviSe je obitelji s vi-
Se djece. Ocito je da su i u Hrvatskoj primjetne strukturaine promjene
u obitelji — osobito u gradskim sredinama, prije svega po smanjenom
broju djece u obiteljima, ali i po broju narastaja koji Zive zajedno.

S rezidencijalnim statusom ispitanika povezan je i stupanj obra-
zovanja roditelja. Sto je veée naselje, stupanj obrazovanja roditelja
raste. Sto je stupanj obrazovanja vi§i, manje je djece u obitelji. Dakle,
ocevi s visokim obrazovanjem najéesce imaju obitelji s jednim ili dvoje
djece, a najviSe djece imaju ocevi koji su zavrsili Skolu za radnicka
zanimanja. S majkama je slicno: majke s vidim ili visokim obrazova-
njem najrjede imaju vise od tri djeteta, a majke s osnovnom Skolom i -
S§kolom za radnitka zanimanja imaju cesce vise od troje djece.

Ocekivani rezultati dobiveni su i povezivanjem broja djece s rad-
nim statusom roditelja. Najvise je djece u obiteljima gdje su oba rodi-
telia nezaposlena. Znaéi, najviSe djece imaju roditelji ispitanika koji
Zive na selu i nizeg su obrazovanja te obitelji s oba nezaposlena ro-
ditelja, a najmanje obitelji ispitanika koji Zive u gradu, &iji su roditelji
viSeg i visokog obrazovanja i oboje zaposleni. Jer o¢ekivano je da s
rastom stupnja obrazovanja raste svijest o potrebi planiranja obitelji, o
kvaliteti Zivota obitelji, itd.

Postoji i statisticki znacajna razlika u §kolskom uspjehu djece s
obzirom na broj djece u obitelji. Najmanje odliénih i vrlo dobrih ugeni-
ka potjece iz brojnih obitelji (Cetvero ili vie djece), a najvide iz obitelji
s jednim ili dvoje djece. Vidjelo se iz rezultata da su roditelji koji imaju
manji broj djece ujedno i najobrazovaniji, i o¢ekivano je da su njihove
aspiracije za Skolovanjem djece (i aspiracije same djece) vise.

Pohadanje vrti¢a

U grafikonu 2 prikazani su podaci o tome jesu li ispitana djeca
pohadala vrtic¢ ili nisu.

19 Rezultati istra;!ivapja European Value Study pokazali su da postoji razlika
u stavu “prema djeci kao uvjetu da bi se Zena osjecala ispunjenom” s obzi-
rom na tip naselja. Sto je vece naselje, manje je zena koje tako misle i ob-
muto (Crpié, Koragevi¢, 2000.).
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Grafikon 2: Pohadanje vrtica
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Viée od dvije trecine ispitanika prije Skole je pohadalo vrti¢, petinu
su ¢uvali roditelji, a samo mali broj ostala rodbina ili netko drugi.

Razlike u pogledu toga tko je djecu ¢uvao dok su bila mala i jesu
li i§la u vrti¢ prikazane su u tablici 2.

Tablica 2: Pohadanije vrti¢a s obzirom na sociodemografska obiljezja ispita-
nika (%)

Sociodemografska Pohadane witics

: &i i Cuvali su ih Cuvali su ih
obiljezja (BIE U VR roditelji baka ili djed
Mjesto stanovanja | x* = 109,00

Veliki grad 88,3 57 6,0
Mali grad 72,4 18,3 9.3
Selo 52,2 34,5 13,3
Obrazovanje oca ¥ =60,17 _

Osnovna $kola 52,7 37,8 9.5
KV i VKV 62,6 27,8 9.6
Srednja skola 65,2 214 13,4
Visalvisoka $kola 85,5 8,0 6,5
Obrazovanje majke | x* = 109,84

Osnovna Skola 40,6 50,3 9.1
KV i VKV 70,0 2186 8.4
Srednja skola 70,2 18,4 1.4
Visalvisoka skola 83,7 69 9.3
Zaposlenast roditelja | x* = 57,82

Oboje zaposleni 76,1 11,7 121
Jedan zaposlen 63,7 29,9 6.5
Oboje nezaposleni 55,8 34,6 9.6
Skolski uspjeh X =33,60

Dobar 60,0 31,9 8.1
Vrlo dobar 68,6 20,2 12,8
Odli¢an 77,3 12,8 9.9
UKUPNO 68,4 21,1 10,5
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U skladu s ocekivanim pokazalo se da su vrti¢ najviSe pohadala
gradska, a najmanje seoska djeca. Isto tako, seosku su djecu najvise,
a gradsku najmanje, ¢uvali jedan od roditelja ili bake i djedovi. To je po-
vezano s odgovorima na prethodna pitanja vezana uz obiteljsku situa-
ciju djece u razlicitim vrstama naselja. Naime, ukrstanjem nezavisnih
varijabli tipa obitelji i rezidencijalnog statusa pokazalo je da su u selu
cesce obitelji u kojima Zive tri generacije — baka i djed, roditelji i djeca.

Isto tako, $to je otac obrazovaniji, djeca su viSe pohadala vrtic.
Djecu obrazovanih ogeva (VSS i VSS) najriede je ¢uvao jedan od ro-
ditelja sto je i o¢ekivano, jer je medu obrazovanim roditeljima najma-
nje nezaposlenih. Vrti¢ su najces¢e pohadala djeca majki sa srednji-
m, Vi§im i visokim obrazovanjem, a najmanje djeca majki s osnovnom
skolom. | to je objasnjivo jer se bas one najéesce odluéuju za status
kucanice ili pak najteze nalaze posao.

Potvrdilo se ocekivanje da su djeca s oba zaposlena roditelja naj-
viSe pohadala vrti¢, mada je pohadanje vrtica u visokom stupnju
zastupljeno u sve tri kategorije.

Pokazala se i znacajna povezanost pohadanja vrtica i kasnijeg u-
spjeha u skoli. Najbolji uspjeh imaju djeca koja su pohadala vrti¢. Bolji
je uspjeh djece koju su prije Skole ¢uvali djed ili baka od onih koje je
cuvao jedan od roditelja, Sto je vrlo zanimljiv podatak.

Posjedovanje dobara

Bitan aspekt socioekonomskog statusa u drustvu je i posjedo-
vanje odredenih dobara u kuéanstvu: pokretnina i nekretnina. U na-
Sem istraZivanju tome su posvecena dva pitanja.

U grafikonu 3 prezentirano je koliko odredenih stvari posjeduju o-
bitelji nasih ispitanika.

Vidljivo je da gotovo sva kucéanstva posjeduju televizor, u vrlo vi-
sokom postotku vlastiti stan ili kucu, bicikl, zatim video-rekorder, gla-
zbenu linjju" i automobil. U usporedbi s rezultatima iz istraZivanja
Vjera i moral u Hrvatskoj, koje je 1997. proveo Teoloski fakultet u
Zagrebu (postavljeno je gotovo isto pitanje), nasi postoci su nesto vi-

"' Prema istrazivanju Human Development Report broj radio-prijamnika na
1000 stanovnika najveci je u SAD-u (2122), Australiji (1291) i na Bermudima
(1270). U Europi je na prvom mjestu Danska (1036), pa Monaco (1016) i
Finska (1003). Od tranzicijskin zemalja vodecéa je Ukrajina (812), a zatim
Moldavija (679), Latvija (662), Ceska (631) i Madarska (625). Hrvatska pre-
ma ovom istrazivanju ima samo 261 radio-prijamnik na tisuéu stanovnika,
$to je malo neobi¢an podatak (Carlsson; Von Feilitzen, 1998.).
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$i'? (pogotovo u pogledu posjedovanja stana ili kuce, automobila, gla-
zbene linije, video-rekordera, vikendice, amca te posebice kompjuto-
ra). To se moze tumagiti speciﬁc‘:noééu istraZivane populacije u na-
gem uzorku. Nasi ispitanici su Skolska djeca, dakle, oni Zive iskljucivo
u formiranim kuc¢anstvima s roditeljima koji pripadaju radno aktivnom
dijelu populacije u mladim srednjim godinama, dok je u uzorku Te-
oloskog fakulteta zastupljena opéa populacija pa je razumljivo da su
postoci nesto nizi. Isto tako, u usporedbi s istraZivanjem provedenim
na uzorku zagrebackih srednjoskolaca, postoci posjedovanja dobara
koja ukazuju na vi§i materijalni standard, nesto su nizi."

Grafikon 3: Posjedovanje pokretnina i nekretnina (%)
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"2 To je istrazivanje pokazalo, naime, da televizor ima 94%, stan 68%, auto-
mobti 65%, video-rekorder 56%, a glazbenu liniju 42% ispitanika.

Prema podacima istrazivanja Human Development Report iz 1997. najviSe
kompjutora na sto stanovnika, imaju SAD (30), Svicarska (29) i Australija
(22). Od europskih zemalja iza Svicarske (29) slijede Danska (19) i Norves-
ka (19), pa Svedska (17), Finska (16) i Nizozemska (15). Od tranzicijskih
zemalja Ceska ima 3 kompjutora na 100 stanovnika, Madarska isto 3,
Poljska 2, Rusija 1 a Ukrajina 0. Za ostale tranzicijske zemlje podaci nisu bili
doslupnl (Carlsson \on Feilitzen, 1998.).

* Prema istrazivanju koje je prove]a V. Mandari¢ (2000) na uzorku od 904
zagrebacka srednjoskolca, televizor posjeduje 99%, kompjutor 50%, viken-
dicu 48%, automobil 84%, video rekorder 85%, glazbenu liniju 78% i camac
8% ispitanika.
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| ovo je pitanje povezano s nezavisnim varijablama (tablica 3).

Tablica 3: Posjedovanje nekretnina i pokretnina s obzirom na sociodemo-
grafska obiljeZja ispitanika (%)

Sociodemografska obiljezja | Kompjutor | Automobil | Vikendica
Mjesto stanovanja X’ =95,05 X' =10510
Veliki grad 64,3 50,7
Mali grad 30,0 17,3
Selo 32,3 20,0
Obrazovanje oca x°=149,35 |x*=6392 |x'=6516
Osnovna Skola 6.4 &7,7 9,0
KV i VKV 28,3 77,4 19,6
Srednja Skola 38,0 82,6 29,2
Visalvisoka Skola 70,0 92,4 45,6
Obrazovanje majke X =163,60 |x*=5815 |x*=5810
Osnovna skola 14,5 67,5 11,8
KV i VKV 26,4 70,1 21,3
Srednja skola 38,7 85,8 27,8
Visalvisoka skola 72,4 91,6 44,8
Zaposlenost roditelja X' =40,27 |x’=38811

Oboje zaposleni 62,7 55,0

Jedan zaposlen 31,6 36,7

Oboje nezaposleni 5,6 8,3

Skolski uspjeh X =7519

Dobar 249 )

Vrlo dobar eS8

Odligan 58,7

UKUPNO 41,2 81,2 28,4

Nije pronadena nikakva statisticki znacajna veza izmedu posje-
dovanja televizora, glazbene linije, bicikla, posjedovanja stana ili kuce
i nezavisnih varijabli.

U kontekstu posjedovanja stana ili kuce (0% ispitanika) treba
komentirati i pitanje o tome da li ispitani u¢enici imaju vlastitu sobu
koju sami koriste (grafikon 4).
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Grafikon 4: Posjedovanje viastite sobe
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Gotovo jednak broj ispitanika ima vlastitu sobu ili je dijeli s jednim
bratom ili sestrom. Dakle, ispitanici u prosjeku, barem prema ovom
indikatoru, Zive u dobrim stambenim okolnostima.'® Provedenom ko-
relacijskom analizom nije pronadena statisticki znacajna povezanost
nezavisnih varijabli i posjedovanja vlastite sobe. Drugim rije¢ima, ni
broj élanova obitelji, ni tip obitelji, ni obrazovanje, niti zaposlenost ro-
dltelja ne utjecu na razlike u posjedovanju vlastite sobe. Usto, i u selu
i u gradu ispitanici podjednako imaju viastitu sobu.

Posjedovanje preostalih dobara: motora, camca ili nekog drugog
plovila, kompjutora i vikendice upucuje na visi materijalni standard o-
bitelji ispitanika.

Mali broj kucanstava ispitanika posjeduje motor, ¢amac ili neko
drugo plovilo. Dok za motor nije nadena znacajna razlika s obzirom na
posjedovanje, i u vezi s posjedovanjem ¢amca ili nekog drugog plovila
utvrdene su statisticki samo neke znaCajne razlike. Oéekivano je da
postoji visoka korelacija izmedu obrazovanja roditelja i posjedovanja
daobara. Tako od 18% kucanstava ispitanika koji posjeduju ¢amac naj-
viSe njih zivi u velikom gradu i najviSe ih je s viSim i visokim obrazo-
vanjem oba roditelja, $to je i ocekivano, jer posjedovanje plovila pret-
postavlja visi Zivotni standard. Medutim, tim rezultatima treba pristupiti

' U Sloveniji, prema rezultatima istrazivanja uéenika osmih razreda osnov-
nih $kola, ¢ak 74% njih ima vlastitu sobu, a samo 5% nema ni svoju sobu ni
svoj prostor (Rener, 2000.).
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s izvjesnom rezervom, jer oko trecine nasih ispitanika Zivi u priobalnom
podrucju, pa se mozZe pretpostaviti da su oni motiviraniji za posjedo-
vanje plovila, §to je Cesto povezano i s poslom (ribarstvo, turizam).

Sto se tice automobila, koji posjeduje 81% kuéanstava ispitanika,
pokazalo se da malo njih gdje roditelji imaju osnovnu $kolu ima auto-
mobil, a ostale obrazovne kategorije imaju ga podjednako. Isto tako,
automobil najéesée posjeduju kuéanstva u kojima su oba roditelja za-
poslena, a najrjede (mada jo$ u zna¢ajnom postotku) kuc¢anstva u ko-
jima su oba roditelja nezaposlena.

Najznagajnije su razlike utvrdene kad je posjedovanje kompjutora
povezano s nezavisnim varijablama (tablica 3).

Vrlo su znacajne razlike u posjedovanju kompjutora s obzirom na
rezidencijalni status ispitanika. Najéed¢e ga posjeduju ispitanici iz ve-
likog grada, upola manje obitelji iz malog grada, dok su seoske obitelji
izmedu.

Posebno je znacajna razlika u posjedovanju kompjutora s obzi-
rom na stupanj obrazovanja oca, a jo§ znacajnija s obzirom na stu-
panj obrazovanja majke. Dvostruko je viSe obitelji u kojima odevi i-
maju viSe i visoko obrazovanje, a posjeduju kompjutor, od obitelji u
kojima ocevi imaju srednju $kolu, a posjeduju kompjutor. Obitelji u ko-
jima oCevi imaju osnovnu $kolu gotovo da i nemaju kompjutor. Razli-
ka je za majke jo§ znacajnija. Obitelji gdje majke imaju viSe i visoko,
ali i srednje obrazovanje u velikom postotku posjeduju kompjutor.

Djeca iz obitelji gdje su oba roditelja zaposlena najcesée imaju
kompjutor, dok se s nezaposlenosSc¢u roditelja drasticno smanjuje i
broj kompjutora. Tako u obiteljima gdje je zaposlen samo jedan rodi-
telj, dvije trecine djece nema kompijutor, a u obiteljima gdje su oba ro-
ditelja nezaposlena tek svaki dvadeseti ucenik posjeduje kompjutor.

Posjedovanje kompjutora znacajno je povezano i s uspjehom u
Skoli. Sto je bolji uspjeh ispitanici ceSée imaju kompjutor. To upucuje
na vecu motiviranost djece i roditelja za nabavu kompjutora. Osim to-
ga, ukr$tanje varijabli uspjeh u Skoli i obrazovanje roditelja pokazalo
je da bolji uspjeh imaju djeca obrazovanijih roditelja, koji imaju i vece
materijalne moguénosti za nabavu kompjutora.

U vezi s posjedovanjem vikendice potvrdena je korelacija izmedu
te nekretnine i obrazovanja oca. Sto je visi stupanj obrazovanja oca,
CeSca je vikendica u vlasnistvu obitelji, Sto je i o&ekivano, jer se pret-
postavlja da viSi stupanj obrazovanja donosi veéa primanja (§to u
nas, doduse, i nije uvijek slucaj).
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Posjedovanje vikendice povezano je i s rezidencijalnim statusom
ispitanika. Vrlo je visok stupanj razlike izmedu kucanstava ispitanika iz
velikog grada u odnosu prema malom gradu i selu. Obitelji iz velikog
grada znatno ¢esc¢e imaju vikendice od onih iz malog grada i sela.

2.2. Interpersonalna komunikacija

Komunikacija je proces kroz koji ljudi jedni drugima prenose ide-
je, infarmacije, stavove, vjerovanja i slicno. Svaka socijalna interakcija
ukljuéuje komunikaciju.

Zahtjevi dobre komunikacije jesu: potreba da oba sudionika budu
iskreno ukljuéena u komunikaciju, da znaju slusati jedan drugog, da
pokazu postovanje prema stajaliStima sugovornika, da obje strane
pokazu volju za davanje i primanje i da je za svaku osobu uklju¢enu u
komunikaciju predvidena podjednaka koli¢ina vremena (Sypher; Ap-
plegate, 1984.). Spomenute pretpostavke komunikacije osobito su
vazne kad je rije¢ o komunikaciji djece i odraslih. Najceséi razlozi
zbog kojih komunikacija izmedu djece i odraslih ne uspijeva su slje-
dedi: kada jedna osoba namece svoje stavove, a da ne uzima u obzir
stavove druge strane, kada jedna strana nije voljna slusati Sto druga
Zeli reéi i kada jedna strana patronizira i ismijava drugu (u komunika-
ciji izmedu djece i odraslih to su obi¢no odrasli).

Uvjeti dobre komunikacije (iskrena nakana za razgovorom, tole-
rantnost, strpljivost i uzajamno uvaZavanje) cesto se dovoljno ne uva-
Zavaju u interakcijama, osobito kada su u pitanju dvije razlicite gene-
racije. Dapace, Cesto se javljaju spomenute antipretpostavke dobre
komunikacije (netolerantnost, podcjenjivanje i patroniziranje), osobito
u razgovorima mladih i starijih (djece i roditelja, djece i nastavnika).
Barem su tri moguca tipa odnosenja prema djeci (i adolescentima) u
procesu interakcije u svakodnevnom obiteljskom Zivotu: autokratski —
kada roditelji izdaju naredbe i traze bezuvjetnu poslusnost; demokrat-
ski — kada roditelji nude objasnjenja za postojeca pravila i zahtjeve;
permisivni — kada roditelji ne daju nikakve ograde i objasnjenja dje-
tetu, o tome koji je poZeljan oblik pona8anja i koje su Zelje i prioriteti
roditelja, Sto rezultira nedostatkom kriterija potrebnih za reguliranje
djetetova ponasanja (Elder, 1963.)'®. Oblik komunikacije izmedu dje-

'® V. Erlich (1964.) slitno odreduje tri glavna tipa roditeljskog odnosenja
prema djeci u Hrvatskoj: patrijarhalni (Sesta uporaba tjelesne kazne i ko-
mandnog stila, apsolutna mo¢ najstarijeg muskarca koji odreduje kazne i
vilada uporaba sile); demokratski — roditelji koriste osvjeScivanje i urazumlji-
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ce i roditelja u kojemu je roditelj (demokratski) partner najvisi je oblik
uspjesne komunikacije. On pretpostavija otvoren medusobni odnos
neoptereéen tastinom i autoritarno$éu, koji odlikuje interakeijski pro-
ces zblizavanja s obje strane (Itkovi¢, 1995: 579). Prijateljski odnos
izmedu roditelja i djece prevencija je nezeljenog ponasanja i put do
lakseg riesavanja bilo kojeg problema. Isto tako, nerijeSeni problemi i
tabu-teme mogu biti izvor nesporazuma, $to udaljuje djecu od rodi-
telja i upucuje ih da odgovor na pitanja ili rjeSenje svog problema tra-
Ze izvan obiteljskog okruzenja.

Ovo istrazivanje nije poduzetno s namjerom utvrdivanja kvalitete
komunikacije izmedu djece i roditelja (mada bi ono bilo itekako po-
Zeljno). Ciljevi su bili utvrditi hijerarhijsku strukturu tema i razinu ko-
munikacije (uSestalost razgovora) ispitanika na dvije osnovne razine:
s prijateljima i prijateljicama te s roditeljima (majkom i ocem).

Komunikacija s prijateljima I prijateljicama

O znacenju prijateljstva i druzenja medu vrSnjacima mnogo je re-
&eno u istrazivanjima mladih. Prijateljstva koja se u toj dobi uglavnom
razvijaju izmedu pripadnika istog spola vrlo su vazan agens socijali-
zacije djece i mladih. Proces odrastanja i osamostaljivanja u odnosu
prema obitelji apostrofira znacenje vrsnjackih skupina, Sto je vec
spomenuto u prethodnom tekstu. Neki istraZivaéi iz devedesetih
smatraju da je to znacenje precijenjeno u odnosu prema znacenju o-
bitelji, osobito roditelja, cemu istrazivanja mladih nisu posvecivala do-
voljno pozornosti (Rener, 2000: 113). U isto vrijeme, T. Rener tvrdi da
slovenski podaci pokazuju da mladi vrlo cijene prijateljstvo, koje je, uz
zdravlje, na vrhu hijerarhijske ljestvice njihovih vrijednosti. Istrazivanje
miladih u Hrvatskoj pokazalo je takoder visoku poziciju prijateljstva u
razdoblju kada je na djelu proces osamostaljivanja od roditelja.’”

U grafikonu 5 prikazana je hijerarhija tema u razgovoru ispitanika
s prijateljima i prijateljicama. Ispitanici su samoprocjenu deset ponu-
denih tema izveli na trostupanjskoj ljestivci intenziteta (3=Cesto,
2=ponekad, 1=nikada). Zbog ekonomicnosti, ali i zbog boljeg uvida u

vanje da pridobiju djecu za modifikaciju ponasanja u skladu s normama obi-
telji i drustva; spontano orijentirani — roditelji ne primjenjuju stroga nacela i
cesto donose neocekivane i nedosljedne odluke.

" Rijec je o ve¢ spomenutom istrazivanju Vrijednosni sustav mladeZi i drus-
tvene promjene u Hrvatskoj (1999.) Instituta za drustvena istrazivanja u Zag-
rebu.
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strukturiranje tema razgovora na spomenutim razinama, primijenjena
je faktorska analiza i analiza varijance.®

Grafikon 5: Teme razgovora s prijateljima i prijateliicama (prosjecne vrijed-
nosti)
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Ispitanici su najzainteresiraniji za teme koje &ine bit njihova dru-
Zenja (glazba, filmovi, knjige, prijatelji, 8kola i nastavnici, ljubav, Sto
nemaju a zeljeli bi imati). Srednje su zainteresirani za teme sporta i
vlastite buduénosti, a najmanje za teme seksa, eventualnih problema
s roditeljima te politike i drustva. Dok je razumljivo da u toj dobi nisu
zainteresirani za politiku i dogadanja u drustvu, pa ni za seks (jer je
polovina ispitanika jo$ u stadiju kasnog djetinjstva), neobic¢no je da u
kontekstu drugih interakcijskih tema kao Sto su prijateljstvo i ljubav,
ne razgovaraju vise o problemima koje imaju u odnosima s roditelji-
ma, tim viSe Sto su u godinama kada se javlja kriticnost | potreba za
propitivanjem odnosa s drugim ljudima.

Rezultati faktorske analize (tablica 4) pokazali su kako se struktu-
riraju teme iz razgovora s prijateljima i prijateljicama. Proizvedena su
tri faktora prvoga reda (koji pokrivaju 47,8% ukupne varijance).

8 Isti postupak primijenjen je i u analizi komunikacije ispitanika s majkom i
ocem.
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Tablica 4: Teme razgovora s prijateljima i prijateljicama

Faktori Teme
Faktor | (17,9% zajednicke varijance) |[.680 Glazba, filmovi i knjige

Teme iz svakodnevnog Zivota .657 Sto ¢e raditi kad odrastu
.608 Sto bi voljeli imati

.509 Skola i nastavnici

Faktor 1 (16,6% zajednicke varijance) |.785 Ljubav i ljubavni problemi
Emocionalni aspekti odrastanja .600 Problemi s roditeljima
.586 Drugi prijatelji i prijateljice
Faktor 11l (13,3% zajednicke varijance) (.762 Sport i sportski dogadaji

Muske teme .627 Seks
.526 Politika | drustvo

Prvi faktor je nazvan teme iz svakodnevnog Zivota, jer ga konsti-
tuiraju razliite teme koje su tipicne za svakodnevicu djece i mladih
(glazba, film, knjige, aspiracije za buducnost, skola i nastavnici, $to bi
sve Zeljeli imati). To su ujedno i najzastupljenije teme razgovora.

Drugi je faktor nazvan emocionalni aspekti odrastanja, a konstitui-
raju ga tri teme koje zaokupljaju djecu i mlade u razdoblju odrastanja —
ljubav i ljubavni problemi, problemi s roditeljima i odnosi s prijateljima.

Treci faktor je nazvan muske teme, a ukljuéuje teme koje su u
tradicionalistickom mentalnom sklopu rezervirane za muskarce -
seks, sport i politika.

Tablica 5: Statisticki znagajne razlike u zastupljenosti tema razgovora s pri-
jateljima i prijateljicama

Sociodemografska | Teme iz svako- Emocionalni

obiljezja dnevnog Zivota | aspekti odrastanja Muske teme
Razred |F-omjer=13,46  |F-omjer=20,72

Peti + -

Sesti 0 -

Sedmi = +

Osmi = +

Spol F-omjer=27,42 F-omjer=56,60 F-omjer=387,97
Muski = = e
Zenski + + =

Legenda: - ispod zajednickog prosjeka; 0 u zajednickom prosjeku; + iznad
zajednickog prosjeka
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Analiza varijance (tablica 5) pokazala je da je spolna pripadnost
dominantna determinanta interesa za teme razgovora s prijateljima i
prijateljicama za sva tri ekstrahirana faktora. Djevojcice osobito one
mlade, iz petog, nesto manje iz Sestog razreda, zainteresirane su vise
nego djecaci za razgovor s prijateljima o skoli i nastavnicima, o tome
$to ée biti kad odrastu, sto bi Zeljele imati, o svijetu poznatih. Nasup-
rot tome, djevojéice iz sedmih i osmih razreda viSe su zaokupljene e-
mocionalnim problemima odrastanja u odnosu prema djevojéicama
petih i Sestih razreda, ali i u odnosu prema djecacima, sto je takoder
objasnjivo fenomenom sazrijevanja koji otvara nova podruéja (pitanja)
najcesée usmjerena na vlastitu osobnost i, iz te osvijeStene tocke, na
odnose s drugima. Analiza varijance potvrdila je da zaista postoje
musgke teme. Za teme seksa, sporta i politike izrazito su zainteresirani
djecaci. Za treci faktor spol je i jedini ¢imbenik diskriminacije.

U suvremenim drustvima i danas se zenama i muskarcima pripi-
suju odredene razlicite psihosocijalne osobine, obrasci ponadanja i
interesi. Pretpostavlja se da su te razlike svojstvene razlikama u pri-
rodi spolova pa se tako Zenama pripisuje pasivnost, emocionalnost,
plasljivost, briznost..., a muskarcima aktivnost, racionalnost, hrabrost,
snaga (Baranovi¢, 2000.). Kada se dobiveni rezultati promatraju inte-
gralno moZe se konstatirati da izbor tema diferencira ispitanike prema
spolu.' Javlja se dihotomizacija tema koja ve¢ u ovoj dobi upuéuje na
stereotipne muske i Zenske osobine. Postoje muske i Zenske teme.
Unutar zenskih tema postoje teme za mlade (faktor 1) i teme za starije
djevojcice (faktor II). Ali sve Zenske teme su emocionalne prirode: lju-
bav, prijateljstvo, mastanje (Sto bi Zeljele imati, Sto ¢e biti kad odras-
tu). Kod djecaka takvih podjela nema. Dob nema utjecaja na izbor
tema. Muske teme su seks, sport i politika. Dominacija utjecaja spola
pri izboru tema razgovora s prijateljima i prijateljicama upucuje na pri-
sutnost i opstojnost patrijarhalnog modela socijalizacije ispitanika.
Odsutnost utjecaja dobi za djecake moze upucivati na to da se tradi-
cionalne i patrijarhalne vrijednosti rano usvajaju u obitelji i da na njih
bitno ne djeluju situacijske okolnosti (rezidencijalni status, obrazo-
vanje roditelja, tip obitelji, uspjeh u skoli...). One samo uévr§céuju

'® Analiza udzbenika hrvatskog jezika u osnovnim i srednjim Skolama poka-
zala je "da se u strukturi vrijednosnog sustava zenskih likova nalaze i vrijed-
nosti koje se tradicionalno pripisuju Zenama i analogno, u strukturi vrijedno-
snog sustava muskih likova vrijednosti koje se tradicionalno pripisuju muska-
rcima”. Ti nalazi upuéuju na to "da vrijednosnu strukturu muskih i Zenskih li-
kova, osim prisutnosti opcih drustveno pozeljnih, takoder karakterizira i ste-
reotipna diferencijacija vrijednosti po spolu” (Baranovi¢, 2000: 100).
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postojece razlike, nastale u procesu socijalizacije. Na drugom je mje-
stu dob. Sva ostala sociodemografska obiljezja nemaju nikakva utje-
caja na izbor tema razgovora s prijateljima i prijateljicama.

Komunikacija s roditeljima

U ispitivanju komunikacije ispitanika s majkom i ocem kao indikato-
ri su koristene iste varijable kao i pri ispitivanju tema razgovora s prija-
teljima i prijateljicama. Pritom je tek tema razgovora o roditeljima pre-
formulirana u temu zabrana ih prigovora od strane majke ili oca, a te-
ma o tome Sto bi zeljeli imati u temu o noveu i novéanim problemima.

Grafikon 6 pokazuje rang tema u razgovorima ispitanika s maj-
kom. Ponudeni odgovori su gradirani u rasponu od 3=Cesto do
1=nikada.?

Grafikon 6: Teme razgovora s majkom (prosjeéne vrijednosti)
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Najcesce teme razgovora s majkom su one svakodnevne, uobi-
cajene - Skola i nastavnici, buduénost, prijatelji i prijateljice. Srednje
su zastupliene teme glazba, film, knjige, novac i novéani problemi,
zabrane i prigovori roditelja. Vidljivo je da ispitanici, osim $§to malo
razgovaraju s prijateljima o rediteljima, malo razgovaraju i s roditelji-
ma o problemima koji se ti€u bas njihovih uzajamnih odnosa (nov&ani

% |sti stupnjevi upotrijebljeni su i u ispitivanju komunikacije ispitanika s ocem.
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problemi i zabrane). S majkama ispitanici najrjede razgovaraju o sek-
su, ljubavi i politici i drustvu (ali i o sportu).

Kako se teme razgovora s majkom strukturiraju pokazuje faktorska
analiza (tablica 6). Jedino su u ovom slucaju dobivena c&etiri faktora.

Tablica 6: Teme razgovora s majkom

Faktori Teme
Faktor | (18,2% zajednicke varijance)  |.734 Skola i nastavnici
Svakodnevne teme .685 Viastita buduénost

.633 Prijatelji i prijateljice

Faktor Il (15,6% zajednicke varijance) |.821 Seks

Ljubav i seks .818 Ljubav i ljubavni problemi
Faktor 1l (13,8% zajednicke varijance) |.741 Novac i nov&ani problemi
Novac | zabrane .738 Zabrane i prigovori majke
Faktor IV (12,8% zajednicke varijance) |.773 Sport

Sport, politika i zabava .574 Politika i drustvo

.548 Glazba, filmovi i knjige

Faktorskom analizom ekstrahirana su cetiri faktora (koji pokrivaju
60% ukupne varijance). Prvi faktor nazvan je i ovdje teme iz svakod-
nevnog Zivota. On obuhvaca niz tema koje okupiraju djecu i mlade i o
kojima imaju potrebu razgovarati s roditeljima u svakodnevnoj komu-
nikaciji — kao §to su $kola, buducénost i prijatelji. To su ujedno i najza-
stupljenije teme u komunikaciji s majkom, o kojima se razgovara us-
put, u kontekstu svakodnevnog funkcioniranja.

Drugi faktor nazvan je ljubav i seks, a konstituiraju ga upravo te
dvije teme, za koje se moze reci da su prave tabu-teme, jer viSe od
50% ispitanika nikada s majkom ne razgovara o ljubavi, a skoro 80%
nikada ne razgovara o seksu. Skalarni prosjeci pokazuju da je rijec¢ o
najmanje zastupljenim temama razgovora s majkom.

Treci faktor nosi ime novac i zabrane, a ¢ine ga dvije vrio aktual-
ne teme u zivotu djece i mladih danas. | to su teme koje su cesto ka-
men spoticanja izmedu djece u ovoj dobi i roditelja.

Sport, politika | zabava (glazba, filmovi, knjige) naziv je Cetvrtog
faktora koji konstituiraju tri spomenute teme. Pretpostavka za razgo-
vor o glazbi, filmovima i knjigama je prije svega ista “valna duzina”
izmedu djece i roditelja, da roditelji nesto znaju (Citaju, slusaju, gle-
daju) o tome $to zanima njihovu djecu. Dakle, potreban je veéi anga-
Zman roditelja i odvajanje vise vremena za djecu. Ucestaliji razgovori
o tim temama upucuju na visi stupanj komunikacije i pretpostavljaju
postojanje dijaloske atmosfere u obitelji.

61



Teme iz zadnja dva faktora osrednje su zastupljene.

Tablica 7: Statisticki znatajne razlike u zastupljenosti tema razgovora s majkom

Sociodemograf- | Svakodnev- Ljubav Sport, politi- Novac i
ska obiljezja ni zivot i seks ka i zabava zabrane
Razred F-omjer=8,52 |F-omjer=17,79
Peti + -
Sesti + -
Sedmi - +
Osmi _ S s =L i o
Spol F-omjer=52,36|F-omjer=29,24|F-omjer=26,69

Muski - - +

Zenski Rt R ke e

Skolski uspjeh F-omjer=14,67

Dobar -

Vrlo dobar 0

Odli¢an +

Legenda: — ispod zajednitkog prosjeka; 0 u zajedniékom prosjeku; + iznad
zajednickog prosjeka

Rezultati analize varijance (tablica 7) pokazuju obiljeZja na osnovi
kojih se obiljeZja ispitanici uzajamno diferenciraju u pogledu sklonosti
odredenim temama.

Samo su dva bitna obiljezja diskriminacije u prvom faktoru — spol
i $kolski uspjeh. Konkretno, djevojcice vise od djecaka razgovaraju s
majkama o svakodnevnim temama. Za razgovor se najcesce odlucuju
odlicni ucenici, zatim vrlo dobri, a potom dobri.

| u drugim faktorima, o temama ljubavi i seksa, djevojcice razgo-
varaju s majkama viSe nego djecaci, mada i one, Sto treba naglasiti,
vrlo rijetko, pogotovo o seksu.

U trecem je faktoru samo jedan diskriminativni element — dob.
Dakle, djecaci i djevojcice sedmoga i osmoga razreda mnogo vise
razgovaraju o temama novca i zabrana s majkama, nego sto to éine
djevojCice i djecaci iz petoga i Sestoga razreda. To ne iznenaduje jer
su to godine prvih izlazaka, osvjeséivanja viastitog izgleda, sto za so-
bom poviadi i vece davanje iz obiteljskog fonda.

U cetvrtom faktoru analiza varijance je pokazala da dje¢aci mno-
go viSe od djevojcica razgovaraju s majkama o sportu, zabavi i politici
(mada o politici vrlo malo), i to viSe djecaci nizih nego visih razreda
(kao Sto se i ocekivalo, i tu djecaci pokazuju vedi interes za sport koji
je eminentno muska tema).
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Ukratko, i u komunikaciji s majkom najdiskriminativnija su obilje-
Zja spol i dob. Diferencijacija na osnovi spola upucuje na dominaciju
utjecaja socijalizacijskih procesa u obitelji (i u $koli) u kejem su regis-
trirane spolne razlike koje upuéuju na razlike u sklonostima i prefe-
rencijama djecaka i djevojéica (djevojcice viSe zanimaju ljubavne te-
me, djecake sport), ali i u spolnosti kao kriteriju razgovora s roditelji-
ma o odredenim temama.

U grafikonu 7 prezentiran je rang tema u komunikaciji ispitanika s
ocem.

Grafikon 7: Teme razgovora s ocem (prosjecne vrijednosti)
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NajCedce teme razgovora ispitanih uéenika s ocem su sport, bu-
ducnost, Skola i nastavnici. O svim ostalim temama ispitanici rijetko
razgovaraju s ocem. Osrednje su zastupliene teme glazba, filmovi,
knjige, prijatelji i prijateljice, zabrane i nov&ani problemi, a pogotovo
rijetko razgovaraju o seksu, ljubavi te politici i drugtvu.

Faktorska analiza (tablica 8) proizvela je tri faktora prvoga reda
(koji pokrivaju 56,9% ukupne varijance).

Prvi faktor — feme iz svakodnevnog Zivota — konstituira nekoliko
tema koje karakteriziraju svakodnevne interese djece i mladih — §kola
i nastavnici, buducnost, glazba, film, knjige, prijatelji i sport. To su
uglavnom i najzastupljenije teme u razgovorima s ocem.
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Tablica 8: Teme razgovora s ocem

Faktori Teme
Faktor | (25,5% zajednicke varijance) |.757 Skola i nastavnici
Svakodnevne teme .756 Vlastita buduénost

.685 Glazba, filmovi i knjige
.668 Prijatelji i prijateljice

.566 Sport

.837 Seks

.834 Ljubav i ljubavni problemi
.735 Politika i drustvo

.641 Novac i novéani problemi
.625 Zabrane i prigovori oca

Faktor Il (16,1% zajednicke varijance)
Ljubav i seks

Faktor 11l (15,2% zajednicke varijance)
Novac i zabrane

Drugi faktor, pod nazivom ljubav i seks, konstituiraju te dvije te-
me, inace najrjede prisutne u razgovorima s ocem. Vise od 70% ispi-
tanika, naime, nikada s ocem ne razgovara o ljubavi, a skoro 90% ni-
kada ne razgovara o seksu.

Novac i zabrane naziv je treceg faktora, a ¢ine ga tri teme — no-
vac i novéani problemi, roditeljske zabrane te politika i drustvo.

Analiza varijance (tablica 9) pokazala da ima vise sociodemog-
rafskih obiljezja koja diskriminiraju ispitanike u komunikaciji.s ocem
negoli s majkom.

Tablica 9: StatistiCki znacajne razlike u zastupljenosti tema razgovora s ocem

Sociodemografska
obiljezja

Razred

Peti

Novac i zabrane

Svakodnevne teme | Ljubav i seks

F-omjer=17,27

F-omjer=11,23
..'.

Sesti

Sedmi

Osmi

Spol

Muski

Zenski
Zaposlenost roditelja
Oboje zaposleni
Jedan zaposlen
Oboje nezaposleni
Skolski uspjeh
Dobar

Vrlo dobar
QOdlican

+

F-omjer=9,25
+
0
F-omjer=10,61

0

+

F-omjer=62,88
+

e
+

Legenda: - ispod zajedni¢kog prosjeka; 0 u zajednickom prosjeku; + iznad

zajednickog prosjeka
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O svakodnevnim temama (faktor 1) s ocem najviSe razgovaraju
ispitanici iz petoga i Sestoga razreda (bez obzira na spol), djeca iz o-
bitelji u kojoj su zaposlena oba roditelja i djeca koja imaju odlican us-
pjeh. Manje razgovaraju djeca iz sedmoga i osmoga razreda, iz obi-
telji gdje su oba roditelja nezaposlena i djeca s dobrim uspjehom.

Mada o ljubavi i seksu djeca vrlo malo razgovaraju s ocevima,
kada to i &ine ipak viSe razgovaraju djecaci, negoli djevojcice, a s
majkama, kao $to smo vidjeli, vise djevojéice, nego djecaci.

U tre¢emu se faktoru pokazalo sli¢no kao i u prethodnom pitanju.
Djeca iz sedmoga i osmoga razreda vise su okupirana tim temama,
jer su njima izlasci koji su povezani s novéanim troSkovima mnogo
vazniji nego djeci iz petih i $estih razreda.

S ocem se inace malo razgovara. U razgovorima s ocem najdis-
kriminativniji faktor nije spol, nego dob, a po jedanput se javljaju i
obiljezja zaposlenosti roditelja i uspjeha u skoli.

Nalazi o interpersonalnoj komunikaciji ispitanika dosljedno su po-
kazali da na svim razinama komunikacije, u obitelji i izvan nje, postoji
podjela po spolu, sto je jedan od pokazatelja ukorijenjenoga tradici-
onalnog i patrijarhalnog mentaliteta u obiteljima. O tome svjedodi vise
rezultata.

U razgovoru izmedu roditelja i djece postoje tabu-teme, a to su
prije svega ljubav i seks.

One postoje u vecini obitelji, bez obzira na njihove sociodemog-
rafske znacajke: rezidencijalni status, obrazovanje roditelja, zaposle-
nost i tip obitelji.

Da je seks tabu-tema u obiteljima ilustrira i injenica da se o nje-
mu relativno malo razgovara i s prijateljima i prijateljicama (43% ispi-
tanika nikada ne razgovara o seksu s prijateljima i prijateljicama). U
vrijeme odrastanja kada je stav prema drugom spolu i seksu bitan za
formiranje zdrave osobe (taj stav uvelike utjece na kasniji odnos oso-
be prema spolnosti), o seksu nikada s djecom ne razgovara ¢ak 87%
oceva i 80% majki. Cak i o ljubavi, &to je vrlo vaZno za emocionalni
razvoj djeteta u toj dobi i, dalekoseZno, za emocionalni razvoj osobe,
s majkom nikada ne razgovara 52% djece, a s ocem ¢ak njih 75%.

Odgovore na pitanja o tabu-temama, kaji su vrlo vazni u razdoblju
odrastanja, djeca u vecini slu¢ajeva ne dobivaju u obitelji, ve¢ negdje
drugdje (najcesce u elektronickim i tiskanim medijima).

Nekom vrstom tabu-teme pokazala se i tema razgovora o roditel-
jima, o cemu ¢ak 49% ispitanika nikada ne razgovara s prijateljima i
prijateljicama.
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Uloge u obitelji podijeliene su na muske i zenske®' — rezultati i
ovog istrazivanja pokazuju da se majke viSe bave djecom i stoga im
pripada i vie razgovora s njima. U studijama obiteljske komunikacije
doslo se do zakljuéka da spol roditelja utjeée na to kako ce tretirati a-
dolescente. Majke su aktivnije u dje¢jem Zivotu, ocevi su znatno manje
ukljuéeni. Majke su pristupacnije, prijateljskije i viSe zainteresirane za
Zivotne probleme djece negoli o&evi (Heaven, 1994.). | nasi rezultati su
pokazali da djeca u prosjeku viSe razgovaraju s majkom nego s ocem.

Kad se ve¢ razgovara o tabu-temama onda se zna tko je zadu-
Zen za koga — djevojéice ce$ce razgovaraju s majkama, a dje€aci s
o¢evima.

Postojanje izrazito muskih i Zenskih tema takoder je dijelom proi-
zvod patrijarhalne obitelji u kojoj se uloge gotovo i ne preklapaju.

Uz podjelu na muske i Zenske teme, postoji i tradicionalna pod-
jela na svijet odraslih i svijet djece — odrasle i dje¢je teme. U teme za
odrasle tako pripada politika, dogadanja u drustvu i sli€no, $to objas-
njava zasto se sveprisutnost politike u svakoj pori Zivota ne odrazava
i u komunikaciji djece s roditeljima. Bez obzira na rezidencijalni status
i obrazovanje roditelja, s ispitanicima o tim temama nikada ne razgo-
vara 79% majki i 75% oceva (ipak nesto vise oceva jer politika je ipak
muska tema).

MoZe se zakljuciti da je orijentacija roditelja nasih ispitanika vise
nedijaloSka nego dijaloSka: naime, postoje teme koje ni u kojem slu-
¢aju nisu zabranjene i koje su jako vazne za zdrav emocionalni razvoj
djece (glazba, filmovi, knjige), a o kojima se vrlo malo razgovara —
gotovo trecina ispitanika nikada o tome ne razgovara s ocem, a peti-
na s majkom.

NedijaloSka orijentacija roditelja, barem $to se tiée odredenih tema,
odrazava se i na nedijaloku orijentaciju djece prema istim temama —
teme seksa i problema s roditeljima rjede su zastupljene u razgovorima
s prijateljima mada su to teme koje u toj dobi zanimaju djecu.

Dijalo$ka orijentacija roditelja ne raste s porastom obrazovanja
(barem $to se ti¢e tabu-tema), §to bi se moglo odekivati. To je svaka-
ko vazan nalaz koji upuéuje na dublje korijene nedostatno otvorenog
dijaloga izmedu djece i roditelja u suvremenom hrvatskom drustvu.

' U drustvu je prihva¢eno misljenje da je obitelj i briga za obitelj primarno
Zensko podrugje, da je Zena ta koja treba “Guvati ognjiste” (Baranovié, 2000:
37). | udZbenici knjizevnosti za osnovne $kole i gimnazije, prema spomenu-
toj analizi, transferiraju socijalizacijski obrazac Zene kao majke.
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3. Skolski milje i obrazovne aspiracije

Vet je reteno da je Skola jedan od glavnih agensa socijalizacije.
Skola opstoji u konkretnom socijalno-povijesnom kontekstu koji je
Zznacajno obiljezava. Obrazovni sadrzaji u skoli uvjetovani su, osim
opéim rezultatima razvoja temeljnih ljudskih znanja, i tradicijom i kul-
turom konkretnog drustva. Svaka drzava se brine da Skola prenosi
vrijednosti i norme koje su u temelju drustvenog Zivota. No, i druge
institucije mogu utjecati na rad skole. Primjer za to je znatan utjecaj
Katolicke crkve u Hrvatskoj pocetkom devedesetih godina na sadrzaj
obrazovanja u javnim osnovnim i srednjim Skolama.

Izbor predloZenih mogucih nastavnih predmeta, za koje smo pitali
ucenike, uklapa se u tezu o danasnjem hrvatskom drustvu kao pred-
modernom u tranziciji prema modernom, demokratskom drustvu. S
obzirom na prisutnost i snagu patrijarhalnoga kulturnog naslijeda u
hrvatskom drustvu, bilo je znacajno vidjeti koliko ispitanici prihvacaju
moguce moderne predmete u nastavi (seksualni odgoj, zastitu okoliSa
i odgoj za demokraciju), a koliko ve¢ postojeci, tradicionalni predmet
(konfesionalni vjeronauk). Odnos prema postojecim i moguéim nasta-
vnim predmetima propitivan je pomocu dva pitanja: pohadanja nasta-
ve vjeronauka i predmeta za koje ucenici misle da ih treba uvesti u
nastavu.

Odnos prema vjeronauku

Religija i religioznost kao jedan od nacina ¢ovjekova odnosa
prema svijetu, kao jedan od mogucih odgovora na bitna pitanja covje-
kove egzistencije i kao prakti¢no—vrijednosna orijentacija u Zivotu,
integralni je i aktivni dio kulture. Kao i ostali oblici ljudskog duha, i re-
ligija je aktivni imbenik svakog sociokulturnog miljea, stoga i razvoja
duhovne i materijalne kulture. Velik je broj prakticnih implikacija reli-
gije na ponasanje, kako religioznih ljudi i pripadnika odredene religij-
ske zajednice, tako i onih koji su izvan nje. Sve to upucuje na vaznost
upoznavanja miadih s religijskim fenomenom i kroz obrazovanje u
Skoli. Posredovanije religijskih sadrzaja u §kolama moze biti ostvareno
barem na dva nacina: kao religiozna kultura (kenfesionalni vjeronauk)
ili kao religijska kultura, kao poseban predmet ili u sklopu ostalih pre-
dmeta (nastave materinjeg jezika, umjetnosti, povijesti...). Jedan od
pokazatelja tradicionalne religioznosti je i pohadanje vjeronauka, koji
je iz crkve u $kolu uveden kao izborni nastavni predmet devedesetih
godina prosloga stoljec¢a, a u crkvi danas egzistira tek kao priprema
za pristupanje sakramentima prve pricesti i krizme, u tre¢em i osmom
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razredu osnovne $kole. Vjeronauk kao katehisis® zapravo je “inicija-
cija i vodenje katekumena u njihovu istinskom rastu i razvoju u vjeri
(kultiviranje vjere). On treba biti konfesionalno koncipiran, ekumenski
i dijaloSki orijentiran” (Skledar, 2001: 246). Konfesionalni vjeronauk
postoji u mnogim europskim zemljama kao nastavni predmet u Sko-
lama, s uglavnom dugom tradicijom, a i tranzicijske zemlje u veéini su
se odlucile za konfesionalni pristup religijskom fenomenu u nastavi.
Samo rijetke postsocijalisticke zemlje (Slovenija, na primjer) odlucile
su se za moderniju i, druStvu koje zeli otvarati prostore demokracije,
inherentniju varijantu posredovanja religijskin sadrzaja. Dakle, sup-
rotno od konfesionalnog vjeronauka, takva Skola uéenicima posreduje
religijski neutralan, interdisciplinaran ili transdisciplinaran pristup svi-
jetu razlicitih religija i svjetonazora. Slicnom pristupu sklon je i N.
Skledar (2001.), koji se zalaze za humanisticki neideologizirani odgoj
i izobrazbu, sukladno demokratskim pluralistickim zahtjevima i pravi-
ma, slobodi savjesti i vjeroispovijesti, koji dopustaju i omoguéuju slo-
bodan izbor i odredenje prema vjeri. Hrvatska se odlucila za konfesi-
onalni vjeronauk kao izborni skolski predmet.

Kao indikatori odnosa prema vjeronauku u $koli posiuZile su dvije
varijable: pohadanje Skolskog vjeronauka i stav prema vjeronauku
kao Skolskom predmetu.

Iz grafikona 8 vidi se koliko uc¢enika pohada nastavu vjeronauka.

Rezultati pokazuju da vjeronauk u $koli pohada éak 89% ispitanih
ucenika. Treba spomenuti da je dvostruko vise ispitanika koji su ili
na vieronauk a sada ne idu, od onih koji nisu isli a sada idu. Rije¢ je,
dakle, o blagoj, ali primjetnoj tendenciji odustajanja od nastave vjero-
nauka.

# Vjeronauk je dio vjerskog odgoja, koji se usvaja kroz socijalizaciju u obitel-
ji. Prema podacima iz istraZivanja Religiiske promjene i vrijednosti u Hrvat-
skoj, 81% ispitanika iz Zagreba i zagrebacke regije smatra da je vjerski od-
goj sastavni dio vjerske tradicije i da je potreban, 3% drzi da je vjerski odgoj
dio vjerskog i nacionalnog identiteta, a 80% da je roditeliska obveza, dok
91% ispitanika smatra da je vjeronauk obveza crkvene zajednice. lako &ak
polovina ispitanika misli da vjeronauk nije obveza drustvene zajednice niti
skole, vjeronauk je pohadalo 87% ispitanika, a 58% svoju djecu $alje na vje-
ronauk (postotak bi bio i vi§i da nije 21% neozenjenih).
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Grafikon 8: Pohadanje nastave vieronauka
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Varijablu pohadanja vjeronauka ukrstili smo sa svim nezavisnim
varijablama (tablica 10).

Tablica 10: Pohadanje nastave vjeronauka s obzirom na sociodemografska
obiljezja ispitanika (%)

2 Pohadanje nastave vjeronauka
So!::!o::ilemografska 5 Prije jesu, Nikada nisu
obiljezja Pohadaju eada Ko pohadali
Mjesto stanovanja  |x* = 78,77
Veliki grad 76,3 15 47 12,0
Mali grad 927 4,3 3.0
Selo 96,5 2,3 1,3
Obrazovanje oca x°=32,937
Osnovna skola 90,9 6,5 26
KVIVKV 932 3.4 34
Srednja skola 921 4,9 3,0
Visalvisoka Skola 80,2 9,5 10,3
UKUPNO 89,2 5,8 5,0

Pokazalo se da statisticki znacajna razlika u pohadanju vjeronau-
ka postoji samo u pogledu rezidencijalnog statusa ispitanika i obrazo-
vanja njihova oca. S obzirom na empirijski dokazanu €injenicu da je
ruralni ambijent vise okrenut tradiciji i tradicionalnom sustavu vrijed-
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nosti, a urbani ambijent vise nacinu Zivota i sustavu vrijednosti sup-
rotstavljenom tradicionalnim vrijednostima, ovi rezultati ne iznenadu-
ju. Ve¢ je dobro poznata razlika s obzirom na tip naselja u kojemu
pojedinci zive, tj. s obzirom na lokaciju na urbano-ruralnom kontinu-
umu (Vrcan, 1999.). Buduéi da je pohadanje vjeronauka jedan od in-
dikatora tradicionalne religioznosti, razumljivo je da se nepohadanje,
pa i odustajanje od vjeronauka, dogada u vecoj mjeri u velikom gradu
nego u selu. Medu ispitanicima koji na vjeronauk idu neprekidno od
prvoga razreda najviSe ih je u selu, a najmanje u velikom gradu. Me-
du onima koji su isli na \qeronauk a vise ne idu i medu onima koji | ni-
kada nisu isli najvise je djece iz velikog grada, a najmanje iz sela.”®

Pretpostavijeno je da ¢e kriticki odmak od crkve kao institucije i
od vjeronauka kao Skolskog predmeta, biti ¢eS¢i u obrazovanijih ro-
ditelja. Istrazivanja ukazuju na linearnost odnosa obrazovanja i religi-
oznosti*. Udio religioznih u porastu je kako se smanjuje stupanj kol
ske spreme i obrnuto, udio religioznih se smanjuje s porastom stupnja
struéne spreme. To donekle pokazuju i nasi rezultati. Medu onima koji
nisu nikada isli na vjeronauk ili su isli ali viSe ne idu, najvise je djece
¢iji o€evi imaju vise i visoko obrazovanje, a najmanje onih &iji su ocevi
zavrsili samo osnovnu Skolu. Mada je, treba naglasiti, rije¢ o vrlo vi-
sokom postotku pohadanja skolskog vjeronauka. Jo$ jedan podatak
govori u korist teze o bitno patrijarhalnim obiteljskim odnosima. Na-
ime, obrazovanje majke ne utje¢e na pohadanje vjeronauka djece. |
tu otac, ocito je, ima glavnu rijec, c¢ak i kod najobrazovanijih.

Ispitanicima smo, kako je ve¢ receno, ponudili ukupno cetiri pre-
dmeta za koje su mogli odabrati treba li ih ili ne treba imati u skoli. Tri
su potpuno nova i, moglo bi se re¢i moderna, koja odgajaju za Zivot
slobodne osobe u demokratskom drustvu: seksualni odgoj, zastita o-
koliSa i obrazovanje za demokraciju. S druge strane je konfesionalni
vjeronauk naveden kao predmet koji ve¢ postoji i koji je po svojoj biti
tradicionalan. Zato ga ovdje analiziramo u kontinuitetu s pitanjem o
pohadanju vjeronauka.

# Prema istrazivanju S. Vrcana (1999.), samo 9% ispitanika rodenih na selu
ne Salje svoju djecu na vjeronauk, dok je takvih 30% rodenih u Zagrebu ili u
regionalnim centrima.

“ Istrazivanje provedeno medu srednjoskolcima pokazalo je takoder pove-
zanost izmedu obrazovanja roditelja | odnosa prema vjeronauku. Medu ispi-
tanicima koji su zadovoljni stanjem vjeronauka u $koli vi§e je onih koji imaju
roditelje s niskom ili srednjom nacbrazbom nego onih €iji roditelji imaju viso-
ku naobrazbu (Mandari¢, 2000.).
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Grafikon 9: ZadrZzavanje vjeronauka u nastavi

52%

Dobiveni su vrlo zanimljivi rezultati. lako gotovo devet desetina is-
pitanika pohada $kolski vieronauk, vise od polovine njih misli da ga ne
treba zadrzati kao Skolski predmet. | u istraZivanju zagrebackih sred-
njoskolaca dobiveni su sliéni rezultati (Mandari¢, 2000.): od ispitanika
koji pohadaju vjeronauk, 55% ih misli da ga treba zadrzati, 13% da bi
bilo bolje da je u nastavi umjesto vjeronauka povijest religija ili religijska
kultura, 11% da vjeronauku nije mjesto u Skoli, a 21% ispitanika nije
odgovorilo (nisu odgovarali oni koji ne pohadaju vjeronauk).

U tablici 11 navedeno je o kojim sociodemografskim obiljezjima
ucenika ovisi njihov stav spram zadrzavanja vjeronauka u skoli.

Tablica 11: Zadrzavanje vjeronauka u nastavi s obzirom na sociodemograf-
ska obiljezja ispitanika (%)

Sociodemografska obiljezja Zadrzavanje vjeronauka
Razred X =30,38

Peti 58,8
Sesti 54,8
Sedmi 416
Osmi 38,0
Mjesto stanovanja X’ =1741
Veliki grad 39,3
Mali grad 48,0
Selo 55,3
UKUPNO 48,3
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Znacajne statisticke razlike utvrdene su s obzirom na rezidencijalni
status i dob ispitanika. Za zadrzavanje vjeronauka u $koli najvie su
djeca sa sela, a najmanje iz velikog grada, sto je u suglasju s prethod-
nim rezultatima. Razlike u dobi ispitanika pokazale su se vaznima. Ka-
ko raste dob (s prelaskom u visi razred) sve je viSe onih koji su protiv
vieronauka kao Skolskog predmeta. Je li tome razlog zasi¢enost gradi-
vom koje iz razreda u razred postaje sve obimnije, a vjeronauk se javlja
samo kao jos jedan predmet viSe (s jos jednom, nerijetko i loSom ocje-
nom vise) ili je to povezano s razvojem kritickog misljenja i sposobnosti
samostalnog prosudivanja, tesko je zakljuéiti iz ovih podataka.

Uvodenje novih predmeta u nastavu

Kao indikatori uvodenja novih predmeta u nastavu posluzile su tri
varijable: odnos prema seksualnom (spolnom) odgoju, odnos prema
zastiti okolisa i odnos prema obrazovanju za demokraciju (grafikon 10).

Grafikon 10: Pozeljnost uvodenja novih predmeta u nastavu (%)
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Gotovo dvije trecine ispitanika je za uvodenje seksualnog odgoja
u nastavu, sto upucuje na znatiZelju imanentnu toj dobi kad su u pi-
tanju teme vezane za podrucje spolnosti, ali isto tako moze se govo-
riti i o potrebi da se ta tabu-tema u obiteljima demistificira u okviru
Skolskog predmeta.

Ocito je zastita okolisa tema koja je ispitanicima usla u uho preko
medija i kroz nastavu, pa gotovo dvije tredine ugenika Zeli gkolski
predmet s tom tematikom,
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Sto se tite odgoja za demokraciju, tek petine ispitanika pokazala
je senzibilitet za taj potencijalni Skolski predmet.

Tablica 12: Uvodenje novih predmeta u $kolu s obzirom na sociodemograf-
ska obiljezja ispitanika (%)

Sociodemografska obiljezja | Zastita okoliSa | Seksualni odgoj
Razred X-=5315 X =132,79

Peti 76,6 324

Sesti 69,6 56,8
Sedmi 51,6 76,0
Osmi 50,4 74,0

Spol X =31,27 X =3519

Muski 53,5 68,8
Zenski 69,8 51,1
UKUPNO 61,8 59,8

Uvodenje seksualnog odgoja kao predmeta prva je varijabla Cije
je ukrstanje sa spolom i dobi pokazalo pozitivnu korelaciju. Naime, za
seksualni odgoj zalazu se viSe djecaci nego djevojice. | to se moze
tumaciti na vise nacina. Jedno od mogucih tumacenja jest da je rijec¢
© odrazu tradicionalnoga katolickog odgoja u obitelji iz kojeg proizlazi
specifican odnos prema temi seksa i specifican, razlicit tretman dje-
vojcica i djecaka.

I u vezi s dobi pokazala se vrlo znacajna razlika u prihvaéanju
seksualnog odgoja. Sto su djeca starija vise prihvacaju seksualni od-
goj kao moguci predmet u Skoli (sedmi i osmi razredi znatno vise ne-
go peti i Sesti), sto je razumljivo jer u procesu odrastanja te teme i pi-
tanja vezana uz njih postaju sve aktualnije.

Za predmet zastita okoliSa takoder se pokazala korelacija spo-
menute varijable sa spolom i dobi ispitanika. Djevojcice pokazuju veci
senzibilitet za ekoloske teme. Dakle, i zastita okoliSa pokazala se bit-
no Zenskom temom (mozda zato jer je prva asocijacija &i§éenje?).
Isto tako, $to su ispitanici stariji, sve manje smatraju da im je u nasta-
Vi potreban zasebni predmet ekoloskog sadrzaja. Vjerojatno je rijeé o
zasi¢enosti nastavnim materijalom i brojnim predmetima, ali i rastu
interesa za druge brojne izvanskolske teme.

Obrazovanje za demokraciju kao $kolski predmet podjednako
(ne) zanima sve skupine ispitanika.
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Aspiracije prema skolovanju nakon osnovne $kole

Kao indikator odnosa prema daljnjem $kolovanju posluzila je jed-
na varijabla — Zeljeni najvisi stupanj obrazovanja (grafikon 11).

Grafikon 11: Aspiracije za postizanjem odredenog stupnja obrazovanja (%)
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QOdmah su vidljive vrlo visoke aspiracije ispitanih uéenika. Gotovo
dvije trecine ispitanih ucenika zeli zavrsiti fakultet, a samo ih priblizno
2% ne zeli nastaviti Skolovanje nakon osnovne skole.

Usporedba obrazovnih aspiracija s obzirom na sociodemografska
obiljezja pokazala je nekoliko statisticki znacajnih razlika (tablica 13).

Pronadena je razlika izmedu tipa naselja u kojemu ispitanici zive i
aspiracija za nastavkom Skolovanja. Djeca sa sela ¢es¢e se odlucuju
za radniCka zanimanja i srednje struc¢ne skole, premda polovina te dje-
ce izrazava i zelju za studiranjem. Dakako, znatno je vise aspiranata
na visoko obrazovanje medu ucenicima koji Zive u velikim gradovima.

Vrlo je visoka statisticka znacajnost razlike po stupnju obrazo-
vanja oca u pogledu aspiracija djece prema daljnjem $kolovanju. To
su pokazala i neka druga istrazivanja. Obrazovanje se, kao bitan as-
pekt socioekonomskog statusa pojedinca i obitelji, bez obzira na kul-
turne razlike i stupanj razvijenosti drustva, pokazuje bitnim &imbeni-
kom aspiracija roditelja, ali i djece, prema daljnjem obrazovanju (Pre-
visi¢; Serdar, 1978.). Sto je otac obrazovaniji i djeca ¢esée Zele studi-
rati i obrnuto, $to je nize obrazovanje oca, niZe su i aspiracije djece
(naime, ¢esce se odluduju za radniéke i srednje struéne 8kole zav-
rSetkom kojih ¢e steéi zanimanje i zaposliti se). Sliéno je i s utjecajem
obrazovanja majke.
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Tablica 13: Zeljeni stupan] obrazovanja s obzirom na sociodemografska
obiljezja ispitanika (%)

Sociodemografska Zeljeni stupanj obrazovanja
obiljezja Obrtniékalindustrijska Srednja struéna Fakultet
Skola Skola
SROlSRE L 53609 Lo _
Muski 14,3 314 54,3
Zemski | - - 20,0 73,0
Mijesto stanovanja |[x*=40,92 S ._
Veliki grad 4.4 19,0 76,6
Mali grad 10,5 27,5 62,0
Selo 15,9 29,3 548
Obrazovanjeoca  |y* = 120,60
Osnovna $kola 18,6 471 34,3
KVIVKV 16,9 341, 49,0
Srednja Skola 9.3 26,1 64,6
Visalvisoka skola 3.4 9,2 87,4
Obrazovanje majke |x*= 114,00 _
Osnovna §kola 22,9 40,3 36,8
KVIVKV 13,0 34,2 52,8
Srednja Skola 9,1 26,5 64,4
\Visalvisoka skola 49 8,9 86,2
Zaposlenost roditeljaly’ = 3521 :
Oboje zaposleni 9.1 19,3 7186
Jedan zaposlen 12,3 295 58,2
Oboje nezaposleni g 40,1 449
Skolski uspjen |’ =328,77 : _ s
Dobar 30,1 46,3 23,6
Vrlo dobar 7.1 281 64,8
QOdli¢an 0,3 7.1 92,6
UKUPNO 10,8 25,6 63,6

Aspiracije za nastavkom Skolovanja povezane su i s varijablom
zaposlenosti roditelja. Studirati najéesce Zele djeca iz obitelji u kojima
su zaposlena oba roditelja, a najrjede djeca iz obitelji u kojima su oba
roditelja nezaposlena. Vjerojatno je da obrazovanje i Sto brze zapos-
ljlavanje u obiteljima gdje su oba roditelja nezaposlena i gdje se tesko
Zivi, ima drukdije konotacije.

Na kraju, potpuno je ocekivano da su aspiracije na viSe obrazo-
vanje to vece $to ucenici imaju bolji Skolski uspjeh.
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4. Zaklju¢ne napomene

Ispitivanje svakodnevnoga obiteljskoga i §kolskog okruzenja dje-
ce u Hrvatskoj omogucdilo je uvid u neke osobitosti njihova svakodne-
vnog zZivota.

U prvomu dijelu, u kojemu su analizirana obiljeZja obitelji i ku-
¢anstva, najviSe statisticki znacajnih razlika proizvode varijable obra-
zovanje oca i majke i rezidencijalni status ispitanika. MozZe se rezimi-
rati da obitelji iz velikih gradova, u kojima su oba roditelja zaposlena,
s vi§im i visokim obrazovanjem imaju maniji broj djece (najtesce jed-
no ili dvoje), da su njihova djeca najce$ée pohadala vrti¢, da osim Sto
posjeduju (kao i veéina ostalih) viastiti stan ili kucu, televizor, glazbe-
nu liniju, video-rekorder, bicikl i automobil, ¢esé¢e od ostalih posjeduju
i €amac ili neko drugo plovilo, vikendicu i kompjutor. S druge strane,
obitelji sa sela, nezaposlenih roditelja ili s jednim zaposlenim rodite-
liem i nizeg obrazovanja oba roditelja imaju viSe djece, a djeca su rje-
de (mada u relativno visokom postotku) pohadala vrtic. Osim $to
posjeduju ve¢ spomenuta dobra za koja se nisu pokazale razlike s
obzirom na nezavisne varijable, rjede posjeduju ¢amac ili neko drugo
plovilo, u manjoj mjeri automobil, vikendicu | kompjutor. Dakle, s jed-
ne strane su obitelji viSega socijalnog statusa iz urbanih sredina, a s
druge obitelji iz ruralnih i malogradskih sredina, te niZega socioeko-
nomskog statusa (pretezno radnickih i obrtnickih zanimanja).

U drugomu odjeljku, koji se bavi temom interpersonalne komuni-
kacije u obitelji i izvan nje, kljuénim varijablama koje su proizvele naj-
viSe statistiCki znacajnih razlika pokazali su se na prvom mjestu spol,
pa onda dob ispitanika. Dominantni utjecaj spola ukazuje na dva pre-
poznatljiva trenda: prvi se odnosi na postojanost razlika u sklonostima
prema odredenim temama izmedu djecaka i djevojéica, a drugi se tice
otigledne opstojnosti tradicionalnog i patrijarhalnog mentaliteta u obi-
teljima ispitanika. On se ocituje na svim razinama komunikacije a u-
pucuje na internalizaciju saznanja o postojanju, sadrzaju i znaéenju
muskih i zenskih uloga te predodzbe o muskosti i Zenskosti kroz pro-
ces socijalizacije u obitelji i to od najranijeg djetinjstva.

U trecemu dijelu ove dionice istraZivanja, koja je tretirala §kolski
milje i aspiracije ispitanika, najvise statisticki znacajnih razlika ponov-
no su proizvele varijable rezidencijalnog statusa i obrazovanja oca.
To upucuje na dominantan utjecaj socijalizacijskog procesa i na tezu
da socijalno porijeklo umnogome utjede na aspiracije ispitanika pre-
ma buducnosti. Tako, Sto se ti¢e daljnjeg $kolovanja, najvise djece iz
velikog grada ¢iji roditelji imaju vi$e ili visoko obrazovanje Zeli nasta-
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viti Skolovanje na fakultetu, u odnosu prema djeci iz malih gradova i
sela. Medu onima kaoji ne idu na vjeronauk i nisu nikada isli i medu o-
nima koji su i8li, ali vie ne idu, prevladavaju djeca iz velikog grada
(mada je i u gradu postotak pohadanja vjeronauka vrlo visok). Ta dje-
ca su i najmanje za zadrzavanje vjeronauka kao Skolskog predmeta.
S druge strane, djeca sa sela u najve¢em broju idu na vjeronauk (od
prvoga razreda) i najvie su za njegovo zadrzavanje u nastavi. Moze
se stoga zakljuditi da su djeca iz grada od obrazovanih ofeva u pro-
cesu socijalizacije viSe bila izlozena utjecaju modernijih sociokulturnih
¢imbenika, a djeca sa sela, ¢iji su ocevi nizeg obrazovanja, utjecaju
sociokulturnih faktora tradicionalne provenijencije.
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Furio Radin

VRIJEDNOSTI | NEPRIHVATLJIVA
PONASANJA

Djetinjstvo je razdoblje heteronomije identiteta, karakterizirano
percepcijama o sebi koje su uglavnom pod utjecajem roditelja ili onih
koji obnasaju njihovu ulogu (¢esto djedovi i bake). Prva adolescencija
je doba kada pojedinac pocinje izgradivati svoj identitet na osnovi
povratnih informacija koje mu dolaze od grupe vrinjaka. Stoga je do-
minantna znacajka ovog Zivotnog razdoblja disgregacija identiteta,
koji ce se kasnije postupno restrukturirati kao rezultat interakcije iz-
medu unutarnjih procesa i djelovanja okoline.

Nasi ispitanici u dobi od 11 do 15 godina nalaze se, dakle, u pred-
vorju svog najburnijega Zivotnog razdoblja, kada psihofizi¢ko i socijaino
sazrijevanje najéeSce nisu uskladeni, kada roditelje pocinju percipirati
na nov nacin, kada je odnos prema obitelji ambivalentan, jer je njezin
utjecaj jo§ jak ali su ve¢ prisutni impulsi emancipacije, i kada se javljaju
prvi otkloni od vjerovanja steenih u obitelji i otpori autoritetima.

Predadolescentsko je razdoblje obiljezeno i fizioloSkim promje-
nama Koje najcesce nazivamo pubertetom i koje su nekada oznaca-
vale gotovo neposredni prijelaz od djetinjstva u odraslo doba. Naime,
samo kratki rituali inicijacije jos i danas u nekim primitivnim drustvima
obiljezavaju preuzimanje uloga odraslih, ali to nije slu¢aj u komplek-
snijim civilizacijama, gdje preuzimanje takvih uloga, s jedne strane,
zahtijeva dugu pripremu, a s druge je produzeno sve dubljim jazom
izmedu fizicke i seksualne odraslosti s jedne i nemogucénosti socijal-
nog, Sto znadi i ekonomskog, emancipiranja, s druge strane.

Zivotno razdoblje izmedu 11 i 15 godina je, dakle, od iznimne
vaznosti, jer se u njemu odvijaju posljednje pripreme za suocavanje s
onim zivotom u kojem ¢e pojedinac, prije ili poslije, ostati sam i ovisiti
gotovo iskljucivo o svojim snagama. Drugim rije¢ima, primarna socija-
lizacija postupno prelazi u sekundarnu, i ova tranzicija je prepuna ne-
poznanica, preispitivanja i kriza.

79



1. Vrijednosti

Iz prethodno re¢enoga razumljivo je da se vrijednosti djece i pre-
dadolescenata cesto ne ispituju, jer je njihova osnovna karakteristika
— stabilnost — dovedena u pitanje samim odnosom te populacije pre-
ma drustvenoj stvarnosti. S druge strane, medutim, takve informacije
su od iznimne vazZnosti. | mada mozZda, upravo zbog svoje podloZno-
sti promjenama, imaju prije odlike mnijenja nego stavova ili vrijednos-
ti, dobro ih je ispitati kako bi se pojedinac $to bolje pratio u ovome
osjetljivu Zivotnom razdoblju.

Prije analize vrijednosti ispitane djece potrebno je navesti nekoli-
ko definicija, tek toliko da znamo o ¢emu ce biti rije¢i na sljede¢im
stranicama.

M. Rokeach (1973.) smatra da je vrijednost “kognicija pozeljno-
ga", dok English i English (1959.), jos jednostavnije, kaZu da su vred-
note “apstraktni pojmovi koji oznagavaju koji su ciljevi poZeljniji za
pojedinca ili grupu” ili “misljenja o tome Sto je pozeljno ili nepozeljno,
Sto je dobro i Sto je lose". Vecina definicija vrijednosti (a ima ih mno-
go) sadrzi sljedece elemente: pozZeljnost (vrijednost se odreduje kao
vrsta ili oblik motivacije), selekcija (vrijednost djeluje na ponasanje
pojedinca), stabilnost (vrijednosti predstavljaju relativno trajnu karak-
teristiku ljudske svijesti), teznja ka sustavnosti (one tvore Sire susta-
ve, koje imaju hijerarhijski karakter) i pozitivnost (jer, za razliku od
stavova, one mogu biti prihvacéene u razlicitoj mjeri, ali nikada odba-
cene).

Vrijednost je, dakle, paradigma ponasanja odnosno, na psiholos-
koj ravni, motivacija za akciju ili angaziranost. Ona se razlikuje od vje-
rovanja, ideologije i ideala (Vaccarini, 1987.), jer vjerovanja ne sadrze
nuzno praktiéni aspekt, koji se odnosi na akciju, ideologije su usmje-
rene postizanju i zadrzavanju odredenog sistema vlasti, ideali imaju
konotacije nedostiznosti, dok se norme obvezno odnose na zahtije-
vanu ili zabranjenu aktivnost.

Neosporno je, dakle, da vrijednosti imaju veliku usmjeravajuéu
funkciju u pogledu ponasanja. Osim $to utjeéu na zauzimanje stavova
spram relevantnih drustvenih problema, one djeluju na svakodnevicu
pojedinca. Poti¢u ga u njegovim odlukama i sudovima, pomazu mu u
nastojanju da racionalizira i oblikuje stavove i mnijenja, olak§avaju mu
komunikaciju s drugima te predstavljaju vaZna uporiita u njegovu
shvacanju drustvene okoline.
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Dugo smo razmisljali koje formulacije vrijednosti koristiti s obzi-
rom na mladu dob ispitanika. Prevladalo je misljenje da ¢emo najma-
nje pogrijesiti ako primijenimo pojednostavljenu standardnu bateriju
koju smo koristili s mladima od 15 do 28 godina (Radin, 1988.). | nis-
mo se prevarili, jer je ona izvrsno funkcionirala, te nije bilo posebnih
pitanja koja bi upucivala na eventualne nejasnoce,

Evo rezultata, prikazanih tabelarno (tablica 1) i graficki (grafikon 1).

Tablica 1: Vrednote* (%)

Jako |Donekle "
Vrednote vaino| vasno Nevazno
Postati bogat 24,0 62,9 13,1
Postati postovan u drustvu 75,5 22,1 2.4
Postati poznati struénjak ili umjetnik 20,1 43,0 36.9
Postati vazan rukovoditelj 14,7 42,9 42,4
Postali poznati politi¢ar 6,3 15,3 78,4
Postati poznati glazbenik ili sportas 38,6 33,4 28,0
Osnovati sretnu obitelj i mirno Zivieti u krugu obitelji | 87,5 9.8 2,7
Puno putovati i zabavljati se po volji 44,0 414 14.6
Biti neovisan i baviti se samo onim $to Zelim 47,9 31.8 20,3
Biti dobar vjernik 554 | 333 11,3
Biti ponos svoga naroda 48,3 35,3 16,4

*Prvi stupac je istaknut jer oznagava postotak velike vaznosti koja se pridaje
odredenoj vrednoti a koji je zapravo najbolji indikator njezine prihvacenosti.

Prve Cetiri vrijednosti (obitelj, respektabilnost, vjera i ponos) koje
prihvaca od polovine (ponos) do gotovo svih ispitanika (obitelj), neos-
porno pripadaju setu tradicionalnih vrednota, ali ostaje dvojbeno koli-
ko su ti rezultati izraz aktualnog drustvenog stanja, a koliko obiljezje
upravo te zivotne dobi, u kojoj su, kao Sto smo vec rekli, mladi jo§ u-
vijek pod velikim utjecajem obitelji.

Takva privrzenost institucijama primarne socijalizacije, medutim,
ambivalentna je, jer su ti najmladi adolescenti zapravo pred razdob-
liem u kojem ¢e misljenje grupe vrinjaka biti mnogo vaZnije od rijedi
roditelja, a Zzelja za emancipacijom i samostalno§cu rast ¢e iz dana u
dan. Takvo stanje vidljivo je iz grupe vrijednosti koje su “srednje" pri-
hvacene, od jedne cetvrtine do polovice ispitanika (samosvojnost, do-
koli¢arenje, medijski i materijalni uspjeh).

Zanimljivo je da vrednote povezane s profesionalnom karijerom
(postati poznati struénjak, umjetnik ili manager) pripadaju medu naj-
slabije prihvacene, kao da ti pojedinci koji se tek pripremaju za drus-
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tveni Zivot, ne vjeruju da ¢ée kvaliteta njihove egzistencije ovisiti o nji-
hovoj profesiji.
Na kraju, o&ekivani rezultat predstavlja i posljednje mjesto politi-
ke, jer je to jednostavno takvo doba (ne ispitanika, nego politike).
Trazili smo neke zajednicke dimenzije medu samim varijablama,
koje bi bolje protumacile dobivene rezultate, te smo faktorizacijom
dobili tri latentne strukture (prikazane u tablici 2).

Grafikon 1: Hijerarhija vrednota — stupanj “jako pozZeljno" (%)

f —f)88
Osnovali sretnu obitelj i mimo Zivjeti u krugu obitelji v, =
A [ — ]
Postati postovan u drustvu =
e Mam 1155
Biti dobar vjernik ——
48
Biti ponos svoga naroda
z 48
Biti neovisan i bavili se samo onim 3to Zelim
5 44
Puno putovati | zabavljali se po volji
Postati poznati glazbenik ili sportas E o
Postali bogat 24
Postati poznati struénjak ili umjelnik 20
Postati vazan rukovodilel] i
Postali poznati politiéar 2
Tablica 2: Faktorska struktura vrednota
Vrednote Faktor 1 | Faktor 2 | Faktor 3
Postati bogat .370 .558
Postati postovan u drustvu .302 .380
Postati poznati struénjak ili umjetnik .703
Postati vazan rukovoditelj 713
Postati poznati politicar 627
Postati poznati glazbenik ili sportas 496
Osnovati sretnu obitelj i mirno Zivjeti u krugu obitelji .592
Puno putovati i zabavljati se po volji 814
Biti neovisan i baviti se samo onim Sto Zelim 739
Biti dobar vjernik 757
Biti ponos svoga naroda . 338 614

Dobivene strukture ukazuju na grupe vrijednosti koje su ispitanici
dozivjeli kao da imaju neku vrstu zajednickog nazivnika. Rezultati,
medutim, potvrduju saznanja koja su bila jasna ve¢ na osnovi frekve-
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ncijske analize. Ustvari, zbunjuje samo dobro saturirana vrijednost
“biti ponos svoga naroda”, koja, na osnovi odgovora ispitanika, pripa-
da u faktor zajedno sa samosvojnoscu i dokoliarenjem, jer smo oce-
kivali da ce biti iskljucivo sastavni dio “tradicionalnih vrednota”. Ostale
su latentne dimenzije vise nego objasnjive.

Tri faktora, koja zajedno “tumace” 47,2% zajedni¢ke varijance
svih odgovora na varijable, mogu se prikazati zasebno.
Faktor vrijednosti profesije, kao §to smo vidjeli, nije jako zastup-

lien, ali je zato dobro strukturiran. On sadrzava kao dobro zasi¢ene
sljedece vrijednosti:

Postati poznati struénjak ili umjetnik .703
Postati vazan rukovoditelj 713
Postati poznati politicar 627
Postati poznati glazbenik ili sportas 496
Postati bogat .370
Postati postovan u drustvu 302

Faktor tradicionalne vrijednosti sastavljen je od sljedecih vrednota:

Biti dobar vjernik 757
Osnovati sretnu obitelj i mirno Zivjeti u krugu obitelji .592
Postati postovan u drustvu 390
Biti ponos svoga naroda 338

Faktor samosvojnost i dokolicarenje sastavljen je od sljedecih
vrednota:

Puno putovati i zabavljati se po volji 814
Biti neovisan i baviti se samo onim $to zelim 739
Biti ponos svoga naroda 614
Postati bogat 558

Svaki mladi pojedinac zahvacen istraZivanjem, a u mjeri u kojoj je
uzorak reprezentativan, svaki mladi adolescent u Hrvatskoj u dobi od 11
do 15 godina, trebao bi se u odredenoj mjeri prepoznati u tim modelima,
mada oni iscrpljuju tek dio idealno zamisljenog prostora vrijednosti.

Stranice koje slijede pokazuju rezultate koji se odnose na razlike
izmedu ispitanika u zastupanju vrednota. Koristene su sociodemog-
rafske varijable: spol, dob (razred), stanovanje (u ruralno-urbanom
kontinuumu), obrazovanje oca (ne i majke, jer su te dvije karakteristi-
ke u visokoj korelaciji) te zaposlenje roditelja. U velikim tablicama (3 i
4) koje slijede dobivene razlike prikazane su skupno.
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Iz tablica 3 i 4 jasno je da se nalazimo pred populacijom koja je u
pogledu zastupanja vrijednosti priliéno homogena. Samo neke socio-
demografske varijable i samo kod pojedinih vrijednosti proizvode za-
pazene razlike. Statisticki znacajnih razlika ima, naravno, znatno vise,
ali kako one nisu ujedno i velike, necemo se posebno baviti njima.

Spol proizvodi mozda najjace razlike, sto je tipiéno za ovu Zivotnu
dob, u kojoj se formiraju ne samo osobni i drustveni identiteti, nego i
spolne uloge, koje su, kao Sto znamo, razli¢ite. To se sigurno odraza-
va na onom idealnom prostoru gdje se formiraju stavovi i vrijednosti,
tako da su vjerojatno te razlike proizvod snaznih promjena koje se
dogadaju u svakom pojedincu u tim godinama.

Tako je postati bogat jako vazno za 30% djecaka | samo 18%
djevojcica, postati rukovoditelj za 19% muskih i 11% Zenskih, dok su
ti podaci za postati poznati politicar 10% i 3%. Biti sportska ili glazbe-
na zvijezda presudno je za polovinu dje¢aka i samo jednu cetvrtinu
djevojcica (priblizno 51% i 27%).

Od svih vrijednosti, s druge strane, ona koja proizvodi najzanim-
ljivije razlike je vjera.

Grafikon 2 pokazuje kako je “biti dobar vjernik” u 11. godini vazno
za dvije trecine mladih ispitanika, a u 15. godini za njih 38%.

Grafikon 2: Vrijednost vjere s obzirom na dob ispitanika (%)

68
Peti Sesti Sedmi Osmi
razred razred razred razred

Osim toga, vjera je vazna za 38% miladih stanovnika velikih gra-
dova, za 60% onih iz malih gradova i za 65% seoskih stanovnika.

Napokon, obrazovanje oca i zaposlenost roditelja povezani su s
vjerom. Tako oko 45% djece koje imaju oca s visokom struénom spre-
mom podrzava tu vrijednost i cak 64% djece odeva s osnovnom $ko-
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lom. Kada su oba roditelja zaposlena, sto je ¢esto povezano s relativ-
nim materijalnim blagostanjem, oko polovine ispitanika jako zastupa
vrijednost vjere, kada radi samo otac 63%, a kada je zaposlena samo
majka 66%.

2. Percepcija neprihvatljivih ponasanja

Odnos prema “nedopustenim” ili drustveno neprihvatljivim pona-
Sanjima govori o prihvacanju normi, §to za stariju djecu | mlade ado-
lescente ima posebnu vaznost jer se oni nalaze u procesu formiranja
ne samo svoje li¢nosti, nego i svog odnosa prema drustvu.

Grafikon 3 prikazuje dobivene frekvencije odgovora izrazene u
postocima.

Grafikon 3: Prihvacanje “nedopustenih” ili drustveno neprihvatljivih pona-
Sanja (%)

Nocni iﬂasci- [ |:| &3
KariStenje javnog prijevoza bez placanj i | ﬂ 40
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Seksualni ednosi prije 18. god'me_ : 3
Razv odi brakova. S i
Ulagiv anje nastavnicima ] @ 19
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Nepostovanje prometnih znakuva_ 5 16

NesluSanje nastavnika @ 16
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Noéni izlasci (pribliZno 63%) predstavijaju najprihvaéeniju katego-
riju “nedopustenih” ponasanja, pokazujuéi na taj nacin koliko je stil Zi-
vota po kojem drustveni Zivot poc&inje negdje oko ponoéi zastupljen
medu danasénjom mladezi. Drugo po rangu popularnosti, medu pona-
$anjima kojima se krie neke drustvene norme, jest koriStenje javnog
prijevoza bez plaéanja (40%).

Nesto manje od jedne treéine preferencija ima pisanje grafita
(32%) i seksualni odnosi prije 18. godine (31%), dok karakterne oso-
bine kao laganje i ulagivanje imaju istu frekvenciju prihva¢anja kao
razvodi brakova (oko jedne petine ispitanika).

Krada, muéenja i uzivanje droga na kraju su ranga prihvac¢enih
oblika kr§enja normi, s vrlo niskim preferencijama (od 6 do 2 posto).

Treba na kraju reci da stav ispitanika o dopustenosti odredenih
ponasanja kojima se krie druStvene norme nisu ujedno i pouzdani
pokazatelj spremnosti da se takva ponasanja i upraznjavaju, nego da
prije svega predstavljaju specifi¢an pogled starije djece i tinejdZzera na
opceprihvacena drustvena pravila i na njihovu odrzivost, odnosno
mogucnost da se ona ruse,

Modeli takve specificne percepcije drustvenih normi postaju jas-
niji nakon provedene faktorske analize.

Pet faktora (u tablici 5 prikazana je rotirana varimax solucija la-
tentnih dimenzija dobivenih metodom glavnih komponenti) pokriva
56,5% ukupne varijance.

Prvi model (dobro zasi¢ene varijable 5, 10, 11, 18, 19 i, manje,
20) ukljuCuje najmanje prihvacene varijable, i ujedno one koje uka-
zuju na najteze oblike krSenja drustvenih normi (krada, uporaba tes-
kih droga i mucenja). Nazvat ¢emo ga faktorom devijantnosti.

Druga dimenzija (varijable 7, 8, 9, 10 te, manje, 2 i 11), poklapa-
juci se s prvom u jednoj varijabli (uporaba teskih droga), u sebi sadrzi
i lakSe oblike ovisnosti (uZivanje alkohola, pusenje cigareta i hasisa,
odnosno marihuane) te, djelomi¢no (odnosno manje zasiéenu), vari-
jablu krade. Nazvat éemo ovaj model faktorom ovisnosti.

Tredi faktor ukljucuje varijable 1, 2, 3, 4, 20 i, manje, 14, dakle
lak8e oblike krSenja drustvenih normi (voZnja bez plaéanja, marki-
ranje, nesluSanje roditelja i nastavnika, nepostovanje prometnih zna-
kova te laganje). Nazvat éemo ga faktorom neposiusnosti.

Cetvrti set varijabli, ukljutujuéi u sebi varijablu 1 (voznja bez pla-
¢anja) i varijablu 6 (no¢ni izlasci), varijable 12 (pisanje grafita) i 15
(seksualni odnosi) te, manje, 2 i 14 (bjezanje iz skole i laganje), &ini
dobro strukturiranu latentnu dimenziju koja ocrtava i vrlo prepoznatljiv
stil Zivota. Nazvat éemo je faktorom buntovnistva.
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Tablica 5: Faktorska struktura ‘nedopustenih” pona$anja

Faktor|Faktor|Faktor{Faktor|Faktor
1 2 3 4 5

418 | .502

Varijable ponasanja

1 Koristenje javnog prijevoza bez

plac¢anja
2 Bjezanje iz $kole 394 | 464 | 312
3 Neslusanje roditelja 764
4 Neslusanje nastavnika .750
5 Uzimanje netega iz duéana bez 592

pla¢anja !
6 Noéni izlasci .745
7 Pusenje cigareta 716
8 Pijenje alkohola .705 313
9 Pusgenje hasi$a i marihuane T27
0 Uporaba heroina, kokaina i

ostalih tezih droga il R
11 Krada tudih stvarii novca .688 | .347
12 Pisanje grafita po zidovima 662
13 Ulagivanje nastavnicima .346
14 Laganje .383 | .365 | 416
15 Seksualni odnosi prije 18.

godine o £08
16 Radanje izvanbraéne djece .766
17 Razvodi brakova .812
18 Mucenje Zivotinja .704
19 Muéenje drugih ljudi .747
20 Nepostovanje prometnih
znakova P 312 —

Prihvacaju¢i razvode brakova i izvanbraénu djecu, te laganje i
(manje) ulagivanje nastavnicima, posliednja dobivena struktura je
zapravo rezidualna, i samo donekle objasnjiva. Nazvat cemo je po
bolje zasicenim varijablama, faktorom obiteljske razorenosti.

Mozemo zakljuciti da su relativno najzastupljeniji oblici odnosa
prema drustvenim normama oni koji se mogu prepoznati u faktorima
buntovnistva i neposlusnosti a najmanje oni koji ¢ine faktor devijan-
tnosti. Pritom je prihvacanje drustvenih normi od strane ispitane djece
i predadolescenata zapravo u skladu s onima koje moZzemo nazvati
op¢im etickim nacelima, posebno u modernim urbanim sredinama.

89



Literatura

English, H.; Ehglish, A. (1959): A Comprenhesive Dictionary of Psychologi-
cal and Psychoanalitycal Terms. New York: Longmans, Green and C.

Radin, F. (1988). Hijerarhije i strukture drustvenih vrijednosti, u Radin, F.
(prir.): Fragmenti omladine. Zagreb: CDD/IDIS.

Rokeach, M. (1973): The Nature of Human Values. New York: Free Press.

Vaccarini, |. (1987): Dizionario di sociologia. Milano: Edizioni paoline.

90



Viasta llisin

SLOBODNO VRIJEME

1. Uvodne napomene

U kontekstu ovoga istrazivanja slobodno vrijeme nas prije svega
zanima kao onaj vremenski okvir svakodnevnoga Zivota djece u kojemu
se koriste i masovni mediji. Dakle, polazimo od pretpostavke da se naj-
veca izlozenost potencijalnom utjecaju medija dogada u slobodnom vre-
menu kao poligonu za posvecivanje aktivnostima po vlastitom izboru.

Prije analize dobivenih rezultata, nuzno je ukratko pojasniti feno-
men slobodnog vremena i pristup njegovu istraZivanju. Za pocetak
treba imati na umu da je slobodno vrijeme fenomen koji je nastao u
industrijskoj civilizaciji, kada dolazi do ubrzanoga tehnoloskog razvoja
i masovnog zaposljavanja te, paralelno s tim, i do skracivanja radnog
vremena (Martini¢, 1977.). Otuda se slobodno vrijeme ponajprije
promatra u relaciji spram drustveno obveznoga rada, ali i kao relativ-
no osamostaljena sfera svakodnevnog zivota (BoZovi¢, 1979.). Diho-
tomija rad — dokolica najcesce se tumaci kroz diskurs o “carstvu nuz-
nosti" naspram “carstva slobode” pri ¢emu je dokolica ono podrucje
svakodnevnoga Zivota u kojemu je nacelno moguce da Covjek realizi-
ra neke sposobnosti koje u profesionalnom obavljanju posla nisu ap-
sorbirane. To znaéi da slobodno vrijeme nudi znatno vis§e moguénosti
za razvoj ljudskih potencijala nego veliki broj poslova koje ljudi moraju
obavijati, no to ne znadi da se te moguénosti doista i koriste. Upravo
se zato moze redi da je "slobodno vrijeme prostor u kojem se, mozda
bolje nego u drugim prostorima, aktivnostima i segmentima drustvene
strukture, zrcale bezbrojne moguénosti Covjekova napretka i nazatka,
samootudenja i razotudenja u beskonacnoj 'igri' njegovih antropolos-
kih karakteristika" (Zugi¢, 2000: 58).

U istrazivanjima slobodnoga vremena poseban se akcent stavlja
na dvije dimenzije: na njegovu kvalitetu te na dimenziju vremena kao
takvog (Parker, 1985.). Osnovna distinkcija u odredivanju sadrzaja slo-
bodnog vremena proizlazi iz toga da li se u njega ubrajaju sve aktivno-
sti izvan drustveno obveznoga rada (uz aktivnost prema vlastitu izboru,
tu su jo$§ drustvene i obiteljske obveze, dodatni rad i ucenje i sl.), ili
samo one koje pojedinac bira iskljuc¢ivo svojom voljom. Potonje se

91



shvaéanje slobodnog vremena oznacava terminom dokolica, ¢ime se
naglasava razlika od tzv. poluslobodnog vremena, a koji zajedno Cine
Sire shvaceno slobodno vrijeme (Dumazedier, 1972.). U ovom istraZi-
vanju ispitujemo tako shvaceno slobodno vrijeme, no naglasak se sta-
vlja na onaj njegov dio koji fakticki predstavlja dokolicu, definiranu kao
“zanimanje kojem se pojedinac moze posvetiti po miloj volji, izvan pro-
fesionalnih, obiteljskih i drustvenih nuZnosti i obveza, da bi se odmorio,
zabavio i kultivirao” (Lefebvre, 1988: 153). Navedeno odredenje, dakle,
upuéuje na tri osnovne funkcije slobodnoga vremena: odmor (rekupe-
racija), zabava i razonoda te razvoj licnosti (Dumazedier, 1967.).

Uloga slobodnoga vremena u svakodnevnom Zivotu osobito se
aktualizira kada su u Zizi promatranja djeca. Razlog je jednostavan:
djeca prolaze kroz intenzivno socijalizacijsko razdoblje, pa na vazno-
sti dobivaju svi potencijalni utjecaji. Implikacija ovoga stava jest da se
djeca socijaliziraju i kroz aktivnosti u svom slobodnom vremenu, i to
razmjerno lako i spontano, jer je uglavnom rijec o neobligatornim akti-
vnostima. No, za djecu vrijedi isto Sto i za druge segmente populacije:
slobodno vrijeme nije apsolutno neuvjetovano. Drugim rijeéima, izbor
aktivnosti u slobodnom vremenu ovisi o tzv. subjektivnim (drustveni
status roditelja, osobno obrazovanje, sposobnosti i stecene navike) i
objektivnim Giniteljima (kulturno naslijede uZe i sire okoline, postojec¢a
ponuda i dostupnost odredenih sadrzaja i slicno). Pritom empirijski
podaci pokazuju da je nadin provodenja slobodnoga vremena pod
snaznim utjecajem pripadnosti drustvenim grupama, tj. pod utjecajem
socioklasne pripadnosti pojedinaca i grupa (Coli¢, 1991.).

Ovdje treba naznaciti da osnovni sadrzaj slobodnoga vremena
(tocnije, dokolice) cine razlicite kulturne aktivnosti (Bozovi¢, 1979.). U
suvremenom drustvu unutar tih aktivnosti najveéi dio zauzimaju razli-
Citi oblici masovne ili pop kulture koji su najcesée posredovani ma-
sovnim medijima. Stoga se moze pretpostaviti da je slobodno vrijeme
danasnjih generacija djece i mladih preteZzno ispunjeno sadrzajima
masovne kulture i masovnih medija.

Kada je rije¢ o djeci postavija se pitanje koliko okolina svjesno
utjeGe na njihovo koristenje slobodnoga vremena. Valja pretpostaviti
da su intervencije uZe okoline (roditelja i §kole prije svega) u slobod-
no vrijeme djece znatno prisutnije nego kod omladine, kao i to da tip
intervencija znatno ovisi o drustvenom statusu roditelja. Istodobno,
moZemo pretpostaviti da obrasci provodenja slobodnog vremena dje-
ce jo§ nisu ustaljeni i da, kao takvi, mogu biti podloZni znadajnim
promjenama. Da li, i koliko, roditelji i nastavnici kontroliraju slobodno
vrileme djece, ovisi pak o ciljevima i sposobnostima socijalizatora da
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ponukaju djecu na (ne)bavljenje odredenim aktivnostima, ali i o tome
Sto se uopce djeci moze ponuditi na izbor.

U interpretaciji rezultata koja slijedi analizira se nekoliko indikato-
ra slobodnoga vremena djece: ukljuéenost u izvanskolske aktivnosti,
koli¢ina vremena koju provode sami kod kuce, omiljeni oblici druze-
nja, nadin provodenja §kolskih praznika, iskustva s psihoaktivnim su-
pstancama, te koli¢ina dnevnog slobodnog vremena i aktivnosti u tom
vremenu (dokolici). S obzirom na temu istrazivanja, medu aktivnosti-
ma je posebno mjesto dano koristenju raznih masovnih medija, dok
su neke aktivnosti svjesno izostavljene (npr. aktivno bavljenje spor-
tom, koje je apsolvirano pitanjem o izvanskolskim aktivnostima). Pri-
tom se nastoji ustvrditi koliko su navedeni indikatori pod utjecajem
osam promatranih sociodemografskih obiljezja ispitanika, a u nekim
sluéajevima koriste se jo$ neke varijable cije dovodenje u vezu s ispi-
tivanim pokazateljima moZe dati jasniju sliku postojeéih tendencija u
nacinu provodenja slobodnog vremena djece.

2. Neki aspekti koriStenja slobodnog vremena

Vec¢ je receno da se u §ire shvaceno slobodno vrijeme ubrajaju i
razne (polu)obvezne aktivnosti. Prototip takvih aktivnosti za ucenike
jesu razne izvanskolske aktivnosti. Stoga je i nas zanimalo u koje se
takve aktivnosti ispitanici ukljucuju i o kojim to obiljezjima ovisi.

1z grafikona 1 vidljivo je da cetvrtina djece nije okupirana nikak-
vim izvanskolskim aktivnostima, a da je najpopularnije aktivno bavije-
nje nekim sportom. Petina djece uci neki strani jezik, a nesto manje ih
pohada glazbenu skolu ili tecaj, a tek svaki dvadeseti se nastoji lite-
rarno ili glumagki izraziti.'

Rezultati prikazani u tablici 1 pokazuju o éemu barem djelomice
ovisi hoce li se i kojim izvanskolskim aktivnostima djeca baviti. Veca
vjerojatnost da se nece baviti nijednom izvanskolskom aktivnoscu
postoji za djecu koja dolaze iz obitelji u kojima roditelji nisu akadem-
ski obrazovani i €iji je Skolski uspjeh slabiji, te za one koji zavrSavaju
osnovnu $kolu. Potonji trend upucuje na to da pripreme za novi stu-
panj obrazovanja, a vjerojatno i pojava novih interesa, odvraca uceni-
ke osmih razreda od angazmana izvan obveznoga $kolskog progra-

' Ostale aktivnosti kojima se posvecuju, vecina ispitanika nije precizirala, tako
da kategoriju “nesto drugo” izostavijamo iz daljnje analize. Zbog malog broja
ispitanika koji se bave fotografijom, i oni ¢e u analizi koja slijedi biti izostavljeni.
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ma. Istodobno, djeca koja odrastaju u obiteljima visokoobrgzpvapih
roditelja i postizu odli¢an uspjeh u $koli u primjetno su veco] mjeri
stimulirani za bavljenje barem nekom izvanskolskom aktivnoscu.

Grafikon 1 lzvanskolske aktivnosti ispitanika (%)
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Kojom ce se izvanskolskom aktivno$§c¢u djeca baviti, u najvecem
broju slucajeva gotovo da ne ovisi ni o jednom obiljezju, izuzev o
spolu. Konkretno, djecaci preferiraju sportske aktivnosti, a djevojCice
glazbeno obrazovanje i dramske ili literarne aktivnosti. Jedino Sto ov-
dje treba primijetiti jest da je oéito da razlike u afinitetima nastaju vec
u djetinjstvu, pa se moze pretpostaviti da roditelji i $kola vise potic¢u
tradicionalnu spolnu podjelu uloga nego $to su spremni na razbijanje
stereotipa kod svoje djece od malih nogu.

Izvanskolska aktivnost koja se pokazuje izrazito socijalno uvjeto-
vanom jest ucenje stranog jezika — uz spolne razlike (i to ponovno u
korist ucenica) pojavijuje se i utjecaj obrazovanja oca i majke, skol-
skog uspjeha, mjesta stanovanja i zaposlenosti roditelja. Preciznije
receno, strani jezik izvan redovne nastave viSe uce djeca najobrazo-
vanijih i zaposlenih roditelja, nastanjena u gradovima i ona koja su
bolji daci. Ovi trendovi ukazuju na rano uspostavljanje razlika u obra-
zovnim Sansama i kada je rije¢ o izvanskolskoj edukaciji, pa utoliko
na vaZznosti dobivaju nastojanja, primjerice, da se u sve osnovne
Skole uvede drugi strani jezik. Ocito je da su djeca iz sociokulturno
depriviranih sredina (losiji socijalni i obrazovni status roditelja, ruralno
okuzenje) viSe zakinuta u mogucnostima dodatnoga obrazovanja —
na koncu konca, Skole stranih jezika kostaju, a roditelji, koji ionako
nemaju dovoljno novea za egzistencijalne potrebe i koji sami nisu po-
sebno obrazovani, teSko ¢e izdvojiti sredstva za neki oblik dodatnog
obrazovanja svoje djece.
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Tablica 1: |lzvanskolske aktivnosti s obzirom na sociodemografska obiljezja
ispitanika (%)

|Sociodemografska Nijedna | Treniranje | Ugenje Strani Dramska ili
lobiljezja aktivnost| sporta glazbe jezik literarna grupa
Razred i = 21,93 :

Peti 243

Sesti 16,1

Sedmi 218

Osmi 34,2

Spol =4822 |¥=3104 |¥=1324 [\’ =18,08
Muski 58,4 10,2 14,9 2,1
Zenski 35,7 23,1 243 7.8
Mijesto stanovanja i = 52,96

\Veliki grad 334

|Mali grad 16,2

Selo 10,8

Obrazovanje oca * = 23,56 x? = 104,54

Osnovna Skola 329 3.8

KVIVKV 30,1 11,6

|Srednja $kola 26,3 13,8

Viga/visoka Zkola 13,8 40,3

Obrazovanje majke = 29,65 * = 84,99

Osnovna Skola 36,2 5.1

KVIVKV 24,4 104

Srednja Skola 26,1 16,7

Visa/visoka Skola 13,3 38,3

|Zaposlenost roditelja i = 36,12

Oboje zaposleni 26,4

lJedan zaposlen 13.8

(Oboje nezaposleni 52

Skolski uspjeh = 20,17] Iy? = 57,87 |x* = 99,56

Dobar 327 73 548

\Vrlo dobar 24,2 12,1 13,6

Odli¢an 16,8 27,6 36.1

UKUPNO 24,1 47,1 16,1 19,2 5,0

Zanimljivo je da je usporedba (ne)bavljenja izvanskolskim aktiv-
nostima i raspolozivim dnevnim slobodnim vremenom pokazala da u
tom pogledu nema statisticki znacajnih razlika. To znaci da djeca koja
nisu okupirana nekom izvanskolskom aktivnoséu nemaju vise slo-
bodnog vremena (5to bi se moglo ocekivati), a razlog tome je vjero-
jatno Sto su ta djeca zaokupljena nekim drugim obvezama (npr. po-
maganjem u kuénim i sliénim poslovima).

Socijalna uvjetovanost uoéljiva je i u drugim aspektima slobodno-
ga vremena djece, kao §to je provodenje ljetnih Skolskih praznika.

Grafikon 2 zorno pokazuje da ipak znacajna vecéina djece uspije-
va barem dio tog godisnjeg Skolskog predaha provesti izvan mjesta
stalnog boravka.
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Grafikon 2: Mjesta provodenja kolskih praznika (%)
63

Negdie  Kod kuce
drugdje

Na moru Na selu

Vidimo da je otprilike svaki sedmi ucenik ljetne praznike proveo
kod kuce, Sto je svakako viSe nego kada su u pitanju mladi i ostala
populacija®. Socioekonomske prilike uvelike otezavaju potrebu nasih
gradana da se bar jedanput godisnje odmore negdje drugdje, a ne
kod kuce, no Gini se da, kada su njihova djeca u pitanju, veé¢ina rodi-
telja ulaze posebne napore da svojoj djeci omoguci barem malo puto-
vanja i promjena. Ocito je da je more najpopularnija ljetna destinacija,
potom seoska podrucja, pa gradovi (vjerojatno povezano s tim gdje
djeca imaju rodake kojima mogu otici).” Ovdje treba napomenuti da je
tako velik broj djece koja su ljetne praznike provela na moru vjerojat-
no posljedica strukture naseg uzorka u kojemu je gotovo trecina ispi-
tanika nastanjena u mjestima na jadranskoj obali. Stoga taj podatak
treba uzeti sa stanovitom rezervom, tj. broj djece iz kontinentalninh
krajeva, koja su dio ljeta provela na moru, zacijelo je primjetno manji.

? Za usporedbu mozemo se posluziti nalazima istrazivanja socijalne struktu-
re hrvatskog stanovniStva koji pokazuju da sredinom devedesetih godina
prethodnog stolje¢a €ak 69% zaposlene i nezaposlene mladeZi nije nikamo
iSlo u vrijeme godi$njih odmora, a medu starijima takvih je bilo gotovo éetiri
petine (llisin, 1999: 28). Situacija se nije bitno popravila ni potkraj posljed-
njeg desetlje¢a, kada 62% svih mladih nikamo nije islo na godiénji odmor
Spodatak je preuzet iz ve¢ navedenog istrazivanja mladih iz 1999. godine).

Buduci da su u kategoriji “negdje drugdje” ispitanici navodili razliéita mjesta
(jezera, planine, inozemstvo) ili nisu precizirali gdje su isli, taj odgovor tako-
der izostavljamo iz daljnje analize.
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1z tablice 2 vidi se o ¢emu ovisi hoce li i kamo djeca otputovati za

skolskih praznika.

Tablica 2: Mjesto provodenja ljetnih praznika s obzirom na sociodemograf-
ska obiljezja ispitanika (%)

ggﬁ;e";‘jeammafs"“ Nisu nikamo i§li | 181i su na more | 131 su na selo
Razred v’ =21,93
Peti 29,3
Sesti 40,8
Sedmi 24,6
Osmi 27,1
Mijesto stanovanja X' =30,17 ¥ =71,23

Veliki grad 1.2 81,7

Mali grad 22,9 53,2

Selo 16,3 55,6

Obrazovanje oca x* = 30,33 ¥ =7575

Osnovna skola 30,2 35,7

KVIVKV 19,4 53,2

Srednja skola 14,8 62,4

Visalvisoka skola 7.3 81,3

Obrazovanje majke  |x* = 35,07 i = 8807

Osnovna skola 29,1 40,3

KVIVKV 191 489

Srednja skola 13,4 65,7

Visa/visoka skola 8,2 81,1

Zaposlenost roditelia  |x* = 22,53 % = 44,65

Oboje zaposleni 10,3 72,4

Jedan zaposlen 18,1 56,2

Oboje nezaposleni 28,1 41,7

Skoiski uspjeh y®=2522 % = 44,55

Dobar 241 48,2

Vrlo dobar 14,4 62,6

Qdli¢an 8,9 74,1

UKUPNO 15,1 62,7 30,5

QOdabir nekog grada kao odredista za provodenje dijela ljetnih
praznika ne ovisi ni o jednoj promatranoj sociodemografskoj znacajki
ispitanika. U izboru sela kao mjesta provodenja praznika izdvajaju se
jedino ucenici Sestih razreda, §to se ¢ini kao plod &iste sluéajnosti, jer
se ta skupina u€enika inace ni po ¢emu drugome ne izdvaja kao spe-

cificna.
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Potpuno je drukgija slika onih koji nisu nikamo isli i onih koji su bili
na moru, jer se pojavijuju kao dvije sociodemografski dijametralno
razlicite skupine djece. Tako su kod kuce ¢eSce ostajala djeca nize
obrazovanih i nezaposlenih roditelja, koja zive u malim gradovima i i-
maju razmjerno slabiji $kolski uspjeh. Na suprotnoj strani su oni koji
su viSe od drugih i$li na more. To su posebice djeca visokoobrazova-
nih i zaposlenih roditelja, koja zive u velikim gradovima i imaju najbo-
lie skolske ocjene. Unutar ovih nalaza uocljiva je linearnost tendenci-
ja: kako raste razina obrazovanja roditelja, zaposlenost (oba roditelja
umjesto samo jednog) i Skolski uspjeh ucenika, raste i broj onih koji
su bili na moru — nasuprot tome, s opadanjem obrazovne razine ro-
ditelja, njihove zaposlenosti i Skolskog uspjeha ispitanika raste broj
onih ucenika koji su praznike proveli kod kuce. Iz ovih je podataka
jasno da presudnu ulogu igra socijalni status obitelji (ukljucujuéi stu-
panj obrazovanja i zaposlenost roditelja, $to rezultira veéim primanji-
ma), a da se Skolski uspjeh djece moze promatrati kao dodatni poticaj
roditeljima da nagrade svoju djecu za trud u skoli. Intrigantna je situa-
cija djece iz malih gradova, jer se ovdje pokazuje da su ona u jos lo-
Sijoj poziciji nego djeca sa sela. Mozda bi se ovo dijelom moglo obja-
sniti viSestruko nepovoljnim posljedicama ucéestalog propadanja indu-
strijskih pogona u manjim gradovima, a Ciji je gospodarski i socijalni
zivot uglavnom bio i izravno i neizravno organiziran i ovisan o jednom
ili nekoliko takvih poduzeca.

Skolski praznici ipak su specifi¢an dio godiénjeg “fonda” slobod-
nog vremena, a nas poglavito zanima dnevna rutina. Vidjeli smo vec
da dvije trecine djece dio svog slobodnog vremena (vjerojatno jedan-
put ili nekoliko puta na tjedan) izdvaja za razne izvanskolske aktivno-
sti. No kako njihov Zivot, ukljucujuci slobodno vrijeme, izgleda sva-
kodnevno?

Kao prvo, ispitali smo koliko vremena dnevno djeca provode sa-
ma kod kuce, i to iz dva razloga: zbog suvremene tendencije zapos-
ljavanja zena javlja se tjeskoba da su djeca suviSe vremena prepus-
tena sama sebi, te zbog toga Sto vrijleme koje provode sama najcesce
pripada u njihovo slobodno vrijeme.

Grafikon 3 predotava koliko djeca prosjeéno vremena dnevno
provedu sama kod kuce.

Upecatljiva je slika da nesto viSe od polovine ugenika gotovo ni-
kada nije samo kod kuce. Jedna Cetvrtina njih sami su najvisée dva
sata dnevno, a druga Cetvrtina tri sata i viSe. Na osnovi ovakve distri-
bucije odgovora moze se konstatirati da veéina uéenika ipak nije du-
go vremena bez nadzora roditelja ili nekih drugih ukuéana.
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Grafikon 3: Prosjecno dnevno vrijeme koje ispitanici provode sami kod kuce

Sami su 3-4

Sami su vise
sala od 4 sata
12% 11%

Samisu do 2 Rijetko su
sala sami kod kuée
23% 54%

Rezultati navedeni u tablici 3 zapravo su i oéekivani.

Najvedi utjecaj, dakako, ima tip obitelji — Zivot u prosSirenoj obitelji
najsigurnije je jamstvo da djeca nece biti sama doma, dok Zivot samo
s jednim ili oba roditelja pokazuje slicne ucinke, tj. podjednak broj
djece koja (ne)ostaju sama kod kuce. Ocekivan je i smjer utjecaja za-
poslenosti roditelja — ako su oba roditelja zaposlena, veca je vjerojat-
nost da ¢e djeca vise vremena provoditi sama kod kuce. S druge
strane, ne pokazuju se velike razlike izmedu obitelji u kojima je neza-
poslen jedan roditelj i onih u kojima su nezaposlena oba roditelja.
Ovo je veoma zanimljiv nalaz — on pokazuje da hendikep nezaposle-
nosti u obitelji (oba roditelja) sobom ne nosi ni barem utje$nu predno-
st da ti roditelji imaju vise vremena koje bi mogli posvetiti svojoj djeci.
Znacajka anketirane grupe (djeca) nije nam omogucio da uz katego-
riju stalne zaposlenosti ispitamo i rad “na crno”, honorarni rad itd., pa
ovakav iznenadujuci rezultat treba ipak uzeti uvjetno. Vjerojatno je,
naime, da formalno nezaposleni roditelji pokusavaju priskrbiti nekak-
va sredstva za Zivot obavljajuci razne poslove izvan kuce, pa utoliko
nemaju mnogo viSe vremena za svoju djecu.

Zivot u velikom gradu takoder znagajno povecava vrijeme koje
djeca provode sama kod kuce. Isto vrijedi i za obrazovanje oba rodi-
telja: udio ucenika koji ostaju sami kod kuce linearno raste s poras-
tom stupnja obrazovanja majke, odnosno oca. Ovo ne treba tumaditi
kao vecu nebrigu obrazovanijih roditelja za svoje potomstvo, nego
kKao odraz spleta ve¢ utvrdenih okolnosti. Naime, upravo su natpros-
jecno obrazovani roditelji koncentrirani u velikim gradovima i ¢e§ce su
oboje zaposleni, a pokazalo se da su to Ginitelji koji primjetno utjecu
na to hoée li i koliko vremena djeca biti sama kod kuce.
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Tablica 3: Prosjeéno dnevno vrijeme koje ispitanici provode sami kod kuce s
obzirom na njihova sociodemografska obiljezja (%)

Sociodemografska Dnevno sami kod kuce
obiljezja Rijetko susami Do 2sata 3 viSe sati
Mjesto stanovanja x=2356

Veliki grad 425 251 324
Mali grad 591 258 15,1
Selo 58,9 20,1 21,0
Obrazovanje oca X' =2837

Osnovna skola 69,7 11,9 18,4
KVIVKV 57,8 213 20,9
Srednja Skola 54,8 252 20,0
Visa/visoka Skola 43,1 26,1 30,8
Obrazovanje majke | x* = 28,62

Osnovna §kola 67,3 17,8 14,9
KVIVKV 58,9 18,9 22,2
Srednja skola 53,9 24,0 221
Visalvisoka Skola 421 28,2 29,7
Zaposlenost roditelia |x* = 31,66

Oboje zaposleni 45,8 253 289
Jedan zaposlen 61,1 226 16,3
Oboje nezaposleni 65,6 19,4 15,0
Tip obitelji X’ =41,34 _
Potpuna obitelj 491 253 25,6
Nepotpuna obitelj 52,9 25,0 221
Prosirena obitelj 74,2 17,1 8.7
UKUPNO 54,0 23,5 22,5

Buduéi da su neka istraZivanja pokazala da djeca najviSe vole
provoditi vrijeme kod kuce s obitelji (KoSir, Zgrablji¢, Ranfl, 1898.), a
mladi vani s prijateljima (lli§in, 1988.), ispitali smo kako u tom pogledu
reagiraju anketirani ucenici.

Grafikon 4 jasno pokazuje da su nasi ispitanici, a to su starija
djeca, u pogledu preferencija u druzenjima uvelike zakoragili u mla-
denacku dob.

ViSe od polovine ispitanika ve¢ daje prednost druzenjima s prija-
teljima, i to bez ikakva supervizorstva bilo ¢ijih roditelja, dok trecina
voli biti s prijateljima kod svoje ili njihove kuce. Obitelj (roditelje) samo
desetina djece pretpostavlja prijateljima, dok zanemariva manjina ne
Zeli bilo kakvo drustvo®. Dakle, oéito je da roditelji starije djece “gube

* Tih 2% ispitanika radi statisticki malog broja iskljuéeno je iz daljnje obrade.
Bilo bi svakako zanimljivo doznati nesto o osobinama te djece, primjerice ig-
raju li presudnu ulogu odredene psihicke karakteristike ili u tome znacajno
sudjeluju i specificne socijalne okolnosti.
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bitku" s njihovim vrénjacima i da se njihovo sudjelovanje u svakodne-
vnom zivotu potomstva poéinje reducirati na podrucja u kojima djeca i
dalje ovise o njima. Drugim rijeima: ako je propustena prilika veceg
provodenja zajednickog vremena s djecom dok su bila mlada, njiho-
vim ulaskom u tinejdzerske godine Sanse za “popravak” i “nadokna-
du” izgubljenog vremena su minimalne.

Usporedbe u tablici 4 zorno potvrduju navedene pretpostavke.

Grafikon 4: Omiljeni naéin druZzenja

5 obilelji kod

5 prijateljima u

kuce
12%

njihavim il
svajoj kuéi
27%

_Biti sam

2%

S prijateljima
izvan kute

59%

Tablica 4: Omiljeni nacin druzenja s obzirom na sociodemografska obiljezja

ispitanika (%)

. Omiljeni nacin druzenja
ggﬁj'gidj:’""gafs"a S prijateljima S prijateljima S obitelj
kod kuce izvan kuée  kod kuce
Razred X =5816
Peti 32,1 48,9 19,0
Sesti 34,0 50,2 15,8
Sedmi 22,3 70,8 6.9
Osmi 19,5 3.1 7.4
Mijesto stanovanja |x* = 20,82
Veliki grad 18,2 70,7 1.1
Mali grad 31,3 56,1 12,6
Selo 31,4 55,6 13,0
UKUPNO 271 59,9 12,0
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Trend povezanosti dobi djece s omilienim tipom druzenja nedvoj-
ben je: kako djece sazrijevaju tako se sve vise okrecu druzenju s pri-
jateljima, a i to poglavito bez neposredne roditeljske kontrole (sto je
osobito izrazeno nakon 13. godine). U ovom slugaju jasno se raz-
dvajaju djeca iz velikih gradova naspram one iz malih gradova i sela —
&ini se da visokourbanizirano okruzenje nudi mnogo vie izazova da
se s prijateljima potrazi zabava izvan roditeljskog doma, dok djeca iz
manje urbaniziranih i ruralnih sredina nedostatak sadrzaja kompenzi-
raju ¢escéim druzenjima po kuéama.

Opet smo naisli na zanimljiv izostanak jedne ocekivane razlike —
naime, vrijeme koje ispitanici provode sami kod kuce ne pokazuje po-
vezanost s tim s kim ée se druziti, tj. oni koji viSe vremena provode
bez obitelji ne pokazuju da im to nedostaje, kao Sto ni oni koji su
manje sami kod kuée nisu zbog toga postali viS§e usmjereni na obi-
teliska druzenja. Ovo je jo$ jedan pokazatelj koliko se tinejdzerski in-
teresi pomicu “negdje drugdje” izvan obitelji.

U sklopu istrazivanja slobodnog vremena djece ispitali smo i neke
oblike drustveno nepozelinih ponasanja. Zanimalo nas je, naime, koliko
je djece doslo u kontakt sa tri psihofizicka stimulansa: duhanom, alkoho-
lom i marihuanom. Te okolnosti smjestamo u kontekst analize slobod-
nog vremena jednostavno zato Sto pretpostavljamo da se eksperimen-
tiranje s navedenim stimulansima zbiva poglavito u slobodnom vremenu.
Iskustvo s njima tretiramo kao zasad benigni oblik neprihvatljiva po-
nasanja, polazeéi pritom od nacelnog stava da ove supstance na djecu
imaju jo§ nepovoljniji utjecaj nego na pripadnike odrasle populacije. Ka-
ko je rije€ o skupini starije djece, zanimalo nas je jesu li te supstance uo-
pce probali, a ne dali ih ve¢ povremeno ili redovno koriste. To je i razlog
zasto nismo pitali za njihov eventualni doticaj s tzv. teskim drogama —
naime, pretpostavili smo da je postotak takve djece jos uvijek zanemariv.

Iz grafikona 5 jasno se vidi da su fzv. lake droge djeca znatno
manje iskusala nego duhan ili alkehol.

Kao Sto se iz podataka vidi, vecina starije djece probala je alko-
hol, nesto manje ih je probalo pusiti cigarete, a vrlo mali broj marihu-
anu. Ova tendencija sukladna je situaciji medu mladima, koji, dakako,
imaju znatno vise iskustva sa svim navedenim supstancama.® Ovdje
dobiveni podaci su jednokratni, no kada ih povezemo sa saznanjima

* U istrazivanju mladih Hrvatske iz 1999. godine utvrdeno je da je 88% mladih
probalo alkohol, 77% duhan, a 38% marihuanu. Usporedbu tih podataka s po-
dacima o pona$anju studenata potkraj osamdesetih godina prosloga stoljeca
ukazuje na porast uporabe svih promatranih supstanci, jer je tada 75% stude-
nata probalo alkohol, 71% duhan, a marihuanu 13% (llisin, 1999: 115).
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o mladima, ocito je da sporije raste broj mladih koji iskuSavaju duhan
nego onih koji probavaju alkohol, a osobito marihuanu. Iz toga slijedi
komentar da je zacijelo razmjerno agresivna antipusacka kampanja
provodena tijekom devedesetih polucila relativan uspjeh — iako je do-
ticaj mladih s duhanom povecan, porast je osjetno manji nego u slu-
caju alkohola i marihuane.

Grafikon 5; Iskustva s psihofizickim stimulansima (%)

52

44

. =

Alkohol Duhan Marihuana

Kao najveéi problem pokazuje se alkohol, ¢ija uporaba ustrajno
raste, a Sto nuzno implicira pitanje — zasto se i antialkoholi¢arska
kampanja ne provodi s podjednakim Zarom kao i ona protiv duhana i
droge? Moze se konstatirati da u Hrvatskoj egzistira razmjerno visoka
tolerancija spram uzivanja alkohola, §to djeca vrlo dobro registriraju
pa opomene kako alkohol nije za djecu dozZivijavaju vise kao ritualne
iskaze brige starijih nego kao njihove uvjerljive savjete. Dakako, to
nije neobicno, jer i odrasli konzumiraju alkchol i tesko bi bilo naéi u-
cenika u ¢ijoj bliZoj okolini nema barem jedne osobe koja puno pije, ili
koji nije prisustvovao raznim slavijenickim trenucima i obiteljskim
okupljanjima kada vecina odraslih pije (mnogo njih i neumjereno).

Uz alkohol, izrazen je i problem s uzivanjem droga — nasi ispitanici
koji su kusali marihuanu malobrojni su, no te rezultate treba smjestiti u
kontekst nalaza drugih istrazivanja (npr. Lali¢, Nazor, 1997.; Sakoman,
1999.), koji pokazuju da u Hrvatskoj rapidno raste broj ovisnika o dro-
gama, te da su ovisnici sve mladi. Dakako, oni koji su probali pusiti ma-
rihuanu ili cigarete i piti alkohol ne¢e nuzno, dapace, ni vierojatno,
postati ovisnici o odredenoj supstanci — ali takoder je nesporno da je
kusanje necega uvijek prvi i neizbjezni korak ka stvaranju navike (a u
konacnici i ovisnosti), kao $to je i logicno da ranije dolazenje u dodir s
opojnim supstancama rezultira i ranijim stjecanjem losih navika.
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Buduéi da sve studije o ovisnostima barataju argumentacijom da je
porast narkomanije (i alkoholizma) u velikoj mjeri uvjetovan drustvenim
okolnostima — kako onima na makro razini (gospodarska kriza, rat i sl.),
tako i onima na mikro razini (nestabilne obitelji, otudeni obiteljski oqno-
si itd.) — provjerili smo kako koristena sociodemografska obiljezja d;ece
djeluju na sklonost eksperimentiranju s psihofizickim stimulansima.
Pritom daljnjoj analizi nisu podvrgnuti ispitanici koji su probali pusiti ma-
rihuanu, jednostavno zato to ih je u statistickom smislu bilo premalo,
no informacije radi treba reéi da su druga istraZivanja pokazala da vise
iskustava s lakim drogama imaju mladi muskarci iz urbanih sredina.

Podaci iz tablice 5 pokazuju s kojim je malobrojnim obiljeZjima ispita-
nika povezana njihova sklonost da probaju pusiti cigarete ili piti alkohol.

Tablica 5: Iskustva s duhanom i alkoholom s obzirom na sociodemografska
obiljezja ispitanika (%)

Sociodemogafska obiljezja | Cigarete | Alkohol
Razred X =84,61 [x =10212
Peti 26,0 30,8
Sesti 38,0 428
Sedmi 48,8 60,4
Osmi 65,6 72,4
Spol g X' =20,32
Muski 58,8
Zenski il 44,6
Omiljeni naéin druzenja ~ |x*=35,34 |x*=39,46
S prijateljima u kuci 38,7 42,9
S prijateljima vani 50,6 59,4
S obitelji 22,7 328
Dnevno slobodno vrijeme ¥’ =19,06
Do 2 sata 40,5
3-4 sata 524
Preko 4 sata 58,2
UKUPNO 441 51,6

Presudan Cinitelj za isku$avanje i duhana i alkohola jest dob djece:
Sto su djeca starija, to je vedi broj onih koji su probali pusiti i piti. Taj
trend upucuje na objasnjenje da djeca te psihofizicke stimulanse u
znatnoj mjeri kuSaju da bi se predstavili odraslijima i pokazali pred pri-
jateljima koji Cine to isto. Otuda je kusanje duhana i alkohola vjerojatno
viSe u funkciji inicijacije u drustvo i rezultat radoznalosti nego Sto je is-
kaz nekakve potrebe i navike. Povezemo li ove nalaze s podacima iz
prethodnog poglavlja, koji pokazuju da velika vecina djece ne odobrava
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pusenje cigareta i pijenje alkohola, postavlja se pitanje zasto ¢ine ono
Sto inace ni sama ne odobravaju. Ta diskrepancija izmedu iskazanih
stavova, koji su rezultat Sirega drustvenog utjecaja i pritiska, te kon-
kretnog ponasSanja upucuje na to da postoji snazan socijalni pritisak
grupa vrsnjaka cijim se normama djeca nastoje prilagoditi.

Ovu pretpostavku potkrepljuju i nalazi da su duhan i alkohol ¢es-
¢e kusala djeca ¢iji je omiljeni nacin druzenja s prijateljima izvan ku-
¢e. Dakle, dominantno usmijerenje na vrSnjacke skupine pogoduje
prakticiranju nekih ponasanja koja i sama djeca drze neprihvatljivima,
ali im je u grupi lakSe prekrsiti pravila i zabrane.

bodnom vremenu, pri ¢emu su djecaci i oni koji imaju vise slobodnog
vremena ¢esce kusali piti alkohol. No zanimljivo je da razlika izmedu
djevojcica i djecaka nije jako velika (a §to se duhana tice, gotovo je i
nema), Sto sugerira da se djevojcice u nekim modelima ponasanja
priblizavaju djecacima. Svakako je najintrigantnije to Sto nisu registri-
rani teorijski ocekivani utjecaji socijalne okoline, kao $to je obrazova-
nost roditelja, tip obitelji ili urbaniziranost mjesta stanovanja. Cini se
da na razini upoznavanja s psihofizickim stimulansima socijalna oko-
lina ne igra bitnu ulogu (vidjeli smo da je znatno vaznija dob), i vjero-
jatno je da socijalna okolina vise utjece na stjecanje navike stalne u-
porabe neke supstance.

3. Aktivnosti u dokolici

Kada je slobodno vrijeme u pitanju, ipak nas najvise zanimaju ak-
tivnosti kojima se djeca posvecuju u svojoj dokolici (dakle, kada ne
uce niti idu na razlicite izvannastavne aktivnosti) te s koliko takva slo-
bodnog vremena dnevno raspolaZzu.

Iz grafikona 6 proizlazi da cetvrtina djece ima samo do dva sata
slobodnog vremena, treéina tri do &etiri sata, a dvije petine viSe od
&etiri sata dnevno.®

® Prema ovim podacima djeca raspolazu s tek nesto vise slobodnog vremena
nego miladi, kojih se po jedna tre¢ina nalazi u svakoj promatranoj kategoriji
(Sto pokazuju rezultati istrazivanja mladih iz 1999. godine). Realno je pretpo-
staviti da i djeca i mladi raspolazu s vise slobodnog vremena nego stariji, to

je jedan od razloga zasto slobodnom vremenu djece i mladih treba posvetiti
vecu pozornost,
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Grafikon 6: Budzet dnevnoga slobodnog vremena
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MozZe se reéi da ispitana djeca ne raspolazu enormnom koliéino_!:n
slobodnoga vremena, no ipak vise nego dostatnom da bi se razmis-
ljalo kako to vrijeme popuniti sadrzajima kroz koja ¢e se djeca isto-
dobno zabaviti i educirati.

S koliko prosjeénoga dnevnog slobodnog vremena djeca raspo-
laZzu ovisi o vrlo malo obiljeZja (tablica 6).

Tablica 6: Dnevno slobodno vrijeme s obzirom na sociodemografska
obiljezja ispitanika (%)

Sociodemografska |Prosjeéno dnevno slobodno vrijeme
obiljezja Do 2sata 3-4sata Preko 4 sata
Spol : X =16,98 =5t L

Muski 216 32,3 46,1
Zenski ) 26,8 40,4 32,8
Mjesto stanovanja |y’ = 21,64 ot

Veliki grad 33,2 35,6 31,2
Mali grad 18,6 37,1 44,3
Selo 22,5 354 42,1
UKUPNO 24,7 36,0 39,3

Utvrdene razlike pokazuju da najmanje slobodnog vremena imaju
djeca koja zive u velikim gradovima te da djevojcice raspolazu s manje
slobodnog vremena od djecaka. Ovi trendovi sugeriraju da veliki gra-
dovi nude viSe aktivnosti i sadrZzaja koji mogu popuniti vrijeme izvan
nastave, a moze biti i to da ta djeca vise vremena troSe na ucenje (jer
se pokazalo da imaju bolje ocjene). "Visak" slobodnog vremena djeca-
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ka mozda dijelom proizlazi iz potonjeg razloga, a dijelom iz €injenice da
se njima daje manje kucnih zaduZenja (a $to bi bio jo$ jedan indikator
perpetuiranja tradicionalnog obrasca spolne podijele uloga).

Iznova je znakovit izostanak razlika u koli¢ini slobodnog vremena
s obzirom na to koliko djeca vremena provedu sama kod kuce, t]. nije
utvrdeno da djeca koja su vise sama istodobno imaju i vi$e slobodnog
vremena. Na osnovi toga moglo bi se ustvrditi da su anketirana djeca
razmjerno disciplinirana, pa i kada ostaju bez neposrednog rodi-
teljskog nadzora, nisu podlozna neracionalnom troSenju vremena u
smislu da se, zanemarujuéi obveze, prepustaju zabavi. Ako je to toc-
no, €ini se da su roditelji djeci ve¢ u mladoj dobi usadili razmjerno
stabilne radne navike i modele ponasanja koje djeca primjenjuju i ka-
da su u situacijama samostalnog donosenja odluka.

Sadrzaji kojima je ispunjena dokolica djece prikazani su u grafi-
konu 7.

Aktivnosti koje djeca najcesce prakticiraju (stupanj “Cesto” od 53 do
79 posto) jesu druzenja s prijateljima, gledanje televizije, slusanje glaz-
be | odlasci u crkvu. Takva hijerarhija interesa u slobodnom vremenu
nije nepoznata i u znatnoj je mjeri sukladna preferencijama mladih u
Hrvatskoj.” U veéini promatranih aktivnosti djeca faktiéki participiraju
povremeno, tj. osrednje (Cesto od 17 do 46 posto). U tu skupinu pripa-
da sluSanje radija, odlasci na rodendane i tulume, pomaganje u kuéan-
skim poslovima, &itanje tiska za mlade, gledanje filmova na videu te
odlasci na izlete i Setnje, ¢itanje knjiga, spavanje ili izlezavanje i igranje
kompjutorskih igara. Ocito je da je rije¢ o raznorodnim aktivnostima ko-
jima se djeca posvecuju sukladno svojim afinitetima i objektivnim mo-
gucénostima. Na dnu ljestvice su, potpuno ocekivano, izlasci u disco-
klubove i kino (Sto esto radi 8-7% starije djece) jer je rije¢ o aktivnos-
tima za koje je im potrebno dopustenje i priznanje roditelja da su do-
voljno odrasli za samostalne veéernje izlaske. Dosadasnja istrazivanja
miadih pokazuju da roditeljska privola postaje manje upitnom kada dje-
ca podu u srednju Skolu (tj. kada napune 15 godina), i tada to postaju
razmjerno ucestalije aktivnosti u slobodnom vremenu miadih.

? Miadi su 1999. godine takoder izjavljivali da se najcesce druze s prijatelji-
ma i gledaju televiziju, slusaju radio i izlaze u kafi¢e, dok ih 22% é&esto ide u
crkvu. To je u svakom sluéaju znatne manje nego Sto to &ine djeca, iako je
broj religiozne mladezi od sredine osamdesetih do konca devedesetih godi-
na prethodnog stolje¢a porastao sa 28 na 66 posto (Goja, 2000: 151). Cini
se da ulaskom u omladinsku dob interes za religijske obrede i praksu opada,
a da djeca zbog zahtjeva skolskog vjeronauka moraju ¢eéce ici u crkvu,
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Grafikon 7: Hijerarhija aktivnosti u slobodnom vremenu ispitanika (prosjeéne
vrijednosti)

lgranje 1druienje—f_‘_. i — ) 279
Gledanje televizie | —‘ﬂ 2,75
Sluganje glazbe i l’ — [J 267
Odlasciu crkvu_ [; |j 2,42
Slusanje radia | [;_ 7} 240
Tulumi i rodendanske proslave ] l"_ — ) 234
Kuéni pcsloui- L ﬂ 2.29
Novine i ¢asopisi za rrlade- |’T ﬂ 2.27
Fimovi na videu | L _ﬂ 2,18
lzleti setje | =¥ 212
Gitanje knjga | =7 205
Spavanje il izlezavanje || B — ) 202
Kompjutorske igre_‘ l’_' ﬂ 1,96
Kino | L ) .82
Stripovi i crtani romani— |’ - I:l 1,74
Disco-Kiub | L p 14

Ono Sto je ipak neosporno, jest izrazita usmjerenost djece na
razne medije, na koje troSe najvedi dio svoga slobodnog vremena.
Takva konstatacija vrijedi kada se mediji promatraju integralno (od
knjiga i tiska, preko glazbe, radija, televizije i filmova do kompjutora),
ali kada se koncentriramo na pojedinaéne aktivnosti, onda se poka-
zuje da socijalni (prijateljski) kontakti ipak imaju prednost pred medi-
jima, pa i televizijom kao najrasirenijim medijem.®

® Treba istaknuti da, kao i djeca, i mladi prijateljsko druzenje pretpostavljaju
gledanju televizile, dok starija populacija zapostavija prijateljstva na racun
gledanja televizije (llisin, 1999.). Sve te podatke vjerojatno treba promatrati i
u kontekstu sociokulturnih specificnosti ovoga prostora. Naime, jos je prije
tri-Cetiri desetlje¢a utvrdeno da se gradani tadasnje Jugoslavije, ukljudujuci i
Hrvatsku, od stanovnika drugih zemalja razlikuju po tome $to najvise vreme-
na trose na “socijabilnost, odnosno druzenje” (Pesi¢, 1997; 144).
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Osim ucestalosti participacije u promatranim aktivnostima zani-
malo nas je da li se te aktivnosti strukturiraju u prepoznatljive obrasce
provodenja slobodnoga vremena i o kojim obiljeZjima djece ovisi
preferiranje odredenih obrazaca. Odgovore na ta pitanja nude podaci
u tablici 7 (gdje su prikazani rezultati faktorske analize) i tablici 8 (re-
zultati analize varijance).’

Tablica 7: Obrasci provodenja slobodnog vremena

Faktori Aktivnosti
Faktor | (10,7% zajednicke varijance.) |.643 Citanje knjiga
Zaokupljenost Citanjem 643 Pomaganje u kuéanskim poslovima

466 Izleti | Setnje
469 QOdlasci u crkvu

.436 Citanje novina i asopisa za mlade

Faktor Il (10,1% zajednicke varijance)
Zaokupljenost vizualnim medijima

.708 Odlasci u kino
.526 Igranje kompjutorskih igara
449 Gledanje filmova na videu

Faktor 11l (9,7% zajednicke varijance)
Zaokupljenost druZenjima i izlascima

659 Igranje i druzenje s prijateljiica)ma

.641 Odlasci na tulume i proslave rodendana
.514 Spavanije ili izlezavanje

408 Odlasci u disco-klub

Faktor 1V(9,4% zajednicke varijance)
Zaokupljenost glazbom

.803 Slusanje glazbe
784 Slusanje radija

Faktor V (7,9% zajednicke varijance)
Zaokupljenast televizijom

.723 Gledanje televizije
572 Citanje stripova i crtanih romana

Kao sto se vidi iz tablice 7, 16 pojedinacnih aktivnosti grupiralo se
U pet obrazaca provodenja slobodnoga vremena, tj. faktora prvoga
reda (ukupne varijance od 47,8%).

9 Uz veé¢ standardnih osam sociodemografskih varijabli, za analizu varijance
ovdje su koristene jos fri: koliko su djeca sama kod kuce, s koliko slobodnog
vremena raspolazu i koliko sati dnevno gledaju televiziju. Potonji ¢e poka-
zatelj biti interpretiran u idu¢em poglaviju, a ovdje se koristi u funkciji prona-
lazenja eventualnog utjecaja na obrasce provodenja slobodnog vremena.
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Prvi ekstrahirani faktor nazvan je, donekle arbitrarno, zaokuplje-
nost éitanjem, jer je najviSe saturirana aktivnost citanja knjiga, a javija
se i Gitanje tiska za mlade. No taj obrazac dopunjuju pomaganje u ku-
¢anskim poslovima i odlasci na izlete i $etnje te u crkvu, Sto sugerira da
je rijeé o nadinu provodenja slobodnog vremena koji je u znatnoj mijeri
pod kontrolom roditelja ili drugih odraslih osoba. Imamo li pak na umu
rasprostranjenost ovih pet aktivnosti pojedinacno, moZe se pretposta-
viti da je ovaj obrazac provodenja slobodnog vremena osrednje rasiren
medu ispitanom djecom. Ono $to je ocigledno u ovom obrascu, jest u-
smjerenost na aktivnosti koje se najveéim dijelom odvijaju u kuci i na
medije koje se obicno doZivijava kao razmjerno zahtjevnije.

Prikazani rezultati analize varijance (tablica 8) pokazuju da su
djeca relativno homogena u zastupanju ovoga obrasca dokolice. Na-
jupeéatljivija je razlika izmedu djevojcica i djecaka, iz koje je vidljivo
da se djevojéice znatno vie prepoznaju u ovom obrascu. To provoci-
ra pitanje $ire naravi koje svakako nadilazi podatke ovog istrazivanja:
kako to da su djevojcice (a istrazivanja pokazuju da to vrijedi i za dje-
vojke) viSe pasionirane Gitateljice od djecaka i mladica, a da literatura
koju ¢itaju uglavnom pisu muskarci? Buduci da smo vidjeli da djevoj-
¢ice ¢esce pokazuju literarne sklonosti (primjerice, cesce su ukljuce-
ne u tu izvanskolsku aktivnost), ne moze se reci da su samo pasivno
zainteresirane. Zasto onda nema viSe spisateljica, pitanje je na koje
odgovor mogu dati tek istraZivanja o socijalnim i kulturnim korijenima
spolnih nejednakosti, a ovdje je dostatno konstatirati da se interes za
¢Gitanje javlja u razmjerno ranoj dobi i da ve¢ tada postoji razlika izme-
du spolova. Osim ucenica, ovaj obrazac preferiraju i mlada djeca (u
okviru uzorka), Sto je moguca potvrda pretpostavke da su ispitanici
pod vec¢im nadzorom roditelja. Trec¢a utvrdena razlika je izmedu ispi-
tanika koji prosje¢no kratko gledaju televiziju i istodobno vise prihva-
¢aju promatrani obrazac dokolice i onih koji dnevno televiziju gledaju
dulje od tri sata i koji su manje usmjereni na citanje knjiga i tiska, ali i
odlaske u crkvu i ispomo¢ u kuénim poslovima. Ta tendencija sugeri-
ra da televizijski medij izravno konkurira tiskanim medijima i da su u
toj bitci knjige i novine u stanovitoj defenzivi. To je uglavnom u skladu
i s nalazima inozemnih istrazivanja (npr. Roberts i drugi, 1999.), pri
cemu ostaje konstatacija da se potiskivanje nekih medija na racun
drugih zbiva tek povremeno i ovisno o kojim je medijima rijed.

Drugi dobiveni faktor, zaokupljenost vizualnim medijima, razmjer-
no je koherentan jer ga konstituiraju aktivnosti ¢ija je osnovna zajed-
nicka karakteristika vizualnost (poput filmova u kinu i na videu ili
kompjutorskih igara). Ovdje je rije¢ o prilicno profiliranom obrascu koji
prihvac¢a razmjerno maniji broj ispitanika.
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Tablica 8: Statisticki znagajne razlike u obrascima provodenja slobodnog

vremena

oclodemogafska
biljeZja

Zaokupljenost
Eitanjem

Zaokupljenost
vizualnim
medijima

Zaokupljenost
druZenjem |
zabavom

Zaokupljenost
glazbom

Zaokupljenost
televizijom

azred

Peli
Sesti
Sedmi
(Osmi

Spol

Muski

Zenski

|Miesto stanovanja

[Veliki grad
Mali grad
|Selo

Obrazovanje oca

Osnovna Skola
KVIVKY
|Srednja skola
ViSa/visoka Skola

Obrazovanje majke

(Osnovna skola
KVIVRY
|Srednja skola
[ViSalvisoka kola
\Zaposlenost
iroditelja

Oboje zaposleni
lJedan zaposlen
(Oboje nezaposleni
|Skolski uspjeh
Dobar

\Vrlo dobar
Odli¢an

Slabodno vrijeme

Do 2 sata dnevno
-4 sala dnevno
Preko 4 sata dnevno|

Dnevno gledanje TV

Do 1 sat

Do 2 sata
Do 3 sata
Preko 3 sata

ami kod kude

Rijetko
Do 2 sata dnevno
|Preko 3 sala dnevno

IF-l:u'rljer =

= 26,74

+

+
F-omjer =
=122,35

+

F-omjer=
=14,876 e

| oo+

F-omjer =
=42,41
+

F-omjer =
=44,98
i

1]
F-omjer =

=27,48

0

+
F-omjer =

=25,63

0

1]

+
F-omjer =

=18,76

+

+

|F-omjer=7,74|

0
+

F-omjer =

=14,23
+
+

F-omjer =
=11,23
0
+
F-omjer =
=17,09

+o| |

[Fomjer=__ [F-omjer=

=15,09 =13,04
—_ +

0

0

+
F-omjer =
=59,98 -

+

+

0

=3473
+

=23,85

0
0
*

F-omjer=

F-omjer=

Legenda: — ispod zajednitkog prosjeka; 0 u zajednickom prosjeku; + iznad
zajednickog prosjeka
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To potvrduju i nalazi analize varijance, koji pokazuju da se u
pogledu ovog obrasca provodenja slobodnog vremena ispitana djeca
medusobno najvi§e razlikuju. Diferencijacije proizvodi vecina koriste-
nih obiljezja. Kako se vidi iz tablice 8, vizualnim su medijima osobito
zaokupljena djeca u velikim gradovima (nasuprot djeci sa sela), i to
djecaci, oni koji Zive u obiteljima gdje su roditelji visokoobrazovani i
oboje zaposleni, te odliéni u&enici (za razliku od dobrih). Konstelacija
ovih znadajki sugerira da je rije¢ o djeci iz socijalno kompetentnijih o-
bitelji i urbaniziranijin sredina, $to je i logicno: vedi je izbor filmova u
kinima i videotekama velikih gradova, a viSe novca za kino-karte, po-
sudbu video-kazeta ili nabavu potrebne informaticke opreme osigura-
vaju zaposleni roditelji, pogotovo s veéim prihodima (koji uglavnom
rastu usporedo s obrazovanjem). Usto, ¢ini se da je uz ovaj obrazac
povezan razvijeniji selektivni pristup, jer gledanje filmova u kinu ili na
videu pretpostavlja potrebu i sposobnost izbora iz postojeée filmske
ponude. To se, naime, razlikuje od gledanja filmova na televiziji, koje
ne zahtijeva toliko aktivan odnos, tj. izbor se svedi na odluku hoce i
se ili nece gledati film koji je na repertoaru filmskog programa. Zanim-
ljivo je da su vizualnim medijima natprosjeéno zaokupliena djeca koja
vise vremena provode sama kod kuce, §to moZda ukazuje na njihovu
potrebu da barem kao promatraéi sudjeluju u tudim pricama i Zivoti-
ma, pri ¢emu na taj nacin umanjuju i eventualan osjecaj usamljenosti.

Zaokupljenost druZenjem | zabavom ime je trecega dobivenog
faktora za koji se mozZe pretpostaviti i da je obrazac provodenja slo-
bodnoga vremena koji prakticira najveci broj djece. Njegova je konfi-
guracija prilicno jednoznacna: ponajprije ga odreduju druzenja s pri-
jateljima i to Cesto na proslavama rodendana i tulumima, zatim slijede
odmaranje (spavanje i izleZavanje) te izlasci u disco-klubove. Vecina
tih aktivnosti primjetno je rasirena i opéeprihvaéena u danasnjoj gene-
raciji djece, Sto potvrduju i rezultati analize varijance. Izrijekom, nijed-
no promatrano sociodemografsko obiljeZje ne diskriminira ispitanike u
pogledu prihvaéanja ovog obrasca provodenja slobodnoga vremena.
Moze se reci da to jo$ jedanput ukazuje na univerzalnost socijabilnih
potreba starije djece i tinejdzera.

Ipak, na ucestalost druzenja i zabave utje¢u neke druge okolnosti
i oblici ponasanja. |z tablice 8 vidi se da su to raspoloZivo slobodno
vrijeme i vrijleme izdvojeno za gledanje televizije. U slugaju koli¢ine
slobodnog vremena tendencija je upravo proporcionalna: "vi§ak" slo-
bodnog vremena u vecoj se mjeri tro§i na druzenja i zabavu, i obrat-
no, manje slobodnog vremena pomalo reducira socijalne kontakte s
vrénjacima. Ista je tendencija registrirana i u pogledu utjecaja duzine
gledanja televizije, jer se oni koji najvise gledaju televiziju istodobno i
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natprosjecno prepoznaju u obrascu druzenja i zabave. Pogledaju li se
potonja dva trenda zajedno, proizlazi da je dio slobodnog vremena
provedenog s prijateljima ispunjen zajednickim gledanjem televizije.
Utoliko bi se moglo ustvrditi da je televizija specifiCan kohezivni faktor
koji, kao Sto su inozemna istrazivanja pokazala, omogucuje prozivlja-
vanje nekih zajednickih iskustava i nudi zajednitke teme razgovora.

Cetvrti izluéeni faktor, nazvan zaokupljenost glazbom, u sadrzaj-
nom je smislu vrlo koherentan; ¢ine ga samo slusanje glazbe te radija
(na kojemu se najcesce slusa upravo glazba). Taj je obrazac zacijelo
priliéno rasSiren medu djecom, a pokazuje se i da su ispitanici uglav-
nom homogeni u njegovu prihvacanju.

Jedine razlike javljaju se s obzirom na spol i dob: djevojCice su
znatno viSe zaokupljene glazbom, a $to su djeca starija, to su zainte-
resiranija za glazbu. Istrazivanja su ve¢ pokazala da se interes za ra-
dio-program inace povecava s dobi, a to je vidljivo i unutar djecje po-
pulacije. Cini se i da je interes za glazbu "zenski" obojen, barem kada
je o djevojcicama rijec: one i viSe slugaju glazbu i viSe uce glazbene
vjestine u izvannastavnim aktivnostima. Ostaje stoga opet otvorenim
pitanje kada se taj afinitet spram glazbe gubi i zasto se ne pretoCi u
kreativno (samo)potvrdivanje. Naime, poznato je da su vecina glaz-
benih stvaratelja i instrumentalnih virtuoza muskarci, a nema indicija
da je glazbeni talent spolno neravnomjerno rasporeden. Jedino §to na
ovom mjestu mozemo pretpostaviti jest da tijekom sazrijevanja pos-
taju dominantne neke sociokulturne komponente koje destimuliraju
umjetnicku samorealizaciju Zzena.

Peti ekstrahirani faktor takoder je sadrZajno oskudan. Nazvali
smo ga zaokupljenost televiziiom. | ovaj je naziv pomalo arbitraran,
jer je obrazac ponajvise odreden gledanjem televizije, a tome se prid-
ruzuje citanje stripova. Rijec je zapravo o dva prototipa masovne
kulture koji su obiljezili drugu polovicu dvadesetoga stoljeca, s tim da
je televizija ipak dominantna.

Ni u ovom nacinu provedenja slobodnoga vremena nisu registri-
rane brojne razlike. Preferiraju ga dje¢aci mlade dobi, pa se na osnovi
ta dva obiljezja pojavijuju kao antipod onima kod zaokupljenosti glaz-
bom. Utoliko se moze govoriti o afinitetima koji su vie uvjetovani psi-
hofizi¢kim osobinama (zrelo¢u i spolom) nego sociostrukturnim i so-
ciokulturnim faktorima. Dakako, potpuno je o&ekivana razlika koja
proizlazi iz duzine gledanja televizije, pa su oni koji vise gledaju mali
ekran viSe i zaokupljeni televizijom. Ovdje ima elemenata za razmis-
ljanje o tome da li je rije¢ o svojevrsnoj fascinaciji televizijom, koja,
doduse, nacelno slabi odrastanjem, ali za koju se moZe pretpostaviti
da ce za dio ispitanika trajati cijeli Zivot.
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4. Zakljuéne napomene

U ispitivanju slobodnoga vremena djece fokusirali smo se samo
na nekoliko dimenzija, nuznih za stjecanje boljeg uvida u njihovu sva-
kodnevicu. Posebnu pozornost posvetili smo aktivnostima u dokolici
djece, a naglasak je stavljen na one koje govore o preferencijama
raznih medija — no, zanimale su nas i tzv. poluslobodne aktivnosti,
kao i problem moguée usamljenosti. Rezultati koje smo dobili, gleda-
juéi u cjelini, pokazuju da se slobodno vrijeme starije djece i tinejdze-
ra strukturira u smjeru obrazaca karakteristiénih za mladeZ, no da jos$
opstoje elementi koji govore da ih se moze tretirati kao djecu. Posebi-
ce je vidljiva njihova teZnja da u provodenju slobodnoga vremena bu-
du $to vide autonomni, barem kada je rije¢ o socijalnoj kontroli starijih.
To je potpuno razumljiva teznja koja se uklapa u dosadasnja istrazZi-
vanja mladih, a koja pokazuju da je slobodno vrijieme ono podrucje
svakodnevnoga Zivota u kojemu se mladi najranije osamostaljuju i u
kojoj je njihova autonomija najveca.

Ponovimo ukratko: najées$ca izvangkolska aktivnost kojom se dje-
ca bave jest neki sport, dok se &etvrtina djece ne bavi nijednom do-
datnom aktivno$cu; mali broj djece ljetne Skolske praznike provodi is-
kljucive kod kuce, a najcesce odrediste je more; vise od polovine dje-
ce uglavnom ne ostaje samo kod kuée, a viSe od Eetiri petine ih prefe-
rira druZenje s prijateljima (veéinom izvan kuée); oko polovine ih je
probalo pusiti cigarete i piti alkohol; u dokolici se najceSc¢e druZe s
prijateljima, gledaju televiziju, sluaju glazbu i idu u crkvu, dok vrlo ri-
jetko idu u kino i disco-klubove. U dokolici dominiraju sadrzaji masov-
ne kulture. Tako su najfrekventnije one aktivnosti ¢ija je primarna fun-
kcija zabava i razonoda, no prisutne su i dimenzije koje potencijalno
pridonose razvoju licnosti. Dapace, kada se slobodno vrijeme starije
djece usporedi sa slobodnim vremenom mladezi i starijih, uocljiva je
veca prisutnost raznih tipova edukativnih sadrzaja. Moglo bi se spe-
kulirati da se, kako djeca rastu, slobodno vrijeme sve vise reducira na
zabavu, razonodu i odmor, naustrb potencijalno kultiviraju¢ih sadrza-
ja. Aktivnosti u dokolici djece strukturirale su se u pet obrazaca pro-
vodenja slobodnog vremena, prepoznatih kao zakupljenost Citanjem,
vizualnim medijima, druzenjima i zabavom, glazbom i televizijom.

Dakako, anketirana djeca nisu potpuno homogena u nazna¢enim
preferencijama. Medusobne diferencijacije posebno su prisutne u
onim segmentima za koje su presudni socijalizacijski uvjeti. Svakako
je intrigantno da i medu djecom i tinejdzerima, kao i medu omladinom
(llisin, 1988.), obiljezje spola najviSe diskriminira ispitanike, Pritom
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nije toliko rije¢ o tome pripadnici kojeg spola se nalaze u povoljnijem
polozaju, koliko o tome da su veé razvili razliCite afinitete, koji ¢e za-
cijelo perzistirati i u kasnijem Zivotu. MoZemo pretpostaviti da modeli
ponasanja videni u roditeljskom domu te posredovani obrazovanjem i
masovnim medijima stimuliraju spolnu diferencijaciju ve¢ od pred-
Skolskoga uzrasta. Zelimo reéi da iako postoje neke spolne razlike u
predispozicijama, nema valjanih argumenata za tvrdnju da su one
presudne, pa preostaje pretpostavka da socijalne okolnosti zna€ajno
utje€u na izgradivanje razli¢itih interesa i ukusa djevojcica i djeCaka.
Drugo vrlo diskriminiraju¢e obiljezje jest urbaniziranost mjesta
stanovanja, gdje se gotovo u pravilu pokazuje da su u znatno povolj-
nijem polozaju djeca iz velikih gradova. Dobiva se slika koja govori o
prikracenosti djece iz suburbanih i ruralnih sredina za niz sadrzaja
koji su djeci u visokourbaniziranoj okolini razmjerno lako dostupni. To
znaci da su djeci iz manje razvijenih sredina startne pozicije losije, no

to ne znadi da one - uz vedi trud i sretne okolnosti — ne mogu biti
previadane.

Trecu skupinu vrlo utjecajnih obiljieZja Cine stupanj obrazovanja
oca i majke te Skolski uspjeh djece. Utjecaj je jednoznacan i linearan:
$to su roditelji obrazovaniji a djeca s boljim ocjenama (8to umnogome
ovisi 0 veéini promatranih sociodemografskih obiljezja), to je slobodno
vrijeme prepoznatljivije strukturirano, bogatije raznim aklivnostima i
utoliko sadrzajnije. |z tih tendencija moguce je zakljuéiti da obrazova-
niji roditelji viSe interveniraju u slobodno vrijeme svoje djece, nastojeci
ih potaknuti da se afirmiraju u raznim aktivnostima, i to naustrb puke
zabave. Pritom postoje indicije da takav tip odgoja pocinje rano i da
su u tinejdZerskoj dobi veé¢ stvoreni oblici ponasanja za odrzavanje
kojih vise nije nuzan neposredni upliv roditelja.

Jos je jedna varijabla razmjerno utjecajna, a to je zaposlenost ro-
ditelja. Taj se utjecaj ne reflektira toliko u dokolici koliko u nekim dru-
gim aspektima slobodnoga vremena gdje nezanemarivu ulogu igra
materijalni standard obitelji. Pritom je znakovito da je zaposlenost oba
roditelja dosta povezana s njihovim vi§im stupnjem obrazovanja i raz-
vijenoscu mjesta stanovanja te stoga djeluje u istom smjeru kao i ta
obiljezja. S druge strane, tip obitelji je obiljezje koje gotovo da nema
nikakva utjecaja na slobodno vrijeme djece, §to je vrlo vazan nalaz.
Znacajan je jednostavno stoga $to se Cesto govori o viSestruko nega-
tivnim posljedicama odrastanja djece sa samo jednim roditeljem, pa
se &ini da, kada je u pitanju slobodno vrijeme ispitane djece, ta obi-
teljsko-zivotna situacija nije toliko relevantna.
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Indikativno je da dob ispitanika na nagin provodenja slobodnog
vremena utjede razmjerno slabo, no na specifican nacin. Razdjelnica
se uodava otprilike u 13, godini Zivota (polazak u sedmi razred), kada
djeca prakti¢ki postaju "pravi” tinejdzeri. Tada, naime, slabi interes za
izvangkolske aktivnosti, a raste potreba za druzenjima s prijateljima
bez kontrole starijih (pri éemu gotovo potpuno gube interes za obi-
teljsko druzenje). U dokolici, pak, slabi interes za tiskane medije i tele-
viziju, a raste usmjerenost na glazbu. Gledano iz rakursa naseg pred-
meta istrazivanja, ovi trendovi upuéuju na potrebu propitivanja odnosa
mlade djece spram televizije, jer ta djeca viSe koriste taj medij. A kako
je stupanj njihove zrelosti manji nego u tinejdzera, logiéno je pretposta-
viti i da je potencijalni utjecaj televizije na mladu djecu vei.

Moguéi utjecaji vremena koje djeca provode sama kod kuce i
raspolozZiva dnevnog slobodnog vremena, pokazali su se gotovo za-
nemarivima. Utjecaj tih okolnosti zapravo je sporadican, i to tek na
neke obrasce provodenja slobodnog vremena. Izostanak znagajnijeg
utjecaja relativizira uvrijeZzene stavove da (pre)velika koli¢ina slobod-
nog vremena pogubno utjece na djecu jer nasi podaci sugeriraju da ni
oni koji imaju najvise slobodnog vremena nisu “izgubili kompas” — tek
imaju viSe prigoda i potrebe za razvijanjem socijabilnosti.

Promotrimo li pobrojane trendove iz drugog kuta, treba podsjetiti
da su ispitani ucenici najviSe heterogeni u pogledu toga da li izvan
Skole uce neki strani jezik ili se ne bave nikakvom izvannastavnom
aktivnoscu, jesu li u vrijeme praznika morali ostati kod kuce ili su isli
na more, koliko vremena provode sami kod kuce te koliko se prepoz-
naju u obrascu slobodnog vremena oznacenog kao zaokupljenost vi-
zualnim medijima. To su ujedno indikatori promatranoga slobodnog
vremena kod kojih se najbolje uocavaju utjecaji analiziranih sociode-
mografskih karakteristika. Otuda se moze odrediti prilicno jasna disti-
nkcija izmedu dvije podskupine ispitanika: s jedne su strane ona dje-
ca koja Zive u obiteljima gdje su oba roditelja akademski obrazovana i
zaposlena te stanuju u urbanim centrima i imaju odli¢an Skolski us-
pjeh, a s druge su strane uenici iz obitelji gdje su oba roditelja bez
kvalifikacije (ili s najnizim kvalifikacijama) i nezaposlena, nastanjeni u
ruralnim podrugjima, a koji u Skoli postizu dobar uspjeh. Izmedu ova
dva ekstrema nalazi se vecina ispitane djece, ravhomjerno razmjes-
tena na postojeéem socijalnom kontinuumu.

Kako nas u ovom istraZivanju ponajprije zanima relacija djece i
masovnih medija, izdvojit ¢emo tri najrelevantnija nalaza dobivena u
kontekstu ispitivanja slobodnoga vremena. Prvo vazno saznanje jest
da masovni mediji bitno ne reduciraju socijalne kontakte djece, tj. ut-
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vrdili smo da su djeci socijalni kontakti s vr§njacima vazniji od masov-
nih medija. 1z toga slijedi zakljucak da, barem zasad, masovni mediji
uglavnom ne ugroZavaju socijabilnost djece. Proizlazi li specifiénost
ove situacije iz hrvatske sociokulturne tradicije ili je jednostavno pos-
ljedica manje medijske zasi¢enosti jednog slabije razvijenog prostora,
pokazat ¢e buducnost. Drugi znacajan nalaz jest da i medu nasom
djecom masovni mediji u stanovitoj mjeri konkuriraju jedni drugima.
Premda se ne moze govoriti o potvrdi hipoteze o potiskivanju, ipak
postoje indicije da televizija konkurira knjizi, tisku i kompjutoru. Ta
podjela nije neupitna, tim prije $to djeca zacijelo neke od tih medija
simultano koriste, no ipak ukazuje na moguéu distinkciju izmedu zah-
tievnijih i manje zahtjevnih masovnih medija. Trec¢e zanimljivo sazna-
nje odnosi se na razlike u preferencijama muske i Zenske djece: dok
su djecaci viSe usmijereni na audiovizualne medije (televizija, film,
kompijutor), djevojcice su vise usmjerene samo na vizualne (knjige, ti-
sak) ili samo na audio-medije (radio). Na osnovi toga moglo bi se
pretpostaviti da je djec¢acima za privlacenje i zadrzavanje paznje pot-
rebno vise stimulansa i osjetilnih senzacija. Jer, dok je djevojcicama
dostatan angazman samo jednog ¢ula, djecaci traze poticaje za ba-
rem dva &ula. Pojasnjenje ovih razlika mogu dati, prije svega, odgo-
varajuca psihologijska istrazivanja.
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Viasta llisin
Ankica Marinovi¢ Bobinac
Furio Radin

KORISTENJE MASOVNIH MEDIJA

Kao $to je u uvodnom poglaviju receno, uloga medija u svakod-
nevnom Zivotu djece osnovni je predmet ovog istrazivanja. Pozornost
je posvecena ispitivanju koristenja masovnih medija kao osnovnom
indikatoru za detektiranje vaZnosti medija kao potencijalnog agensa
socijalizacije. Problem istrazivanja je, dakle, zahvacéen fragmentarno,
jer je osnovni cilj bio steéi pocetni uvid u taj problem. Stoga na ovoj
razini raspolazemo podacima koji prije svega pokazuju koliko djeca
koriste promatrane masovne medije i koje sadrzaje preferiraju, te ko-
liko to ovisi o njihovim razli€itim karakteristikama.

Koncentrirali smo se na Cetiri masovna medija: tisak za djecu i
mlade, radio, televiziju i kompjutor. Prethodna analiza slobodnoga vre-
mena pokazala je da je medu djecom najucestalije gledanje televizije,
potom slu$anje radija, onda Citanje tiska za mlade, a na koncu koriste-
nje kompjutora. Takva ljestvica popularnosti masovnih medija nije izne-
nadenje i tek valja podsijetiti da je identi€na situacija u opcoj populaciji
(Perusko Culek, 1999.). Drugim rijedima, po svojim medijskim prefe-
rencijama djeca se ne razlikuju bitno ni od mladih ni od starije populaci-
je (llisin, 1999.). Razlike koje bi valjalo otekivati vjerojatnije se ticu vre-
mena izdvojenog za koristenje medija i sadrZaja koji zaokupljaju djecu.

1. Tisak za mlade

U intenzivnom procesu socijalizacije kroz koji djeca prolaze tije-
kom svog odrastanja, osim obitelji i grupa vrsnjaka (prijatelja), zna-
€ajnu ulogu imaju i mediji. Tiskani mediji, u koje se ubrajaju ¢asopisi,
novine i knjige, zajedno s ne-interaktivnim medijima s ekranom (tele-
vizija, video i filmovi) i audio-medijima (CD, glazbene vrpce i radio),
pripadaju u grupu individualnih medija (Roberts i drugi, 1999.).

Potencijalni utjecaj elektronickih medija na djecu javlja se ve¢ od
najranijeg djetinjstva. Na to ukazuju i nasi rezultati, jer vec¢ina kuéan-
stava ispitanika ima TV, glazbenu liniju i video, a oko polovine i kom-
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pjutor. S tiskanim medijima djeca se takoder susrecu od najranijin
dana, i to unutar obitelji, u vidu slikovnica i ilustriranih ¢asopisa za
djecu, koje im, viSe ili manje, posreduju roditelji. Polaskom u $kolu
javljaju se novi ¢asopisi koje posreduje $kola, koji sluze za zabavu, ali
i kao edukacijsko sredstvo u nastavi. U kontekstu naseg istraZivanja
treba spomenuti i aspekt socijalizacije unutar crkve (crkava), jer je i
takvu obliku socijalizacije izloZzen veliki postotak djece u Hrvatskoj (iz
pohadanja Skolskoga konfesionalnog vijeronauka moze se s pravom
zakljugivati o intenzivnijem angazmanu djece u crkvi). Dakle, postoje i
vjerski ¢asopisi za djecu, koji takoder imaju ambiciju utjecati na sve
aspekte svakodnevnoga zivota djece. U adolescentskim danima jav-
ljaju se casopisi koje djeca biraju prema vlastitom izboru, koji takoder
utjecu na sve aspekte njihova zZivota i koji popunjavaju spoznaje i is-
kustva stecena kroz komunikaciju s roditeljima i prijatelima, pa i pu-
kotine koje nastaju zbog nedovoljne komunikacije.

Jedan od posebnih ciljeva ovoga istrazivanja bilo je i utvrdivanje
koriStenja tiskanih medija za djecu i mlade: identifikacija Casopisa
koje ispitanici citaju, hijerarhija njihove citanosti, ucestalost &itanja
pojedinih tema, grupiranje tema i povezanost izbora pojedinih tema s
osnovnim sociodemografskim karakteristikama ispitanika.

U grafikonu 1 prikazana je Citanost tiska za djecu i mlade medu
ispitanim ucenicima. Ponudeno je pet konkretnih mogucnosti i jedna
otvorena (da dopisu ako éitaju nesto Sto nije ponudeno).

Grafikon 1: Citanost tiska za djecu i mlade (%)
60 59

OK Teen Modra Bravo Neki Nijedan
lasta drugi  casopis
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Vedina ispitanika, gotovo devet desetina, ¢ita casopise za djecu |
mlade. Najcitaniji su ¢asopisi OK i Teen, specijalizirani za tinejdzere,
koji pokrivaju sve teme koje smo ispitivali, prema nacelu: od svega po
malo. Teme su obradene na suvremen nacin, s mnostvom privlacnih
fotografija.

Oba ¢asopisa podsjecaju na ¢asopise za odrasle (tzv. Zenske ca-
sopise) kao Sto su Mila, Tena i Glorija, koje mnogi ispitanici takoder
Citaju, a Sto su naveli u otvorenom odgovoru. Sliéne su koncepcije,
prilagodene populaciji zbog koje postoje, a dopunjeni su odredenim
brojem postera poznatih osoba iz svijeta show businessa. Njemacki
casopis za mlade Bravo prati tek nesto vise od desetine ispitanika,
mada je po tipu vrlo slican ¢asopisima Teen i OK. Dakle, raden je za
istu publiku, s ponesto eksplicitnijim i provokativnijim tekstovima (oso-
bito onima o seksu), stripovima i osobito fotografijama. Casopis je na
njemackom jeziku, pa je i to prepreka koja vjerojatno demotivira ispi-
tanike. Dijelu publike osobito je priviatan zbog brojnin postera svjetski
poznatih pjevaca i glumaca.

Od tiskovina posredovanih preko Skole zastupljena je Modra las-
ta, djecji ¢asopis ponesto zastarjele koncepcije kada se usporedi s
najcitanijima, a koji je nesto izmedu nastavnog pomagala i ¢asopisa
za adolescente. Modru lastu Cita Cetvriina ispitanika, a dobivaju je
putem skolske pretplate.

Od ostalih ¢asopisa jos je naveden MAK (Mali Koncil), koji izdaje
Glas Koncila (glasilo Katolicke crkve) i koji je krs¢anska inacica spo-
menutin ¢asopisa za mlade. Osim na religijsku socijalizaciju, ¢asopis
ima ambiciju utjecati i na sve sadrZaje Zivota mladih.

Ispitanici joS navode edukativni casopis Drvo znanja i sportski
casopis Kosarka.

Svi spomenuti ¢asopisi, §to je vidljivo iz njihove strukture (osobito
oni najcitaniji) zadovoljavaju niz potreba svojih Citatelja — potrebu za
informiranjem, zabavom, edukacijom, savjetima u razli¢itim podrugji-
ma, razvijanjem socijalnih odnosa, potvrdivanjem vlastitog identiteta,
bijega iz stvarnosti itd.

Zanimalo nas je koje napise ucenici najredovnije Citaju pa smo im
ponudili 11 tematskih cjelina. Ispitanici su samoprocjenu razliéitih te-

ma izvrsili na trostupanjskoj ljestvici intenziteta: 3=redovito,
2=ponekad, 1=nikada.

U grafikonu 2 predoéen je rang Citanosti novinskih tema.
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Grafikon 2: Citanost pojedinih tema (prosjecne vrijednosti)

Iz svijeta poznatih Il 254
O prijateljstvu 7 245
O ponasanju madih 219
Ljubavne teme p 214
Moda |C ] 212
Skolske teme L J 2.09
(o] ovisnosn‘ma“ L ] 207
Savijeti o izgledu I 197
Oseksu—___ ] 1.89
Obiteljske teme j 178
Beoloske teme |{ p 178

Tablica 1: Teme koje djeca &itaju u tisku

Faktori

Teme

Faktor | (25,2 % zajednicke varijance)
Svakodnevni zivot

.746 Teme vezane uz Skolu

.723 Ekoloske teme

.658 Teme o ponasanju mladih

635 Teme o prijateljstvu

.546 Svijet poznatih (film, sport, glazba)
473 Obiteljske teme

Faktor Il (21,6 % zajednicke varijance)
Zaokupljenost izgledom

.890 Savijeti o izgledu
.880 Moda

Faktor lll (15,5 % zajednicke varijance)
Tabu teme

.00 Teme o seksu
594 Teme o ovisnostima

Ispitanici najviSe ¢itaju teme iz svijeta poznatih (glazba, fim) i teksto-
ve o prijateljstvu. U prosjeku su osrednje zainteresirani za teme o modi,
izgledu, ljubavi i ponasanju mladih, te za Skolske teme i napise o ovis-

579 Ljubavne teme

nostima. Najmanje ih zanimaju teme o seksu, obitelji i zastiti okoliga.

Rotacijskom faktorskom analizom izluéena su tri faktora (koji pok-

rivaju 62.3% ukupne varijance) navedena u tablici 1.

Najjaca konzistencija dobivena je u prvom faktoru koji je nazvan
teme iz svakodnevnog Zivota jer ga konstituiraju raznorodne teme
(Skola, ekologija, ponasanje mladih, prijateljstvo, film, sport, glazba,
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obiteljske teme) a zajednicka im je komponenta svakodnevna prisut-
nost u zivotu djece i mladih.

Zaokupljenost izgledom drugi je faktor koji obuhvaca dvije srodne
teme — modu i savjete o izgledu (frizuri, $minki, dijetama i fitnessu).
Treci faktor nazvan je tabu-teme djece i mladih. Konstituiraju ga

interesi za fenomene koji su novost u svijetu ispitanika od 11. do 15.
godine: seks, ljubav i ovisnosti, a koje su neka vrsta "zabranjenog vo-

¢a" u toj dobi.

Tablica 2: Statisticki znacajne razlike u Citanosti tema iz ¢asopisa

Sociodemografska Svakodnevne | Zaokupljenost

obiljezja teme izgledom | TaPu-teme
mazreds F-omjer=43,18
FPeti -
Sesti -
Sedmi +
Osmi 41\ — : +
Spol F-omjer=27,05 |F-omjer=830,17 |F-omjer=27,91
Musgki = = +
Zenski + + =
Skolski uspjeh F-omjer=10,57
Dobar =
Vrlo dobar 0
Odligan +

Legenda: — ispod zajedni¢kog prosjeka; 0 u zajednickom prosjeku; + iznad
zajednickog prosjeka

Analiza varijance (tablica 2) pokazala je da je spolna pripadnost
dominantna determinanta interesa za teme iz najcitanijih Gasopisa za
sva tri ekstrahirana faktora. Svakodnevnim temama obuhvaéenima u
prvome faktoru zaokupljene su djevojCice bez obzira na dob. Isto ta-
ko, djevojcice su vise od djie¢aka zainteresirane za teme koje govore
o modi i izgledu (Sminka, frizura, linija, fitness).

Medutim, za tzv. tabu-teme (seks, ljubav i ovisnosti) vise su za-
interesirani djecaci i to oni stariji (sedmi i osmi razred), osobito odli¢ni
ucenici.

Ostale nezavisne varijable nemaju utjecaja na izbor odredenih
tema u casopisima.

Vidljivo je odmah da se i pri izboru napisa u tiskanim medijima za
mlade javlja dihotomizacija tema — na muske i Zenske teme, dakle, da
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je izbor tema dominantno odreden spolnom pripadnoscu ispitanika. |
druga istrazivanja su pokazala da postoje razliciti obrasci pona$anja i
interesa izmedu djecaka i djevojgica; muski interesi tako viSe upucuju
na aktivizam' (sklonost kompjutorskim i video-igrama, sportu, akciji i
avanturama) nego Zenski interesi (Gitanje asopisa za tinejdZere, za-
bava, sluSanje glazbe...) (Roberts i drugi, 1999.). | nasi rezultati poka-
zuju da su rubrike o poznatim i slavnim osobama (glumcima, pjevaci-
ma, manekenima itd.), moda i izgled definitivno zenske teme. | ekolo-
gija se opet pokazala kao zenska tema. Ljubav i seks, a i teme o ovis-
nostima (alkohol, cigarete i droge) pokazali su se muskim temama. To
upucuje dijelom na razli¢ite psihosocijalne osobine pripadnika Zenskog
i muskog spola koje dovode do razliéitih obrazaca ponasanja i razlicitih
interesa, ali i na prisutnost patrijarhalnog obrasca socijalizacije (razliCita
socijalizacija djec¢aka i djevojéica) u obiteljima ispitanika.

2. Radio

Radio je specifican medij utoliko sto je doista sveprisutan. Gotovo
da nema kucanstva koje ne posjeduje radio-prijamnik; radio se slusa
u autu i drugim prometalima, u prodavaonicama i kafi¢éima, u uredima
i tvornickim pogonima. Prakticki nema zatvorenog prostora u kojem
on nije prisutan kao zvuéna kulisa. Radio se slusa kao promptni izvor
novosti, kao medij komunikacije u raznim kontakt-programima, ali po-
najviSe radi glazbe. Odabir raznih vrsta glazbe na razli¢itim radio-
postajama vrlo je prepoznatljiv i zapravo je jedan od vaznijih faktora
slusanosti neke radio-postaje (Mucalo, 2000.). Utoliko se moze pret-
postaviti da je slusanje radija znacajno povezano sa slusanjem omil-
jene glazbe, posebice kada je rije¢ o mladoj populaciji.

Radiju smo u ovom ispitivanju posvetili vrlo malo prostora, ogra-
nicivsi se na dva indikatora. Prvi govori o tome koliko djeca prosjeéno
slusaju radio, a drugi o tome koju glazbu vole slusati. Dakako, moguc
je prigovor da glazbeni afiniteti nisu nuzno vezani uz slusanje radija, i
to je tocno, barem u svjetlu ¢injenice da radio nije jedina moguénost
za sluSanje glazba. Postojanje raznih vrsta nosaga zvuka jaméi mo-
gucnost slusanje omiliene glazbe koliko i kada se Zeli, a vidjeli smo

' P. Bezinovi¢ i S. Smojver Azi¢ (2000.) isticu kako spolne razlike mogu sli-
jediti razlike u socijalizaciji i upravljanju negativnim emocijama: tako se, na
primjer, djevojéice uci kontrolirati negativne emocije ljutnje, dok se djecake
potice na iskazivanje ljutnje.
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da cetiri petine djece posjeduje glazbenu liniju, Sto znaci da glazbu
slusaju i mimo radija. No ostaje ¢injenica da, kada sluSaju radio, dje-
ca biraju onu radio-postaju koja emitira glazbu po njihovu ukusu, a
kako je glazba najucestaliji sadrzaj radijskog programa (posebice lo-
kalnih i komercijalnih, dakle najsluganijih, postaja), moguce je analizi-
rati glazbene afinitete u kontekstu koristenja radijskog medija.

1z grafikona 3 vidljivo je koliko djeca prosjec¢no u danu sluSaju ra-
dio, a u tablici 3 o kojim to obiljezjima ovisi.

Grafikon 3: Prosjecno dnevno slusanje radija
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Tablica 3: Prosjecno dnevno sluanje radija s obzirom na sociodemografska
obiljezja ispitanika (%)

5 Dnevno sluSanje radija
Sociodemogafska - =
St Ne ili vrlo Do sat Vise od 3
glliczja rijetko vremena HGR 2608 sata
Razred X =49,98
Peti 38,6 341 14,0 123
Sesti 21,2 40,9 20,1 17,8
Sedmi 2586 347 19,4 20,3
Osmi 18,1 33,6 20,1 28,2
Spol X =31,57
Muski 232 36,1 171 13,6
Zenski 19.7 36.0 19,1 25,2
UKUPNO 26,2 36,0 18,0 19,8

Zanimljivo je da cetvrtina djece nema naviku slusanja radija, a
vecina ih radio slusa jedan do dva sata na dan. Takoder je indikativno
i to da su u svojoj usmjerenosti na radio djeca priliéno homogena.
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Naime, razlike se javljaju samo u pogledu dobi i spola. Jasan je
trend linearnog porasta slusanja radija s porastom dobi a, kako istraZi-
vanja pokazuju, treba ogekivati da se ta tendencija nastavi do zrelih go-
dina, jer starija populacija radio slu$a znatno vise vremena, gotovo isto
koliko gledaju i televiziju (lliSin, 1999.). Sto se utjecaja spolnog obiljezja
tice, potvrdeno je da su djevojcice redovnije slusateljice radija, a moze
se ocekivati da ¢e se to nastaviti i u njihovoj kasnijoj Zivotnoj dobi.

Glazbeni afiniteti djece (grafikon 4) fakticki odrazavaju ukus Siro-
ke publike.

Grafikon 4. Omiljene vrste glazbe (%)
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Prednjaci opredjeljenje za zabavnu i plesnu glazbuy, sto voli slusati
vecina djece. Rock glazbu rado slusa svaki drugi ispitanik, pop glazbu
svaki treci, a narodnu svaki etvrii. Klasiéna, etno i jazz glazba imaju
razmjerno malo poklonika medu djecom, no pritom valja imati na umu
da su to glazbeni Zanrovi koji i inace imaju malobrojnu i odabranu publi-
ku. U kategoriji “neka druga glazba" navedene su razlicite konkretne
skladbe ili izvodaci, uglavnom iz skupine prethodno ve¢ razvrstanih gla-
zbenih zanrova, zbog ¢ega taj odgovor izostavljamo iz daljnje analize.

Glazbeni ukus djece ipak nije jednoobrazan, $to pokazuju rezul-
tati u tablici 4.

Prvo treba rec¢i da klasicnu, etno i jazz glazbu podjednako
(ne)slusaju sve skupine djece. Suprotnost je narodna glazba, koja
ima najizdiferenciranije poklonike medu djecom. Tu glazbu, naime, o-
sobito vole djeca sa sela i iz obitelji gdje su oba roditelja bez kvalifi-
kacija, te djecaci i ucenici koji prolaze s dobrim uspjehom. Profil lju-
bitelja narodne glazbe nedvojbeno upuéuje na sociokulturno inferior-

126



niju populaciju i ¢ini se da je narodnoj glazbi buduc¢nost zajamcena u
ruralnim oazama. Ljubitelji zabavne glazbe regrutiraju se poglavito iz
redova mlade djece, i to djevojcica, dok se djeca &ija je majka aka-
demski cbrazovana izdvajaju po tome $to primjetno manje uZivaju u
toj vrsti glazbe. Afinitet spram pop glazbe varira s obzirom na domicil i
Skolski uspjeh ispitanika — sto je mjesto stanovanja urbaniziranije, a
Skolske ocjene bolje, to je i veéi broj poklonika popa. Gledajuci integ-
ralno znacajke sluSatelja zabavne i pop glazbe, moze se zamijetiti da
se oni u znatnoj mjeri mogu prepoznati kao antipod ljubiteljima na-
rodne glazbe. Plesnu glazbu (dance, techno) radije slusaju djevojcice,
a broj ljubitelja raste s dobi. Na koncu, rock glazbu vie vole djecaci.

Tablica 4. Omiljene vrste glazbe s obzirom na sociodemografska obiljezja
ispitanika (%)

ggﬁ;:idjzmografska Narodna | Zabavna Rock FPop 232:?1?:%
Razred X =234,91 X =32,26
Peti 78,3 356
Sesti 77,8 54,8
Sedmi 63,2 54,1
Osmi 58,9 60,2
Spol X =19.14|x%= 69,17 |x* = 13,35 X°=41,50
Muski 30,3 56,5 54,2 40,8
Zenski 19,1 81,4 42,0 61,1
Mjesto stanovanja |’ = 58,12 r=1971

Veliki grad 11,8 45,3

Mali grad 20,2 32,0

Selo 374 29,7
Obrazovanje oca X =47,05

Osnovna skola 491

KVIVKV 29,3

Srednja Skola 240

Visalvisoka skola 12,9

Obrazovanje majke | x* = 50,35 |x° = 23,09

Osnovna skola 454 77,8

KVIVKV 26,1 73,4

Srednja skola 222 721

ViSa/visoka skola 13,7 57,8

Skolski uspjeh X' =7432 X’ =24,55

Dobar 434 25,0

Vrlo dobar 220 34,2

QOdli¢an 13,1 44,1

UKUPNO 24,4 69,3 47,9 34,9 51,3
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Iz ovih je nalaza vidljivo da su glazbeni afiniteti ponajprije pod ut-
jecajem spolne pripadnosti, a potom pod utjecajem dobi, rezidencijal-
nog statusa, Skolskog uspjeha i stupnja obrazovanja majke i oca. Ut-
vrdene razlike nisu sistematiéne osim u pogledu preferiranja narodne
glazbe koja se pokazala kao glazbeni zanr s najprofiliranijom publi-
kom medu djecom.

3. Televizija

Televizija je od samog svog postanka promatrana kao potencijal-
no najmocniji masovni medij, posebice u smislu njezine Siroke popu-
larnosti. U Hrvatskoj je takva pozicija televizije neupitna, pogotovo u
svjetlu €injenice da se tiskani mediji znatno manje citaju nego u raz-
vijenim zemljama. Ponuda televizijskih postaja i programa razmjerno
je ograniéena, osobito u usporedbi s americkim ili zapadnoeuropskim
standardima. Zasad HTV ima relativno slabu konkurenciju na naci-
onalnoj razini, a njezin signal dopire do svakog kuéanstva u Hrvat-
skoj. Takva oskudna ponuda na nekim je podrucjima oboga¢ena pro-
gramima lokalnih televizija, a sve vise gledatelja se opskrbljuje ante-
nama za pracenje satelitskog programa. Otuda dio gradana u Hrvat-
skoj barem povremeno prati | programe televizijskih postaja iz susje-
dnih i ostalih zemalja, ponajprije televizijskih kuc¢a iz Austrije, BiH, Ita-
lije, Slovenije, SRJ, Njemacke itd.

Prethodni podaci vec¢ su pokazali da ispitani tinejdzeri odrastaju u
roditeljskim domovima koji su gotovo bez iznimke opremljeni televizori-
ma. Ne raspolazemo podatkom koliko djece eventualno ima televizor u
vlastitoj sobi, ali mozemo pretpostaviti da ih nema mnogo.? Ova je na-
pomena vazna jednostavo stoga Sto postojeca opremljenost hrvatskih
kucanstava elektronickim medijima indicira da djeca nemaju suvise pri-
gode sama birati program koji ¢e gledati i slusati, pogotovo u vecernjim
satima kada je televizija najgledanija. Valja pretpostaviti da djeca neri-
jetko moraju posti¢i konsenzus s ostalim élanovima obitelji i da vjerojat-
no nisu cesto u mogucénosti nametnuti svoj izbor. Ujedno valja imati na

& Usporedbe radi, 69% americkin kuéanstava ima tri i vise televizora, a djeca
starija od 8 godina u 65% sluc¢ajeva imaju televizor u svojoj sobi (Roberts i
drugi, 1999: 13). Sliéni su podaci i za radio-prijamnike. |z ovoga slijedi da su
i u SAD-u televizija i radio najkoristeniji masovni mediji. No iz ovih podataka
proizlazi i pretpostavka da americka djeca imaju vise mogucnosti za sa-
mostalno biranje programa koje Zele pratiti.
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umu da su danasnji osnovci potomci generacija koje su i same odras-
tale uz televiziju, pa bi se stoga moglo ocekivati da roditelji nasih ispita-
nika imaju koliko-toliko izgraden odnos spram toga medija. Pritom, do-
duse, treba pretpostaviti da su roditelji danaénjih tinejdzera ipak nesto
manje imali prigode gledati televiziju i manje mogucnosti izbora izmedu
razliéitin programa, jer je drustveni standard bio nizi. No, bez obzira na
te eventualne razlike, ostaje Cinjenica da je i za djecu i za njihove rodi-
telje televizija neizbjezna sastavnica njihova svakodnevnog Zivota.

Televiziji smo u ovom istrazivanju posvetili nesto vise prostora.
Uz ispitivanje prosje¢noga dnevnog vremena izdvojenog za pracenje
televizije, ispitali smo gledaju li djeca i programe inozemnih postaja,
koliko gledaju glazbene spotove na tim postajama, koje programe
preferiraju te koje filmske Zanrove najvise vole. Dakako, i u ovom slu-
€aju smo provjerili kako promatrana sociodemografska obiljeZja utje-
€u na gledanje televizije.

Grafikon 5 pokazuje da djeca u Hrvatskoj gledaju televiziju otprili-
ke koliko i djeca u svijetu.

Grafikon 5: Prosjetno dnevno gledanje televizije (%)
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Zanimljivo je da oko petine djece razmjerno malo gleda televiziju,
dok je na drugom kraju treéina onih koje bismo mogli nazvati poten-
cijalnim ovisnicima o televiziji. 1z dobivenih podataka proizlazi da is-
pitana djeca prosje€no gledaju televiziju oko tri sata dnevno.

Jo§ je zanimljivijie da duzina dnevnog gledanja televizije gotovo
uopce ne ovisi o promatranim socijalnim znac¢ajkama ispitanika. Kao
Sto se vidi u tablici 5, samo $kolski uspjeh djece utjeée na duzinu
vremena provedenog pred malim ekranom.® U ovom slugaju provje-

2 Za potrebe daljnje analize postotak onih koji televiziju gledaju rijetko i onih koji
to Cine do sat vremena dnevno, saZeti su U jednu kategoriju (“do sat viemena").
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ravali smo je li kolicina dnevnoga slobodnog vremena povezana s _I_(o-
licinom dnevnog gledanja televizije, i pokazalo se da ta veza postoji.

Tablica 5. Prosjeéno dnevno gledanje televizije s obzirom na $kolski uspjeh i
dnevno slobodno vrijeme ispitanika (%)

Sociodemografska Bosai Dnevno gledanje televizije L
obiljezja Viathoia Do2sata Do3sata Preko3 sata
Skolski uspjeh X =3571 3 ; _

Dobar 26,5 19,0 16,4 381

Vrlo dobar 16,2 26,5 253 32,0
Odlican 14,0 26,1 30,1 29,8
Slobodno vrijeme X' =79,94

Do 2 sata dnevno 30,2 29,4 18,9 2156

3-4 sata dnevno 16,1 29 296 272
Vise od 4 sata 12.8 18,2 234 456
UKUPNO 18,3 24,2 24,3 33,2

Podaci pokazuju da opcenito bolji uéenici (vrlo dobri i odlicni) vise
gledaju televiziju, a dobri ucenici izdvajaju se po tome Sto ¢esce od
ostalih ili ne gledaju televiziju ili je gledaju vise od tri sata na dan. Ovi
nalazi intrigiraju, jer smo ocekivali da bolji daci opcenito manje gle-
daju televiziju, pa jedino mozemo pretpostaviti da oni to Cine selektiv-
nije nego loSiji daci, posebice kada televiziju gledaju vise od tri sata
na dan. Pritom se €ini da je dio losijih daka sklon ignoriranju televizije
a dio razmjerno neumjerenom gledanju.

Priliéno je oCekivano da ona djeca koja raspolazu s najvie slo-
bodnog vremena ujedno odskacu po tome $§to televiziju gledaju vise
od tri sata na dan. Ovaj nalaz dopunjuje prethodno dobivene rezultate
u analizi slobodnog vremena, jer indicira da se “viak" slobodnog
vremena, uz frekventnija druzenja s prijateljima, djelomice trosi i na
gledanje televizije. Moglo bi se stoga spekulirati da ona djeca koja i-
maju najvise slobodnog vremena cesée od ostalih televiziju gledaju
zajedno s prijateljima. No, ako bi se priklonili stavu da prekomjerno
gledanje televizije nije pozeljno, otvara se pitanje ogitog nedostatka ili
neadekvatnosti drugih mogucéih aktivnosti kojima bi se ta djeca mogla
baviti u svom slobodnom vremenu,

Vec je spomenuto da djeca, zahvaljujuéi satelitskoj transmisiji, ni-
su “osudena” samo na praéenje domacdega televizijskog programa.

Stoga nas je zanimalo da li, i koje, inozemne postaje/programe gle-
daju (grafikon 6).
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Grafikon 6: Praéenje programa inozemnih TV-postaja (%)
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Podaci pokazuju da samo petina ispitane djece ne prati programe
inozemnih televizijskih postaja. S druge strane, najpopularnije su
postaje specijalizirane za glazbeni program, zatim one koje prikazuju
crtane filmove i sportski program, a na kraju su postaje koje izvjes-
¢uju o dogadajima u svijetu (prije svega drustvenim i politickim). U
kategoriji “neke druge” ispitanici su navodili razne pojedinacne pos-
taje (uglavnom slovenske, talijanske i njemacke) koje emitiraju razli-
Cite programe, pa tu kategoriju ovdje izostavljamo iz daljnje analize.
Ovakvo rangiranje gledanosti inozemnih televizijskih postaja i prog-
rama nije iznenadujuce, jer je u prilicnoj mjeri sukladno programskim
preferencijama djece (o ¢emu ce biti rijeci kasnije).

Za razliku od duzine gledanja televizije, kada je u pitanju pracenje
programa inozemnih televizijskih programa, ispitanici su se pokazali
prilicno heterogenima (tablica 6).

Djeca koja ne gledaju inozemne postaje regrutiraju se poglavito iz
ruralnih sredina i obitelji gdje je majka nize obrazovana. Kao njihova
suprotnost javljaju se djeca koja vise od ostalih gledaju glazbene
(MTV, VIVA) i informativne programe (CNN, SKY): u oba slucaja to
su ispitanici koji stanuju u velikim gradovima i Cija su oba roditelja vi-
sokoobrazovana. Kako se moglo i o¢ekivati, strane sportske progra-
me natprosjecno prate djecaci, a to raste linearno s porastom urbani-
ziranosti mjesta stanovanja. Na koncu, strane postaje koje emitiraju
crtane filmove najvise gledatelja imaju medu najmladim ispitanicima u
uzorku, a kako rastu, tako se usmjerenost na te programe smanjuje.

Promotrimo li ove rezultate skupno, moze se reci da je opredje-
lienje djece za pracenje inozemnih televizijskin postaja i programa
ponajprije socijalno uvjetovano. To se manifestira na dvije razine:
gledaju li djeca uopce inozemne postaje i koje programe biraju. Ovdje
se mogu prepoznati dva odlu¢uju¢a momenta: materijalni i obrazovni
standard obitelji, te infrastrukturni razvoj okoline. Naime, logiéno je da
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satelitskim antenama u veéem broju raspolazu stanovnici gradova,
kao i oni gradani ¢iji je socioekonomski polozaj bolji. Ujedno ti gradani
kao obrazovaniji imaju i viSe potrebe za alternativnim programima i
informacijama. Roditelji takva profila ocito i na svoju djecu prenose
potrebu za Sirenjem vidika, pri éemu se izgraduje i selektivan pristup
ponudenim sadrzajima. No Cini se da ovdje postoji indicija da ta djeca
najzahtjevnije programe (CNN, SKY) vjerojatno prate zato sto ih prate
njihovi roditelji, a kada se rukovode vlastitim Zeljama, tada se odlu-
Cuju za glazbene programe.

Tablica 6: U¢estalost gledanja inozemnih televizijskih postaja i programa s
obzirom na sociodemografska obiljeZja ispitanika (%)

Sociodemogaf- Ne gle- MTV, Crtani Sportski CNN, Sky
ska obiljezja daju VIVA filmovi programi News
Razred X =61,82
Peti 55,2
Sesti 39,0
Sedmi 32,1
Osmi 21,8
Spol X =134,18

" | Mugki 53,4
Zenski ! 17,8
Mjesto stanovanja |x* = 26,93 | x* = 39,92 =zl = 5115
Veliki grad 12,1 63,3 46,2 20,4
Mali grad 218 427 32,8 9,1
Selo 28,3 40,1 29,3 7.8
Obrazovanje oca X' =3382 ¥ =3875
Osnovna Skola 35,2 7,8
KVIVKY 388 8,9
Srednja Skola 49,5 6,1
ViSalvisoka Skola | 61,0 22,2
Obrazovanje majke | x* = 25,23 | x* = 52,01 ¥ =2671
Osnovna 3kola 31,2 30,9 71
KVIVKV 29,0 35,6 11,8
Srednja skola 17,8 50,8 8,0
Visalvisoka Skola 15,1 63,2 19,9
UKUPNO 21,4 47,9 36,9 35,2 11,7

Buduéi da smo unaprijed pretpostavili da ée medu inozemnim
postajama i programima biti najpopularniji oni glazbenog profila, ispi-
tanicima smo postavili i pitanje koliko prosjeéno dnevno gledaju glaz-
bene spotove na inozemnim televizijskim postajama (grafikon 7).
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Grafikon 7: Prosjecno dnevno gledanje glazbenih spotova inozemnih
TV-postaja
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Kao sto se vidi, gotovo polovina ispitanika ne gleda spotove na i-
nozemnim postajama, frecina ih gleda do sat vremena dnevno, a pe-
tina dva i viSe sati dnevno. Potonja skupina svakako zbunjuje velikom
koli¢inom vremena koju izdvaja za pracenje glazbenih spotova. Nesto
jasniju sliku te skupine ispitanika daju podaci u tablici 7. -

Tablica 7. Prosjecno dnevno gledanje glazbenih spotova s obzirom na socio-
demografska obiljezja ispitanika (%)

Sociodemogafska Gledanost glazbenih spotova
obiljezja Ne gleda Do satvremena Do 2sata Preko 2 sata
Mjesto stanovanja  |x° = 33,60

Veliki grad 31.1 43,4 17.5 8,0
Mali grad 48,2 337 11,0 T4
Selo 51,4 31,0 10,9 6,7
Obrazovanje oca  |y" =37,15

Osnovna skola 58,3 30,7 52 58
KVIVKV 52.1 32,9 10,8 42
Srednja skola 41,9 37.1 13,2 7.8
Visa/visoka Skola 32,8 38,0 20,1 9.1
Obrazovanje majke |x* = 40,81

Osnovna skola 59,9 259 9.4 4.8
KV/VKV 52,0 323 11,8 4.1
Srednja skola 417 37,3 13,2 7.8
Visalvisoka skola 30,8 419 18,3 9,0
Dnevno gledanje TV |y = 44,75

Do sat vremena 511 40,2 6,0 2.r
Do 2 sata 46,2 38,1 12,7 3.0
Do 3 sata 41,3 357 16,1 6,9
Preko 3 sata 39.9 30,1 18,2 11.8
UKUPNO 44,0 35,4 13,5 71




Najredovniji gledatelji glazbenih spotova su djeca iz velikih gradova
i porijeklom iz obitelji gdje su i otac i majka akademski obrazovani.
Dakle, profil mladih gledatelja koji dnevno gledaju glazbene spotove vi-
Se od sat vremena identi¢an je profilu djece koja su u prethodnom pi-
tanju éesée odgovarala da prate program postaja MTV, VIVA i sli¢nih.

No u ovom sluéaju — za razliku od prethodnog pitanja — pokazalo
se da je vrijeme utroSeno na gledanje glazbenih spotova povezano s
duzinom gledanja televizije. Trend je ocekivan: ona djeca koja za
pracenje televizije odvajaju vie vremena (pogotovo ona koja televi-
ziju gledaju vise od 3 sata na dan), istodobno i viSe gledaju glazbene
spotove. Dakle, u ovom se sluéaju "viSak” vremena posveéenog pra-
¢enju televizijskog programa trosi na glazbene spotove. Vjerojatno je
za ovu pojavu vazan, ako ne i odlucujuci, cimbenik potreba te djece
da budu informirana o zbivanjima u popularnoj glazbi a $to ujedno
znatno pridonosi potvrdivanju medu vrSnjacima.

Uz pitanje koliko djeca dnevno gledaju televiziju, svakako je naj-
vaznije i pitanje koje programe razmjerno redovno gledaju. U grafiko-
nu 8 izneseni su rezultati dobiveni na trostupanjskoj ljestvici gleda-
nosti odredenih programa (3=redovno; 2=povremeno; 1=nikada).

Grafikon 8: Ugestalost pra¢enja raznih vrsta televizijskog programa (prosje-
¢ne vrijednosti)
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Na vrhu ljestvice gledanosti su igrani filmovi i serije (77% djece

prate ih redovno) te kvizovi
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Dakle, to su vrste emisija koje priviace pozornost vecine ispitanika.
Druga skupina programa je ona koju 41 do 56 posto djece prati pov-
remeno, a redovno njih 47 do 16 posto. Tu je rije¢ je o zabavno-
glazbenom i sportskom programu, crtanim filmovima, emisijama za
djecu i mlade, te dokumentarnom i obrazovnom programu. Sasvim na
dnu gledanosti je kulturno-umjetnicki program (3% redovnih gledatelja
i 67% onih koji ih nikada ne gledaju) i informativno-politicke emisije
(redovno ih prati 4%, a nikada 73% ugenika).* Ovi nam nalazi do-
pustaju komentar kako su programske preferencije starije djece i ti-
nejdzera jednake onima koje postoje i medu mladima. Pritom se i
djeca i mladi od starijih razlikuju samo u jednom tipu programa, a to je
informativno-politicki. Naime, starija populacija znatno ¢esc¢e od mia-
dih i djece prati informativno-politicke emisije, dok u popularnosti os-
talih vrsta programa nema razlika (llisin, 1999: 149). Nezainteresira-
nost djece i mladih za politiku ve¢ je toliko standardan podatak da na
ovom mjestu ne iziskuje dodatna obrazlozenja.

No, potrebno je skrenuti pozornost na €injenicu da djeca najvise
gledaju programe za odrasle i to one koji ukljuéuju elemente uzbuden-
ja. S druge strane, programe koji su kreirani za djecu (bilo zabavni bilo
obrazovni) nasi ispitanici gledaju tek povremeno, i postavija se pitanje
zasto ih ti programi slabo zanimaju, dok ih drugi jako zaokupljaju. Je-
dan mogudi odgovor bio bi da programi za djecu nisu koncipirani ni re-
alizirani na dovoljno atraktivan nacin koji bi privukao njihovu pozornost.
Drugi moguci odgovor jest da su djeca uz roditelje i druge ¢lanove ku-
¢anstva stekla naviku gledanja programa koje preferira ostatak obitelji.
Naime, kako smo pretpostavili da vecina kuc¢anstava u Hrvatskoj pos-
jeduje samo jedan televizor, moze se oéekivati da djeca imaju mini-
malnu autonomiju izbora programa kada je obitelj na okupu. Osim to-
ga, kako se televizija najviSe gleda u vecernjim terminima, ¢iji je osno-
vni sadrzaj (uz informativno-politicke emisije) serijski i filmski program,
logi€éno je da starija djeca (koja su se vec izborila za pravo gledanja
televizije u to doba dana) postaju pasionirani gledatelji te vrste progra-
ma. Medutim, postoji i treci moguci odgovor, a to je da djecu, kako po-
kazuju inozemna istrazivanja (primjerice Gunter, McAleer, 1997.), op-
¢enito snazno priviace sadrzaji za starije. Djeca se, naime, ponasaju
kao voajeri koji pokusavaju sto vise doznati o svijetu odraslih promat-
rajuci slike zbivanja, jer u njima ionako uglavnom ne mogu sudjelovati.

* I u ovom se slugaju se izostavlja daljnja analiza odgovora “neki drugi prog-
rami”, jer su se ispitanici najéesce odluéivali za taj odgovor bez upisivanja tih
programa. Tek ponekad navedene su razne emisije, medusobno raznorod-
ne, a sto onemogucuje njihovo svrstavanje u zajednicku kategoriju.
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A kako sama djeca kazu, gledajuci igrane programe za starije doznaju
mnoge karisne stvari o Zivotu, ljudima i njihovim odnosima.

Dodatne informacije za uvid u moguéi utjecaj televizije na djecu da-
ju nam nalazi faktorske analize (tablica 8) i analize varijance (tablica 9).

Tablica 8: Tipovi televizijskih programa

Faktori Vrste programa
Faktor | (17,5% zajednicke varijance.) |.717 Kulturno-umjetnicke emisije
Edukativni sadrzaji .625 Informativno-politicke emisije

.579 Dokumentarni program
.533 Obrazovni (Skolski) program
Faktor 11 (15,0% zajednicke varijance) |.636 Programi za djecu | mladez

Zabavni sadrzaji .597 Zabavno-glazbeni program
Faktor Ill (14,3% zajednitke varijance) |.680 Sportski program
Uzbudljivi sadrZaji .630 Kvizovi i nagradne igre

.507 Crtani filmovi
.480 Igrani filmovi i serije

Faktorskom analizom ekstrahirana su tri faktora (ukupne varijan-
ce od 46,8%). Za analizu varijance koriSteno je ve¢ standardnih osam
sociodemografskih obiljezja ispitanika, ¢emu je dodan jo§ pokazatel
dnevne gledanosti televizije, jer smo ocekivali da bi duZina gledanja
televizije mogla utjecati na selekciju programa.

Prvi dobiveni faktor nazvan je edukativni sadrzaji iz ocitog razlo-
ga: konstituiraju ga programi i emisije ciji je sadrzaj prije svega Sire
obrazovne naravi. Oslanjajuci se na popularnost vrsta programa koje
obuhvaca, moglo bi se reci da ovaj tip televizijskog programa ispitani-
ci najmanje gledaju.

Vrlo su zanimljivi rezultati analize varijance, i to ne radi utvrdenih
utjecaja, koliko zbog onih koji su izostali. Kako se vidi u tablici 9, edu-
kativne sadrzaje na televiziji preferiraju prije svega najmlada ispitana
djeca, osobito dje€aci. Cini se da su namjenske obrazovne emisije
kreirane na taj nacin da su primjerenije mladoj nego starijoj djeci, a
mozZe biti i da mlada djeca lakSe uge iz televizijski prezentiranog ma-
terijala, dok su starija djeca osposocbljenija za klasi¢ni ("knjiski") nadin
ucenja. Zanimljivo je da djeéaci preferiraju edukativne programe —
povucemo li paralelu s prethodnim saznanjima da djevojice vise ko-
riste tiskane medije, moglo bi se reéi da djecaci, gledajuéi obrazovne
emisije, kompenziraju slabije koristenje drugih izvora znanja i infor-
macija. No ovdje je svakako najzanimljivije da je izostao utjecaj stup-
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nja obrazovanja roditelja, jer bi se ocekivalo da obrazovaniji roditelji
viSe stimuliraju svoje potomstvo da Kkoristi edukativne sadrzaje na te-
leviziji. Buduci da ovdje takva povezanost nije utvrdena, moZemo tek
nagadati da obrazovani roditelji zapravo televiziju ne smatraju pogod-
nim izvorom dobivanja znanja, pa djecu nacelno odvraéaju od televi-
zije i istodobno ih poti¢u na ucenje iz knjiga, kao 5to su to i oni inili.

Tablica 9: Statisticki znacajne razlike u odabiru tipova televizijskog programa

Sociodemogafska Edukativni Zabavni Uzbudljivi
obiljezja sadrzaji sadrzaji sadrzaji
Razred F-omjer=9,45 |F-omjer=20,22 |F-omjer= 14,39
Peti + + +

Sesti 0 0 +
Sedmi - — 0
Osmi — — —
Spol F-omjer = 16,03 |F-omjer = 241,37 |F-omjer= 63,93
Muski + —_ +
Zenski o 4
Mijesto stanovarja F-omjer = 10,06
Veliki grad -
Mali grad +
Selo 0
Obrazovanje oca F-omjer = 6,64
Osnovna skola 0
|KVIVKV +
Srednja Skola 0
Visalvisoka §kola —
Obrazovanje majke F-omjer=7,23
Osnovna skola +
KVIVKV -
Srednja skola 0
Visalvisoka skola —
Dnevno gledanje TV F-omjer = 6,27 F-omjer = 19,84
Do sat +

Do 2 sata 0
Do 3 sata 0
Preko 3 sata —

]
0

+

Legenda: — ispod zajednickog prosjeka; 0 u zajedni¢kom prosjeku; + iznad
zajednitkog prosjeka.

Ali, za razliku od iznenadenja zbog odsutnosti utiecaja obrazovne
razine roditelja, nije bilo iznenadenja s utjecajem prosjeénog vremena
izdvojenog za gledanje televizije. Trend je jasan — ako djeca televiziju
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gledaju kratko, tada preferiraju edukativne sadrzaje, a ako ju gledaju
viSe od tri sata na dan, pokazuju manju zainteresiranost za obrazov-
ne programe. |z ovoga slijedi da djeca koja manje gledaju televiziju
demonstriraju selektivniji pristup ponudenim programima i stoga oda-
biru sasvim odredene emisije s jasnim ciljem — dopunskim stjecanjem
korisnih znanja.

Zabavni sadrZaji naziv je drugog izluéenog faktora, koji obuhvacéa
samo dvije vrste programa: za djecu i mladez te zabavno-glazbeni.
Za ovaj tip programa mozemo pretpostaviti da je osrednje prihvacen
medu ispitanicima. No u tom prihvacanju oni su priliéno diferencirani.
Naime, diskriminirajuce djeluje pet obiljezja: spol, dob, mjesto stano-
vanja te obrazovanje majke i oca. Djevojéice su one koje se izrazito
viSe prepoznaju u zastupanju ovoga faktora, a potom slijede mlada
djeca iz malih gradova i obitelji gdje su oba roditelja nize obrazovana.
Ovakav profil redovnijin gledatelja zabavnog programa upudéuje na
stanovitu nezahtjevnost tih emisija, koje kao da su prilagodene potre-
bama mlade djece ¢ije sociokulturno okruzenje ne obiluje intelektual-
nim poticajima. Zasto bas djevojcice preferiraju ovaj tip programa, ot-
voreno je pitanje. Moglo bi se tek spekulirati da one, kako druge izvo-
re koriste za stjecanje znanja, od televizije i ne ocekuju niti traze vise
od puke zabave i razbibrige.

Treci dobiveni faktor imenovan je kao uzbudljivi sadrZaji, premda
u manje striktnoj podjeli programa emisije koje ga sacinjavaju moze-
mo svrstati | u zabavne sadrzaje. Medutim, distinkcija je u dodatnom
elementu uzbudenja koji nude sportska natjecanja i nadmetanja nat-
jecatelja u kvizovima. Tu kompeticijsku komponentu dopunjuju uzbu-
denja koja su imanentna pricama ispri¢anima na filmski nacin. Znajuci
kakva je popularnost pojedinih vrsta programa i emisija, ¢ini se da je
ovaj tip programa najgledaniji medu ispitanicima. U skladu s tim, nisu
utvrdene ni brojne razlike medu njima. Konkretno, uzbudljive sadrzaje
preferiraju mladi djecaci. Pritom, oni koji televiziju dnevno gledaju vise
od tri sata osobito su usmjereni na ove sadrzaje. Navedeni nalazi su-
geriraju da je ovdje rijec o profilu djece koja su dobrim dijelom antipod
onoj koja preferira edukativne sadrzaje. Kao da se ocrtavaju dvije
blago suprotstavljene skupine: s jedne su strane oni koji malo gledaju
televiziju i selektivno biraju program, a s druge strane oni koji mnogo
gledaju televiziju, trazeci od nje prije svega uzbudenja.

Kako smo pretpostavili da ¢e najgledaniji program medu djecom
biti filmski program, posebno smo ispitali koje filmske Zanrove djeca
najvise vole i gledaju. Dakako, filmove se moze gledati i na videu i u
Kinu, no Cinjenica je da se na televiziji najvise gledaju upravo filmovi.
Osim toga, televizija ima razmjerno bogat filmski program (pogotovo
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komercijalne postaje i specijalizirani programi javne televizije), $to
djeci omogucuje odabir fiimova.

Grafikon 9 pokazuje nam kakav je filmski ukus ispitane djece.

Grafikon 9: Omiljene vrste filmova (%)
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Vidimo da su medu djecom neprikosnovene komedije i akcijski i
pustolovni filmovi, koji u pravilu obiluju uzbudljivim obratima i izrazitom
dinamikom. Oko dvije trecine ispitanika rado gleda fimove strave i uza-
sa, te krimice i trilere, koje takoder odlikuje izrazita napetost. Svaki
drugi ispitanik istice SF i ljubavne filmove, a dvije petine njih povijesne i
ratne filmove. Na dnu ljestvice popularnosti su pornografski filmovi koje
preferira otprilike svaki sedmi ispitanik.* Ovakvo rangiranje omiljenih
vrsta filmova ne zahtijeva osobit komentar, jer je jednostavno rije€ o
tome da je iz podataka kino-distributera poznato koji su filmski Zanrovi
najgledaniji. Ispitana djeca prilicno vjerno odrazavaju ukus masovne
publike, i to onaj koji veé razmjerno dugo egzistira.®

Zanimljivije je pogledati da li i koliko se djeca medusobno razli-
kuju u pogledu izbora omiliene vrste filmova (tablica 10).

® U ovom pitanju ispitanicima nije ponudena kategorija “pornografski filmovi",
nego “neki drugi". Na nase iznenadenje, pokazalo se da su djeca listom upi-
sivala porno filmove, pa smo tu kategoriju, kako su odgovori bili kompaktni,
ukljuéili u daljnju obradu kao zaseban filmski Zanr.

® Primjerice, medu omladinom Hrvatske sredinom osamdesetih godina pro-
Slog stoljeca takoder su najpopularnije bile komedije, avanturisticki i akcijski
filmovi, melodrame i krimiéi, dok su filmovi strave i uZasa tada bili slabije
gledani (llisin, 1988: 129).
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Tablica 10: Omiljenost vrsta filmova s obzirom na sociodemografska
obiljieZja ispitanika (%)

ISDClOdemD- Akcijskil | Krimiéi i .. | Povijesni

raf. obiljeZja ustglovni Epijunski Ljubavni | Horror Sh Komadije i ratni Pomo
Spol lg'-zs.sa ?:3:.5& X =1524 [ = 14,08 ) = 114,04 [x" = 46,49
Muski 94,2 723 398 58,4 54,3 21.4
Zensk 83,8 539 52,4 46,1 20,7 56
Mjesto 7l i

(s X’ = 16,46 x* = 16,10

Veliki grad 58,1 57,2

Mali grad 50,4 423

|seln 713 55,0

Skolski uspjeh A i = 1620

Dabar 87,3

\Virlo dobar 93,1

Odiican 95,2

Gledanje TV |’ =22.70 |y’ =21,11 |x*=2447 |y’ = 2331

Do sat dnevno 789 48,9 327 50,9

Do 2sata 89,9 82,1 422 50,3

Do 3 sata 90,1 69,2 53,0 68,2

Preko 3 sala 93,3 67.4 52,3 710

UKUPNO 88,8 62,9 46,2 63,7 52,0 92,2 37,2 13,6

Dobiveni rezultati pokazuju da su razlike medu djecom nesustav-
ne, osim kada je u pitanju spolno obiljezje. Stoga se moze reci da da-
nasnja generacija starije djece i mladih tinejdzera ima prilicno ujedna-
cene filmske afinitete. Zanimljivo je i teSko objasnjivo zaSto najbolji
daci najradije gledaju komedije. Jedino $to bismo u okvirima ovoga i-
strazivanja mogli reci o tome, oslanjajuci se pritom na ranije utvrden
nalaz da su odlicni daci vise zaokupljeni izvannastavnim aktivnosti-
ma, jest da oni jednostavno osjecaju veéu potrebu za vedrim opusta-
njem. Jos je teZe pokuSati objasniti zasto djeca sa sela viSe od ostalih
vole horror filmove. Cinjenica je da ta razlika postoji, a preostaje nam
tek pretpostaviti da je ona ili plod faktora koje u ovom istrazivanju
nismo razmatrali, ili je puka slucajnost. Zanimljivo je da ujedno te vr-
ste filmova djeca to viSe preferiraju Sto vise gledaju televiziju, iz éega
slijedi da im treba sto viSe uzbudenja.

Gledanost povijesnih, ratnih i pornografskih filmova ovisi samo o
spolnom obiljezju — dje¢aci u odnosu prema djevojcicama viSe vole te
filmske Zanrove. Potpuno je jednaka situacija i sa znanstveno-
fantasticnim, akcijskim i pustolovnim te kriminalistickim i $pijunskim
filmovima, koje djecaci takoder isticu viSe nego djevojcice. S druge
strane, djevojcice radije gledaju ljubavne filmove. Omiljenost filmske
znanstvene fantastike povezana je jo$ i s mjestom stanovanja: djeca
iz malih gradova izdvajaju se kao maniji ljubitelji tog filmskog Zanra. |
u ovom slucaju nema indicija koje bi nam pomogle u objasnjenju ut-
vrdenog trenda. Istodobno, afiniteti spram akcijskih i pustolovnih, kri-
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minalistickih i 8pijunskih te ljubavnih filmova, osim sa spolnim obilje-
Zjem, povezani su i s duzinom dnevnog gledanja televizije. U sva tri
slucaja utvrdena je identi¢na tendencija: to djeca vise gledaju televi-
ziju, ¢esSce isticu navedene Zanrove. Ogito je da je rijeé o filmovima
¢ija je imanentna sastavnica napetost i dinamika koje su sraéunate na
to da izazivaju uzbudenje. Otuda je moguée reéi da djeca tendiraju
duzem gledanju televizije tragajuéi za uzbudenjem i da ga u znatnoj
mjeri pronalaze u filmskom programu.

Gledajuci dobivene rezultate o koristenju televizije integralno, prvo
se moze uotiti da spolno obilieZje najvide diskriminira djecu i u tom
pogledu. To se manifestira i u ravni izloZenosti televiziji i u ravni odabi-
ra programa. Ponovno se pokazuje da su afiniteti djevojcica i djeéaka u
znatajnoj mjeri divergentni, a opravdano je pretpostaviti da do pribliza-
vanja u afinitetima nec¢e dodi ni u njihovu zrelijem Zivotu. Znaéajan dis-
kriminirajuci faktor je i rezidencijalni status ispitanika, no te razlike nisu
koherentne. Ipak, djecu iz velikih gradova mozemo prepoznati kao onu
skupinu koja ima nesto selektivniji pristup televizijskoj ponudi.

No znakovit je podatak da utjecaj stupnja obrazovanja roditelja
gotovo u potpunosti izostaje u kljuénim segmentima: duzini gledanja
televizije i odabiru vrsta programa. Teorijski bi se, naime, ogekivalo
da akademski obrazovani roditelji interveniraju u odnos svoje djece
spram televizijskog medija tako da ju upuéuju na programe koje “tre-
baju" gledati. Nasi podaci ne pokazuju da takav utjecaj postoji. Mo-
zemo, dodude, pretpostaviti da su se ti roditelji vie bavili svojom dje-
com i televizijom dok su im djeca bila manja, no, ako je to i toéno,
ostaje pokazatelj da takva nastojanja nisu polugila trajnije ucinke.

Dob djece se pokazala tek djelomicno utjecajnom, i to sto se tice
izbora programa, dok je utjecaj Skolskog uspjeha jedva uocljiv. Tip o-
bitelji i zaposlenost roditelja pokazali su se potpuno irelevantnima ka-
da je u pitanju gledanje televizije. To dovadi u pitanje hipoteze o po-
tencijalno vecoj podloznosti utjecaju televizije djece (pre)zaposlenih i
rastavljenih roditelja pri ¢emu se televizija dozivljava kao nadomjestak
za roditelje ili kao oblik kompenzacije za frustrirajucu i inhibirajucu o-
biteljsko-emocionalnu situaciju. Cini se da u nasim okolnostima taj
model odnosa spram televizije nije prisutan u zamjetnoj mjeri.

Nasi uvidi zastaju na razini koristenja televizije, zbog ¢ega ponaj-
prije analiziramo ulogu televizije u svakodnevnom Zivotu djece. Poda-
ci o tome koliko i $to djeca gledaju na televiziji tek su pocetni indikato-
ri za razumijevanje potencijalnog utjecaja televizije na mlade gleda-
telje. Na osnovi prosjeénog dnevnog “konzumiranja” televizije moze
se ustvrditi da je uloga tog medija znacajna. Gledanost pak odredenih
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vrsta programa ujedno je indikator funkcija televizije u Zivotu djece.
Sudedi po popularnosti postojeéih programa, televizija primarno ispu-
njava zabavnu funkciju, no uogljivo je da nisu zanemarive ni edukacij-
ska i eksplikaciiska funkcija. Kada su djeca u pitanju, &ini se da je
najmanje prisutna informacijska i selekcijska funkcija. Pouzdaniji od-
govor o funkcijama televizije u Zivotu djece i njezinu potencijalnom
utjecaju mogu dati tek nova istraZivanja. Produbljenom uvidu svakako
bi pridonijela analiza sadrzaja televizijskih emisija i strukturirani inter-
vjui s djecom koja bi sama trebala pokusati objasniti $to im televizija
znadi i koje njihove potrebe zadovoljava.

4. Kompjutor

Problem odnosa prema novim tehnologijama zahtijevao bi po-
sebno istrazivanje, pogotovo kada su u pitanju djeca i adolescenti, jer
su oni na tom podrugju najzanimljivija populacija. Mi smo koristili sa-
mo nekoliko vrlo jednostavnih pitanja u vezi s posjedovanjem i koris-
tenjem racunala. Ako tome dodamo da takvi podaci prakticki zastari-
jevaju samo nekoliko mjeseci posto su prikuplieni, jer je svijet nove
tehnologije u strahovitom razvoju, onda je jasno da ¢emo ovoj temi
posvetiti relativno malo pozornosti, odnosno da se podaci moraju u-
zeti s priliénom rezervom.

Ranije je ve¢ pokazano da cak 41% kucanstava nasih ispitanika
posjeduje kompjutor. Uzimamo ovaj podatak s rezervom, jednostavno
zato jer on mozda sadrzi u sebi i odredenu dozu aspirativnosti, odno-
sno pretpostavljamo da je jedan dio mladih ispitanika naveo i svoju
zelju da uskoro posjeduje racunalo. Zbog toga dobiveni podaci moz-
da ne odgovaraju u potpunost stvarnom stanju stvari.”

Grafikon 10 pokazuje koliko dnevno ispitanici koriste kompjutor,
bez obzira na posjedovanje. Naime, poznato je da racunalo ne upot-
rebljavaju samo oni koji su njegovi vlasnici, nego da se moze koristiti i
na drugim mjestima (Skolama, raznim klubovima, cyber-kafi¢éima itd.).

’ Nase je podatke zanimljivo usporediti s nalazima istrazivanja D. Robertsa i
suradnika (1999: 9) koji su utvrdili da 69% americke starije djece posjeduje
kompjutor. Razlika u odnosu prema Hrvatskoj je enormna, a ako je dio nasih
ispitanika tek projicirao svoje Zelje, onda je jos veéa. U svakom sluéaju, &ini
se realnim da mladi Amerikanci posjeduju dvostruko vise kompjutora nego
njihovi hrvatski vrénjaci.
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Grafikon 10: Dnevno koristenje kompjutora (%)
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Svaki drugi ispitani u¢enik koristi raéunalo: jedna cetvrtina (26%)
do sat vremena dnevno, 13% do dva sata, 4% do tri i 6% c¢ak vise od
tri sata. Potonji podaci ukazuju na relativno visoku izlozenost kom-
pjutoru gotovo etvrtine nasih ispitanika.

Za §to se, medutim, koristi sve to vrijeme? Tablica 11 pokazuje
razloge koristenja kompjutora.

Tablica 11: Razlozi koristenja kompjutora (%)

Razlozi Cesto | Ponekad | Nikada
Za igranje igara 39,6 17.6 42,8
Za surfanje internetom 11,3 12,2 76,5
Za pisanje 19,7 24,8 55,5
Za izradu web stranica 5,0 11,1 83,9
Za crtanje 17,8 24,0 58,2
Za nesto drugo 6,2 3,9 90,0

Uzmemo li kao relevantan stupanj odgovora “Cesto”, podaci se
mogu prikazati kao u grafikonu 11.

Podaci pokazuju, dakle, da oko 40% ispitanika vrlo ¢esto racu-
nalo koristi za igre, 20% za pisanje, 11% za grafiku, a 5% za izradu
web stranica.

S druge strane, tri Cetvrtine starije djece i adolescenata nikada ne
koristi internet i viSe od polovice nikada ne koristi neki word procesor.
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Grafikon 11: Razlozi ¢estog koristenja kompjutora (%)
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U dvije sumarne tablice (12 i 13) prikazano je koliko koristenje ra-
cunala ovisi o sociodemografskim obiljezjima ispitanika: spolu, dobi,
mjestu stanovanja, obrazovanju majke i oca te njihovu zaposlenju. 1z
tih se podataka vidi da kompjutor natprosjecno koriste djeca iz velikih
gradova i oni ispitanici ¢ija su oba roditelja zaposlena i fakultetski ob-
razovana, a §to je sliéno trendovima utvrdenima u inozemnim istrazi-
vanjima.
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ZAKLJUCNA RAZMATRANJA

Tema ovoga istrazivanja je uloga medija u svakodnevnom Zivotu
djece. Pritom su postavijena dva osnovna cilja: da se utvrdi koliko
djeca koriste masovne medije i koje sadrZaje preferiraju. Fokusiranje
na te dimenzije koristenja medija proizaslo je iz pretpostavke da su
masovni mediji vazan agens socijalizacije u suvremenom drustvu.
Takva pretpostavka ujedno implicira da mediji ostvaruju znacajan ut-
jecaj na auditorij pri ¢emu su djeca onaj segment populacije koji po-
buduje najvedi interes javnosti. Potencijalni utjecaj medija na djecu
kompleksan je i u Hrvatskoj neistrazen problem, pa uvid u to koliko su
i kojim medijskim sadrzajima djeca izloZena predstavija tek pocetnu
ali nuznu razinu analize,

Empirijsko istrazivanje provedeno je na uzorku od 1000 ucenika
visih razreda osnovne $kole (od 5. do 8. razreda). To znadi da je rijec
o starijoj djeci i mladim adolescentima, Sto u znacajnoj mjeri odreduje
dobivene rezultate. Anketno prikupljanje podataka provedeno je u 10
osnovnih $kola u Cetiri regije u Hrvatskoj, i na taj nacin su dobivena
saznanja koja se mogu smatrati razmjerno reprezentativnima za is-
pitanu populaciju.

U prethodnim poglavljima iznesena je interpretacija dobivenih re-
zultata i na njima zasnovanih zaklju¢aka. Utoliko na ovome mjestu
nije nuzno ponavljati sve relevantne rezultate. Zadrzat ¢emo se na
kratkoj rekapitulaciji dobivenih nalaza, pri ¢emu ¢emo izdvojiti samo
one najzanimljivije, ili one Cije su implikacije dalekoseznije. Ovdje
valja apostrofirati da se ispitivanje ucenika nije koncentriralo iskljucivo
na problem medija. Naime, kako su masovni mediji promatrani kao
neizbjezna sastavnica svakodnevnoga zivota, ispitivanjem su nuzno
zahvacena i neka druga relevantna podrucja djecje svakodnevice.

Za bolje razumijevanje medijskog ponasanja i preferencija djece
bilo je potrebno dobiti neke podatke o njihovu obiteljskom Zivotu,
Skolskom okruzenju i interpersonalnim komunikacijama. Rezultati do-
biveni u toj dionici istrazivanja pokazali su da vecina djece Zivi u obi-
teljima gdje su oba roditelja srednje ili visoko obrazovana. Vecini su
oba roditelja zaposlena, a tek svaki deseti ucenik zivi sa samohranim
roditeljem. Takoder vecina djece odrasta zajedno s jednim ili dvoje
brace/sestara, a dvije trecine njih pohadalo je vrtic. Pokazalo se da
na veli¢inu obitelji i posjedovanje dobara ponajprije utjecu rezidenci-
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jalni i socijalni status roditelja (obrazovanost i zaposlenost), pri éemu
u oba sluéaja visi status negativno utjeCe na velic¢inu obitelji, a pozi-
tivno na pohadanje vrti¢a. Te tendencije pokazuju da su hrvatske o-
bitelji zahvaéene procesom modernizacije koji je ve¢ dobro poznat u
razvijenom dijelu svijeta, kao i sliénim dugoro¢nim demografskim po-
sliedicama — depopulacijom stanovnistva. Veci broj djece rada se
prakti€ki u obiteljima &iji je drustveni status nizi, sto znaci i nepovolj-
niju situaciju za odrastanje i kasniju socijalnu promociju te djece. Na
osnovi tih trendova, pred drustvo se postavija prakticno pitanje: kako
stimulirati obitelji boljeg drustvenog statusa na radanje veéeg broja
djece, te kako poboljsati standard mnogoclanih obitelji &iji su socijalni
uvjeti najcesce losiji?

Sto se $kolskog okruZenja tice, pokazalo se da je Skolski uspjeh
izrazito socijalno uvjetovan jer bolje ocjene imaju djeca porijeklom iz
obitelji viSeg socijalnog statusa i socijalizirana u urbanoj sredini. Pri-
tom se i ukljucenost u ustanove predskolskog odgoja pokazala kao
dodatni element koji pogoduje boljim obrazovnim postignu¢ima djece.
Taj rezultat sugerira da bi se sociokulturna depriviranost djece nizega
socijalnog porijekla mogla barem ublaZiti razvojem infrastrukturne
mreZe predskolskih institucija u ruralnim sredinama kao i pojeftinjen-
jem i povecanjem postojecih vrtickih kapaciteta u urbanim sredinama,
a §to bi omogudilo iroki obuhvat djece predskolske dobi. Dakako, za
tako nesto potrebno je razmjerno bogato drustvo sto se za danasnje
hrvatsko drustvo ne mozZe redéi niti ima naznaka da ée se uskoro modéi
reci. Stoga mozemo ocekivati da ¢e se socijalne razlike i nejednakosti
u obrazovnim $ansama nastaviti manifestirati od najranije dobi s ten-
dencijom njihova daljnjeg produbljivanja.

Na buduce razlike u socijalnom statusu danasnje djece upozora-
vaju i njihove obrazovne aspiracije, jer na visoko obrazovanje pogla-
vito reflektiraju u€enici viSega socijalnog porijekla i boljega $kolskog
uspjeha. U tom je sklopu provokativan nalaz da su obrazovne aspira-
cije djevojCica vie — to je dijelom posljedica ¢injenice da one imaju
prosje¢no bolje ocjene, no taj trend upuéuje i na izraziti porast svijesti
zenske djece o vaznosti visokostruénog obrazovanja. Dapace, mak-
simalno $kolovanje ne samo da viSe nije rezervirano poglavito za
muskarce, nego se Cini da u danasnjoj generaciji djece stasaju budu-
¢e Zene kojima je obrazovanje postalo neupitan i neizbjezan cilj, dak
u nesto vecoj mjeri nego djec¢acima.

Intrigantan je i nalaz koji se tite mjesta vjeronauka u &koli. lako
devet desetina djece pohada nastavu vjeronauka, vise od polovine
njih istodobno smatra da vjeronauk ne bi trebao biti nastavni predmet.
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Takvi stavovi osobito rastu s vi§im socijalnim porijeklom i dobi uéeni-
ka. Dobivene rezultate moguce je protumaciti kao diskretan pokaza-
telj da je zadrzavanje vjeronauka u $koli — a s vremenom ce to biti jos
transparentnije - povezano s latentnim socijalnim pritiskom. Takva
konstatacija proizlazi iz saznanja da unato€ deklarativnoj mogucnosti
da ucenici odbiju pohadanje nastave vjeronauka i vecinskom stavu
ispitanih ucenika da je takav predmet nepotreban, ogromna vecina
njih ipak pohada tu nastavu. To indicira da je na djelu neformalni utje-
caj razlicitih aktera: prije svega obitelji, a potom $ire okoline i vrénja-
ka. Usto, Cinjenica je da osnovne $kole ne nude alternativu u formi
nekog drugog nastavnog predmeta, sto je osnovni preduvjet da uce-
nici i njihovi roditelji imaju sadrZzajno smislenu moguénost izbora. Is-
todobno, nalaz da negativniji stav spram vjeronauka demonstriraju
potencijalno samosvjesnija djeca koja odrastaju u razvijenijim sredi-
nama i obiteljima visega socijalnog statusa, upucuje na vjerojatnost
da ce se takvi stavovi postupno Siriti i medu djecom koja dolaze iz
drukgijeg socijalnog okruzenja. U prilog tomu govori i iskazana potre-
ba djece za seksualnim i ekoloskim obrazovanjem Sto implicira da
djeca nisu protiv vjeronauka toliko zbog Zelje da imaju Sto manje ob-
veza, koliko zbog toga $to gube interes za to gradivo.

Interpersonalne komunikacije djece vrlo su zanimljivo polje istra-
Zivanja, a ovdje smo se koncentrirali samo na ispitivanje ucestalosti
razgovora s roditeljima i vrénjacima o raznim temama. Dobiveni re-
zultati su unekoliko porazni jer upucéuju na nedijalosko usmjerenje ro-
ditelja i opstojnost patrijarhaine matrice u obiteljskim odnosima. Kon-
kretno, djeca su jos prije svega upuc¢ena na komunikaciju s majkom,
a manje s ocem, dok su u oba sluéaja prisutne tabu-teme (seks, lju-
bav, politika), iako one predadolescente osobito zanimaju. Pritom su
se obrazovanje roditelja i urbanizirano okruzenje pokazali nedostat-
nima za bitnu promjenu modela socijalizacije koji su i sami roditelji
prosli u svom djetinjstvu. OCito je da djeca usvajaju isti model, jer ni u
komunikaciji s vrSnjacima ne uspijevaju zadovoljavajuée previadati
nelagodu da razgovaraju o nekim tabu-temama. | dok su te teme u
sva tri slucaja na zacelju ljestvica tema razgovora, kada je rijec o na-
jucestalijim temama, razlike su simptomaticne. Tako djeca s prijate-
liima najviSe razgovaraju o glazbi, fimovima i knjigama (dakle, medij-
ski posredovanim sadrzajima), s majkom o $koli i nastavnicima te o
vlastitoj buduénosti, a s ocem o buduénosti. Cini se, dakle, da su ro-
ditelji prije svega zaokuplieni brigom za perspektivu svoje djece (s
¢ime su povezani eventualni problemi u $koli), dok su sve ostale te-
me, djeci manje ili viSe vazne, sporadi¢no prisutne u medusobnoj
komunikaciji. Otuda proizlazi da komunikacija roditelja s djecom nije
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samo nedijaloska, nego i nedostatna i sadrzajno jednolir?na, éto”djec_u
ne animira za razgovor s roditeljima. Djeca to tek djelomice uspijevaju
kompenzirati kroz tematski raznovrsniju komunikaciju s vrSnjacima.

Vrijednosni sustav djece presudno je odreden njihovom Zivotnom
dobi, koju obiljezava velik utjecaj obitelji kao agensa primarne socija-
lizacije. Tako su najprihvaéenije vrijednosti obitelji, drustvenog ugleda
i vjere, dok je djeci ponajmanije stalo do politickog potvrdivanja, i uop-
¢e do moéi, profesionalnog uspjeha i bogatstva. Djeca su primjetno
homogena u prihvaéanju ispitanih vrijednosti, pri ¢emu je spolno
obiljezje ono koje ponajvide diferencira ispitanike. Povezemo li ovdje
dobivene rezultate s dosadasnjim saznanjima o vrijednosnim susta-
vima mladih, moguée je pretpostaviti da ée u omladinskoj dobi doc¢i
do znaéajnih promjena: tada na vrh ljestvice izbijaju materijalni stan-
dard, dokoli¢arenje i profesionalni uspjeh. O¢ito je, dakle, da Zivotni
ciklus dominantno utjeée na formiranje sustava vrijednosti i hijerarhiju
vrednota te da u starije djece vrijednosni sustav jo$ nije potpuno for-
miran ni stabilan.

Percepcija drustveno neprihvatljivih ponasanja takoder je pre-
tezno uvjetovana ginjenicom da je rije¢ o starijoj djeci. Ugenici su
vrlo tolerantni spram noénih izlazaka, a oko trecina njih i spram ko-
ristenja javnog prijevoza bez plaéanja, pisanja grafita i seksualnih
odnosa prije punoljetnosti. S druge strane, gotovo svi smatraju ne-
dopustivim krade, mucenja (ljudi i Zivotinja) te uporabu bilo kojih vr-
sta droga. Uenici kao vise ili manje prihvatljiva ponaSanja percipi-
raju ona koja se mogu prepoznati kao oblici buntovnistva i neposlu-
Snosti, a §to svjedoci o prilicno zastupljenoj potrebi kréenja nekih
drustvenih normi, §to je sve raSirenije u modernim urbanim sredi-
nama. Istodobno, vrlo su slabo prihvaéena - tocnije, ogromnoj vedéi-
ni uc¢enika nisu prihvatljiva — ponaanja koja se mogu prepoznati
kao pokazatelji ovisnosti i devijantnosti. Dakle, primjetna je bene-
volentnost spram krienja zabrana i normi koje su dobno uvjetovane,
tj. prije svega usmjerene na one pojedince kojima se jo§ ne priznaje
odraslost. Djeca su svjesna selektivnosti i privremenosti tih zabrana,
pa im je utoliko prihvatljivije njihovo krienje kao nagin osvajanja
prostora osobnih sloboda i autonomije.

Istrazivanja mladih pokazuju da je slobodno vrijeme ono podrucje
svakodnevnoga Zivota u kojem su mladi najautonomniji i onaj prostor
relativne slobode za koji se svaka nova generacija uspijeva izboriti u
nesto nizoj dobi od prethodnih. Kada je rije¢ o djeci, ta je autonomija
jos uvijek priliéno impregnirana intervencijama starijih, ali i za njih vri-
jedi da su u tom dijelu svakodnevice manje izloZzena socijalnoj kontroli
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odraslih nego u bilo kojoj drugoj sferi svakodnevnoga Zivota. U konte-
kstu ovog istrazivanja slobodno vrijeme nas je zanimalo zbog njego-
vih pretpostavljenih funkcija, zato Sto se djeca tada prepustaju aktiv-
nostima po vlastitu izboru i stoga $to se koristenje masovnih medija
onici istrazivanja jest potreba djece za socijalnim kontaktima s vrénja-
cima, a koja se pokazala izrazenijom i od gledanja televizije. No, tre-
ba ipak napomenuti da kada se dobiveni podaci promatraju integral-
no, djeca viSe vremena koriste na razlicite medije nego na socijalne
kontakte. Preferiranju druzenja s vrSnjacima sukladno je i saznanje
da se ispitana djeca najviSe vole nalaziti s prijateljima izvan kuce, a
Sto je primjereno Zivotnoj dobi ispitanika, obiljeZzenoj nastojanjima da
se Sto viSe osamostale, barem kada je u pitanju socijalni nadzor ro-
ditelja i ostalih odraslih. Usmjerenost na vrSnjacke skupine postaje
dominantna, i roditelji u nekim aspektima svakodnevnoga Zivota nuz-
no bivaju potisnuti u drugi plan. Analiza je pokazala da u nacinu pro-
vodenja slobodnoga vremena djecu medusobno najviSe diskriminira
spolna pripadnost. Djevojcice i dje€aci u nejednakoj mjeri participiraju
u ispitivanim aktivnostima, §to naznacuje obris formiranja unekoliko
razlicitih stilova zivota. Znacajan utjecaj na slobodno vrijeme ostva-
ruju urbaniziranost mjesta stanovanja i stupanj obrazovanja roditelja -
djeca boljeg socijalnog porijekla slobodno vrijeme provode sadrzajnije
i strukturiranije. Dokolica djece dominantno je impregnirana sadrzaji-
ma masovne kulture, kao Sto je to sluéaj i s drugim populacijskim
skupinama. Na osnovi toga, kao i aktivnosti koje djeca preferiraju,
moze se zakljuciti da njihovo slobodno vrijeme primarno zadovoljava
funkciju zabave i razonode unutar ¢ega se mogu detektirati elementi
koji potencijalno pridonose razvoju licnosti.

Znatan, vjerojatno i najveci dio svakodnevnog slobodnoga vre-
mena djeca posvecuju koristenju raznih masovnih medija. Od Cetiri
medija koji su analizirani u ovom istraZivanju, najvie se koristi televi-
zija, zatim radio, potom tisak za mlade te na koncu kompjutor. Takva
popularnost medija medu djecom identicna je i medijskim preferenci-
jama starijih i sklonostima djece u drugim zemljama. Sli¢ni su podaci i
kada je u pitanju posjedovanje: gotovo sva kucanstva u kojima Zive
nasi ispitanici posjeduju televizor, devet desetina imaju glazbenu liniju
(ukljucujuéi i radio-prijamnik), a dvije petine kompjutor.

Vecina djece redovno na televiziji gleda filmski i serijski program
te kvizove i nagradne igre, dok njima namijenjen $kolski (obrazovni)
program vecina gleda tek povremeno. Na radiju najvise slusaju glaz-
bu. U tisku redovno &itaju napise o dogadajima iz svijeta poznatih (e-
strade) i teme o prijateljstvu. Polovina ispitane djece uopée ne koristi
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kompijutor, a oni koji se sluZe raéunalom najéesce to €ine zbog igra-
nja raznih igara, dok ga za pisanje i grafiku koriste povremeno. Ovako
taksativno nabrojane sadrzajne preferencije djece nedvojbeno upu-
éuju na to da mediji u njihovu svakodnevnom Zivotu ostvaruju prije
svega zabavnu funkciju, a tek povremeno i edukativnu.

Koristenje medija — na kvantitativnoj i sadrzajnoj razini — razmjer-
no malo ovisi o razli¢itim socijalnim obiljezjima djece. U tom kontekstu
istice se spolna pripadnost kao ona znacajka koja u najvecoj mjeri
diferencira djecu u pogledu koridtenja medija. Razlike se uogavaju i u
ravni izbora vrste medija i u ravni vremena posveé¢enog medijima i u
ravni sadrzajnih preferencija. Tako djevojcice vise ¢itaju tisak i sludaju
radio, a djecaci viSe gledaju televiziju i koriste kompjutor. Pogotovo su
izrazene razlike u afinitetima spram tema u tisku, vrsta televizijskih
programa te filmskih i glazbenih Zanrova. Utvrdene razlike u medij-
skim preferencijama djevojcica i djecaka jednake su onima koje pos-
toje u omladinskoj i starijoj populaciji, $to upucuje na to da se bitno
nepromijenjenim modelima socijalizacije spolne razlike perpetuiraju u
svakoj novoj generaciji. Kako su nas$i ispitanici u razdoblju kasnog
djetinjstva i rane adolescencije, valja pretpostaviti da se te razlike po-
¢inju uspostavljati u ranom djetinjstvu. Neka buduca istrazivanja mla-
de djece vjerojatno ¢e dati pouzdaniji uvid u to koliko su razli¢ite me-
dijske preferencije djecaka i djevojéica sociokulturno uvjetovane, a
koliko je rije¢ o nekim psihofizickim predispozicijama.

Djeca imaju potrebu podijeliti s drugima svoje dojmove i razmis-
ljanja o onome $to su &itala, slusala ili gledala. Na to ukazuje podatak
da je najucestalija tema razgovora s vr$njacima razgovor o filmovima,
glazbi i knjigama. Istodobno, ta je tema u komunikaciji s roditeljima
tek povremeno prisutna, Sto implicira da je utjecaj roditelja na djecu u
pogledu medijskih sadrzaja kojima su izlozena prilino upitan. Tu hi-
potezu osnaZuju rezultati ovog istraZivanja koji pokazuju da stupanj
obrazovanja roditelja ne utjece na to koliko njihova djeca koriste pro-
matrane medije (osim kompjutora), ni na to koje sadrzaje biraju. Bu-
dudi da je rijec o starijoj djeci, moZe se pretpostaviti da su roditelji na
tom podrugju viSe intervenirali kada su djeca bila mlada. No ako je to
toéno, moze se konstatirati da su prerano odustali od toga jer starija
djeca manifestiraju potrebu za dijalogom o medijski prezentiranim sa-
drzajima.

Rezultati naSeg istraZivanja sugeriraju da roditelji nemaju ni res-
triktivan ni selektivan pristup u pogledu toga kako ¢e njihova djeca ko-
ristiti medije. Postoje naznake koje upuéuju na to da su hrvatske obi-
telji u tom pogledu uglavnom laissez-faire orijentirane §to znaéi da se
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u krugu obitelji o medijskim sadrzajima razgovara malo te da roditelji
djecu prepustaju veéem utjecaju vrinjaka i Sire okoline. Otvoreno je
pitanje jesu li roditelji spram toga dijela svakodnevice svoje djece
pretezno ravnodusni (smatrajuci ga nevaznim) ili njihova eventualna
nastojanja da utjecu na djedji odnos spram medija ostaju bez primjet-
nih rezultata. Ako je potonja hipoteza barem djelomice tocna, to bi
moglo znaéiti da roditelji nisu pronasli pravi nacin da svoju djecu po-
nukaju da uvaze njihova tumacenja, preporuke i savjete.

Medijska istrazivanja afirmirala su stajaliSte da masovni mediji ni-
sSu sami po sebi ni dobri niti lo§i. Kakvi ¢e oni biti, tocnije kakve ¢ce
ucinke mediji ostvarivati, ovisi ponajprije o tome kako ¢e biti korigteni.
Kada se to koristenje promatra iz rakursa auditorija, kao vazan pre-
duvjet adekvatnog odnosa spram medija pojavljuje se medijska pis-
menost odnosno medijski odgoj korisnika. A u svim istrazivanjima su,
kao glavni nositelji medijskog odgoja, apostrofirani roditelji.

Nalazi ovoga istrazivanja i postojeéa komunikacija djece i rodi-
telja o medijskim sadrzajima ne ohrabruju. OcCito je da se medijski od-
goj ne moze apsolvirati usputnim objekcijama da su romani i filmovi
fikcija, da je glazba tek manje ili viSe uhu ugodna razbibriga, da novi-
ne uglavnom lazu...Vecdina roditelja preopterecena je svakodnevnim
egzistencijalnim problemima kao i brigom za sadasnjost i buducnost
svoje djece pa se razglabanja o filmovima, knjigama i slicnom nerijet-
ko Cini nevaznim ili dodatnim opterecenjem. Propustajuci diskusije o
tim temama roditelji dopustaju da mimo njih prolaze iskustva njihove
djece s paralelnim medijskim svijetom u koji su svakodnevno vise ili
manje ukljuéena, kao Sto propustaju i gotovo idealnu prigodu za ne-
nametljivu dodatnu edukaciju i vrijednosno usmjeravanje djece koja
su upravo u dobi kada iskazuju osobitu nesnosljivost spram daciranja
i moralnih prodika.

Sanse da danasnja generacija djece postane medijski pismenija
jo$ su manje ako bi se takva zadaca delegirala Skolama jer nema
naznaka da se obrazovni proces namjerava nadopuniti osposoblja-
vanjem za bolje razumijevanje medijskih sadrzaja i oblika. Skole su,
kao i sve ustanove, birokratizirane, petrificirane i nefleksibilne, a uvo-
denje novih obrazovnih sadrzaja u curriculum gotovo uvijek je dugot-
rajan i tezak posao. Hoce |i se i kada osvijestiti nuznost medijskog
odgoja u §kolama otvoreno je pitanje, ali sigurno je da se to nece zbiti
tako skoro. Stoga upravo roditelji imaju vecu odgovornost a njihov bi
trud na medijskom odgoju svoje djece trebao biti olak§an ¢injenicom
da su i sami od malih nogu suvremenici masovnih medija i da ih i sa-
da svakodnevno koriste. Dakako, medijski odgoj je zahtjevan kao i
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svaki odgojni proces koji od odgajatelja trazi kompetentnost i ustraj-
nost, a malo je vjerojatno da se vecina roditelja iz pukih gledatelja
bezbolno i uspje$no moze prometnuti u medijske eksperte. Zato bi,
za pocetak, bilo dostatno da zajedno s djecom prate njima omiljene
sadrzZaje i razmijene s njima misli i emocije koje ti sadrzaji provociraju.
Takav pristup medijskim sadrzajima preduvjet je osmislienog i selek-
tivnog koristenja medija od cega bi trebala profitirati i djeca i roditelji.
Podjela zajednickog medijskog iskustva mogla bi ujedno povecati
svakodnevnu komunikaciju djece i roditelja, otvaraju¢i dodatni prostor
za bolje medusobno poznavanje i razumijevanje koje je u adolescen-
ciji testo stavljeno na ozbiljnu kusnju.
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1. Upitnik

Institut za drustvena istraZivanja u Zagrebu
Zagreb, Amrueva 11
tel: 48 10 264; 49 22 299

ULOGA MEDIJA U SVAKODNEVNOM ZIVOTU DJECE

Ovo istrazivanje provodi Institut za drustvena istrazivanja u Zag-
rebu za potrebe Drzavnog zavoda za zastitu obitelji, materinstva i
miadezi, a financira ga UNICEF.

Cilj je ispitivanja utvrditi kako u€enici provode svoje slobodno vri-
jeme i koje medije najviSe koriste. Anketiranjem je obuhvac¢en uzorak
od 1000 u&enika osnovnih §kola, od 5. do 8. razreda, u nekoliko re-
gija Republike Hrvatske.

Molimo uéenike da iskreno odgovore na sva postavljena pitanja.
Anketa je anonimna, a dobiveni podaci ¢e se skupno statisticki obra-
diti.

Upute za popunjavanje upitnika dat ¢e vam provoditelji anketi-
ranja neposredno prije potetka provodenja ankete. Ako neko pitanje
nije jasno, svakako zatrazite dodatno objasnjenje.

Zahvaljujemo vam na suradnji i strpljenju.
1. Koji razred pohada3s

5. 6. T 8.
250 | 250 | 250 | 250

2. Kojeq si spola?

1L Muski 49,3
2. | Zenski 50,7

3. Gdje stanujes?
8 U velikom gradu 30,0

2. U malom gradu 30,0
3. Na selu 40,0

4. Kakvo obrazovanije je stekao tvoj otac?
1 Osnovnu $kolu 8.0
2. | Skolu za radni¢ko zanimanje 33,7
3. | Srednju $kolu 31,3
4 Visu ili visoku Skolu (fakultet) 27,0

157



5. Kakvo obrazovanie je stekla tvoja majka?
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1. | Osnovnu $kolu 15,2
2. | Skolu za radnitko zanimanje 19,8
3. | Srednju Skolu 39.8
4. | Vidu ili visoku 3kolu (fakultet) 252
6. Jesu li tvoji roditelji zaposleni?
2l Da, oboje su zaposleni 51,8
2. | Otac jest, majka nije 29,0
3. | Majka jest, otac nije 81 3
4. | Oboje su nezaposleni 111
7.S kim Zivis?
1. | S oba roditelja 70,1
2. | Samo s majkom 8,2
3. Samo s ocem 1,6
4. S roditeljima i bakom/djedom 18,1
5. | Samo s bakom/djedom 0,3
6. S nekim drugim 1,7
8. Imas li brace, sestara?
1. | Ne 10,5
2. | Da, jednog osim mene 48,6
3. Da, dvoje osim mene 29,4
4, Da, troje osim mene 754
5. Da, vie od troje osim mene 3,7
9. Imas li viastitu sobu?
1. | Imam svoju sobu i u njoj spavam sam 45,2
2. | Imam zajednitku sobu s jednim bratom ili sestrom 45,5
3. Imam zajednicku sobu s dvoje ili vise brace ili sestara 4,5
4. Imam zajedni¢ku sobu s roditeljima i bra¢om i sestrama 48
10. Jesi li kao mali i$ao u vrtié?
1. Da, i§ao sam u vrti¢ 67,3
2. Ne, €uvali su me mama ili tata 20,2
3. Ne, €uvali su me baka ili died 96
4. | Ne, ¢uvali su me stariji bra¢a ili sestre 1,2
5. Ne, ¢uvao me je netko drugi 1,7




41. Da li ti i tvoji roditeljii posjedujete (zaokruZi sve ono $to od
navedenog posjedujete):

1. Televizor 99,6
2, Video-rekorder 80,2
3. Glazbenu liniju 80.4
4, Kompjutor 41,2
5. Bicikl 89,0
6. Motor 15,9
7. | Camaciili neko drugo plovilo 18,3
8. Automobil 81,3
9. Vikendicu 28,4
10. | Vliastiti stan ili kuéu 89,9

12. Gdje si proveo $kolske praznike prosloga ljeta? (Zaokruzi sva
mjesta na kojima si bio!)

1. | Nisam i$ao nikuda iz svog mjesta 15,1
2. | Bio sam na moru 62,7
3. | Bio sam kod rodaka ili prijatelja na selu 30,5
4. | Bio sam kod rodaka ili prijatelja u gradu 21,6
5. | Bio sam negdije drugdje 17.3
13. S kojim uspjehom si zavrSio prethodni razred?
2 3 4 5

1.7 256 | 386 34,1

14. Kojim se izvanSkolskim aktivnostima baviS? (Zaokruzi svaku
aktivnost kojom se bavis!)

1. Ne bavim se nijednom izvanskolskom aktivnoséu 241
2. | Treniram neki sport 471
3. U¢im sviranje ili pjevanje 16,1
4. | Ugim strani jezik 19,2
5. | Clan sam dramske ili literarne grupe 5,0
6. Bavim se fotografiranjem i snimanjem filmova 1.8
7. Bavim se neéim drugim 26,3

15. Koliko vremena dnevno provodis sam kod kuce?

1. | Rijetko sam sam kod kuce 54,0
2. | Sam sam prosje¢no oko dva sata dnevno 23,5
3. Sam sam prosjeéno tri do Cetiri sata dnevno - 11.8
4. Sam sam viSe od Cetiri sata dnevno 10,7
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16. Sto od navedenog najvise voli§?

1. Zabavljati se s prijateljima u mojoj ili njihovoj kuéi 26,8
2. | Provoditi se s prijateljima izvan kuce 58,8
3. | Biti s €lanovima obitelji kod kuce 11,9
4. Biti sam 2,5

17. Koju vrstu glazbe voli§ slusati? {(Zaokruzi svaku vrstu glazbe koju
volis!)

1. | Klasi¢na (ozbiljna) glazba 14,5
2. | Narodna glazba 24,4
3. | Zabavna glazba 69,3
4. | Rock glazba (rock'n roll, punk, heavy metal itd.) 47,9
5. | Pop glazba 34.9
6. | Plesna glazba (dance, techno itd.) 51,3
7. | Jazz glazba 6,0
8. | Etno, World music 9,7
9. | Neku drugu 15,1

18. Kako provodis slobodno vrijeme izvan nastave i drugih obaveza?

Zaokruzi krizi¢ za svaku aktivnost, ovisno o tome koliko u njoj

sudjelujes!)

Cesto | Ponekad | Nikada
1.|lgram se i druZim s prijateljima 792 | 2041 0,7
2.|Slusam radio 45,9 48,1 6,0

3. |Slusam glazbu 69,4 | 282 24
4. | Gledam televiziju 76,2 22,7 1.1
5. | Gledam filmove na videu 28,1 61,5 10,4

6.|ldem u kino 6,3 69,7 240
7. | Citam knjige 224 | 60,0 17,6
8. | Citam stripove, crtane romane 17,0 39,8 43,2
9. [Citam novine i Easopise za mlade 398 | 470 13,2
10. | Spavam ili se izlezavam 23,7 54,6 21,7
11. [ldem u crkvu 53,2 359 10,9
12. |Ilgram kompjutorske igre 27.2 41,7 31,1
13.|PomaZem u kuéanskim poslovima 38,4 52,5 9,1
14. |ldem na izlete i $etnje 23,3 63,8 12,9
15. [Idem u disco-club 7.4 26,3 66,3
16. |ldem na tulume i proslave rodendana 39,4 55,1 5,5
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19. Koliko prosjeéno dnevno imas slobodnog vremena (kada nisi na

nastavi, ne uéis i ne ide$ na obvezne aktivnosti)?

1. | Nemam slobodnog vremena 3,3

2. | Imam do dva sata dnevno 214

3. | Imam tri do &etiri sata dnevno 36,0

4. | Imam viSe od cetiri sata dnevno 39,3
20. Koliko prosjeéno dnevno gledas televiziju?

1. | Vrlo rijetko gledam televiziju 3.8

2. | Gledam TV do sat vremena dnevno 14,5

3. | Gledam TV do dva sata dnevno 24,2

4. | Gledam TV do tri sata dnevno 24,3

5. Gledam TV vi$e od tri sata dnevno 33,2

21. Kakve programe gledas na televiziji? (Zaokruzi krizi¢ za svaku vrstu

programa, ovisno o tome koliko ga éesto gledas!)

Redovito | Ponekad | Nikada
1. | Zabavno-glazbeni program 38,3 54,0 7.7
2. |Obrazovni (Skolski) program 7.5 541 38.4
3. [ Dokumentarni program 15,9 55,9 28,2
4.|lgrane filmove i serije 76,8 20,7 2,5
5. | Sportski program 43,3 409 15,8
6. | Crtane filmove 36,1 50,2 13,7
7.|Programe za djecu i mladez 26,6 55,7 17.7
8. | Informativno-politike emisije 3.7 23,1 73,2
9. | Kulturno-umjetni¢ke emisije 2,7 28,7 68,6
10. [Kvizove i nagradne igre 54,6 40,5 4.9
11.|Neke druge programe 16,1 13,6 70,3

rogram koji gqledas!

1. | Ne 21,4
2. | Da, spotove na MTV, VIVA i sl. 47,9
3. | Da, crtane filmove 36,9
4. | Da, sportske programe 35.2
5. | Da, CNN, SKY News i sl. 11,7
6. | Da, nesto drugo 22,5

23. Koliko obiéno gledas spotove na MTV, VIVA i sl.?

1. | Ne gledam programe takvih postaja 44,0
2. | Gledam do jedan sat dnevno 354
3. | Gledam do dva sata dnevno 13,5
4. | Gledam do tri sata dnevno 3.4
5. | Gledam vise od tri sata dnevno 3,7

22. Gledas li neke inozemne TV postaje? (Zaokruzi brojeve uz svaki
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24. Koliko prosjeéno slusas radio?

1. | Ne sludam, ili vrlo rijetko sludam radio 26,2
2. | Slusam radio do sat vremena dnevno 36,0
3. | Slusam radio do dva sata dnevno 18,0
4. | Slusam radio do tri sata dnevno 6.4
5. | Sludam radio vide od tri sata dnevno 13,3

25. Koje vrste igranih filmova voli$ gledati? (ZaokruZi brojeve uz svaku

vrstu koju voli§ gledati!)

1. | Akcijske i pustolovne filmove 88.8
2. | Krimiée i $pijunske filmove 62,9
3. | Ljubavne filmove 46,2
4. | Filmove strave i uzasa 63,7
5. | Znanstveno-fantasticne filmove 52,0
6. | Komedije 92,2
7. | Povijesne i ratne filmove 37,2
8. | Neke druge vrste filmova 13.6

Easopisa koji gitas!)

1. | Ne gitam nijedan &asopis za mlade 11.0
2. | OK 60,2
3. | Teen 59.1
4. Bravo 14,5
5. | Modra lasta 253
6. | Neke druge 32,5

ovisno o tome koliko je redovito pratis!)

26. Koje &asopise za mlade &ita$? (ZaokruzZi brojeve pored svakog

27. Koje teme ¢&itas$ u tim asopisima? (Zaokruzi krizi¢ za svaku temu,

Redovito| Ponekad | Nikada
1.[Savjeti o izgledu (frizura, 3minka, dijeta, fitness)| 33,7 29,5 36,8
2.[Moda 40,3 31,8 27,9
Obiteljske teme (problemi s roditeljima,
% i 3 (P j 169 | 437 | 39,4
4. |Ljubavne teme 39,4 35,2 254
5.[Teme vezane uz Skolu 33,2 42,5 243
6.[Teme o prijateljstvu 58,8 274 13,8
7.[Teme o seksu 28,3 32,0 39,7
8.[Teme o ponasanju mladih 37,9 43,1 18,9
9.[Teme o ovisnostima (alkohol, droga) 34,5 37,9 27,6
10. [Ekoloske teme 17,5 43,0 39,5
11, D?g?aiabﬂa 31 svijeta poznatih (film, sport 647 245 10,8
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28. O éemu razgovaras s prijateliima i prijateljicama? (ZaokruZi krizié

za svaku temu, ovisno o tome koliko Eesto o njoj razgovaras s

prijateljima i prijateljicama!)

Cesto | Ponekad | Nikada
1. | O drugim prijateljima i prijateljicama | 47,1 46,8 6,1
2. 10 ljubavi i [jubavnim problemima 459 38,5 15,6
3.|0O seksu 23,7 33,2 43,1
4. | O $koli i nastavnicima 46,4 43,9 96,0
5.| O problemima s roditeljima 11,3 39.8 48.9
6. | O tome 5to Eete raditi kad odrastete | 37,0 47,3 15,7
7.10 glazbi, filmovima i knjigama 54,4 38,7 6,9
8. | O tome $to biste voljeli imati 48,6 39,9 11,5
9. | O sportu i sportskim dogadajima 40,0 36,1 239
10. | O politici i drustvu 4.4 20,0 75,6

29. O &emu razqgovara$ s majkom? (Zaokruzi krizi¢ za svaku temu,
ovisno o tome koliko cesto o njoj razgovaras s majkom!)
Cesto | Ponekad | Nikada
1. { O svojim prijateljima i prijateljicama 41,5 47,4 11,0
2. O ljubavi i ljubavnim problemima 14,9 334 51,7
3.| 0 seksu 5.0 15,3 79,7
4,10 $koli i nastavnicima 60,7 34,8 4.5
5. | O svojoj buducnosti 60,3 314 8,3
6.1 0 glazbi, filmu i knjigama 26,9 50,1 23,0
7.]0 novecu i novEéanim problemima 27,2 42,9 29,8
8.0 sportu 21.1 37.2 41,6
9. | O tome $to ti majka zabranjuje ili prigovara | 30,5 44 1 25,5
10. | O politici i drustvu 46 16,5 78,9
30. O Eemu razgovaras s ocem? (ZaokruZi kriZi¢ za svaku temu, ovisno
o tome koliko éesto o njoj razgovaras s ocem!)
Cesto | Ponekad [ Nikada
1.0 svojim prijateljima i prijateljicama 20,1 47,9 32.0
2.} O ljubavi i ljubavnim problemima 7.1 17.8 751
3.|O seksu 4,3 9.0 86,7
4.0 8koli i nastavnicima 38.3 43,5 18,2
5. ) O svojoj buduénosti 48,7 34,6 16,7
6. | O glazbi, filmovima i knjigama 27.8 40,7 31,5
7.] O novcu i novEanim problemima 23,8 34,7 41,4
8.| O sportu 50,5 27,8 21,7
9.| O tome $to ti otac zabranjuje ili prigovara | 20,1 38,3 416
10. | O politici i drustvu 7.5 18,0 74,5
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31. Koliko prosje&no koristis kompjutor?

1. | Uopce ne koristim kompjutor 50,2
2. Do sat vremena dnevno 26,3
3. Do dva sata dnevno 13,1
4. Do tri sata dnevno 4,3
5. Vise od tri sata dnevno 6,1

32. Za $to koristiS kompjutor? (Zaokruzi krizi¢ za svaku svrhu, ovisno o
tome koliko &esto koristi§ kompjutor radi njel)

Cesto Ponekad | Nikada
1. Za igranje igara 39,6 17,6 42,8
2, Za surfanje internetom 11,3 12,2 76,5
3. | Za pisanje 19,7 24,8 55,5
4, Za izradu web stranica 50 11,1 83,9
8, Za crtanje 17.8 24,0 58,2
6. Za neéto drugo 6,2 3.9 90,0

33. Koliko ti je vazno da postignes$ u Zivotu sljedece? (Zaokruzi
odgovarajucéi krizic za svako pitanje!}

Jako |Donekle )
vazno| vaino Nevazno
1. | Postati bogat 24,0 62,9 13,1
2.| Postati postovan u drustvu 75,6 22,1 24
3. | Postati poznati struénjak ili umjetnik 20,1 43,0 36,9
4. | Postati vazan rukovoditelj 14,7 42,9 42 .4
5. | Postati poznati politi¢ar 6,3 15,3 78,4
6. | Postati poznati glazbenik ili sportas 38,6 33,4 28,0
Osnovati sretnu obitelj i mirno Zivjeti
7. u krugu obitelji ; : i By -
8. [ Puno putovati i zabavljati se po volji 44,0 41,4 14,6
9. | Biti neovisan i baviti se samo onim to Zelim| 47,9 31,8 20,3
10. | Biti dobar vjernik 55,4 333 11.3
11. | Biti ponos svoga naroda 48,3 353 16,4
34. Koliko bi se Zelio 8kolovati?
1.| Ne Zelim nastaviti $kolovanje nakon osnovne $kole 1,8
2.| Zelim zavrsiti neku obrtni€ku ili industrijsku (radnigku) kolu | 10,6
3. | Zelim zavrSiti neku srednju struénu Skolu 252
4. | Zelim zavrsiti fakultet 62,4
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35. Pohadas li nastavu vieronauka?

1. | ldem neprekidno od prvog razreda 86,6
2. | Prije sam iSao ali sada vie ne idem 57
3. | Prije nisam iSao ali sada idem 2,6
4. | Nisam i$aoine idem 5,0
36. Za koje predmete misli§ da bi ih trebalo imati u osnovnoj $koli?
{Zaokruzi svaki od predmeta za koji misli§ da je potreban!)
1. Seksualni (spolni) odgoj 599
2. | Vjeronauk 48,3
3 Zastita okolisa 62,1
4. Obrazovanje za demokraciju (polititko obrazovanje) 20,3

37. Smatras li da su sljede¢a ponasanja prihvatljiva? {(ZaokruZi
odgovarajuéi krizi¢ za svako pitanje1)

DA NE
1. | Koristenje javnog prijevoza bez pla¢anja 404 | 596
2. | BjeZanje iz §kole 13.1 86.9
3. | Nesludanje roditelja 11,3 88,7
4. | Neslusanje nastavnika 15,5 84,5
5. | Uzimanje netega iz du¢ana bez plaéanja 55 94,5
6. | Nocniizlasci 62,5 37.5
7. | Pusenje cigareta 14.2 85.8
8. | Pijenje alkohola 13,0 87.0
9. | Pusenje hasi$a i marihuane 4.8 95,2
10. | Uporaba heroina, kokaina i ostalih teZih droga 2,1 97,9
11. | Krada tudih stvari i novca 2,5 97.5
12. | Pisanje grafita po zidovima 31,7 68,3
13. | Ulagivanje nastavnicima 19.3 80,7
14. | Laganje 18.8 81,2
15. | Seksualni odnosi prije 18. godine 311 68.9
16. | Radanje vanbraéne djece 12.2 87.8
17. | Razvodi brakova 20,2 79.8
18. | Mucenje Zivotinja 3.7 96.3
19. | Mucenje drugih ljudi 4,0 96,0
20. | Nepostovanje prometnih znakova 16,3 83,7
38. Jesi li dosad probao?
DA NE
1. Pusiti cigarete 44 1 65,9
2. | Piti alkohol 51,6 48,4
3 Pusiti marihuanu 2,8 97,2
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2. Popis Skola

OS Antuna Mihanoviéa, Osijek
0S8 Josipa Kozarca, Vinkovci
OS Josipa Lovretiéa, Otok

0S8 Josipa Pupadi¢a, Omi$

OS Mate Lovraka, Petrinja

OS$ Miroslava Mrkse, Klara
OS Miladost, Lekenik

OS Strazanac, Podstrana

0S Spinut, Split

OS Vedeslava Holjevca, Zagreb
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SUMMARY

The book Children and the Media presents the results of the
empirical research entitled The Role of the Media in the Everyday Life
of Children. The research was carried out by researchers of the In-
stitute for Social Research in Zagreb for the needs of the National In-
stitute for the Protection of Family, Motherhood and Youth in Zagreb
and financed by the UNICEF Office for Croatia. Field research was
carried out at the beginning of summer 2000.

The research is based on the hypothesis that mass media are an
important socializing agent, which implies their potential influence on
children. The research method is based on the limited effects theory
which emphasizes that the influence of mass media is mediated by a
series of social factors. The basic goal of the research was to estab-
lish how much children use the media and what kind of media con-
tents they prefer. This gave an initial insight into the relationship of
children toward mass media, a research subject that has not been
dealt with by any media research in Croatia so far.

This research comprised not only the problem of mass media
use, but also some other relevant areas in children's everyday life.
This book, containing six chapters and an appendix (a questionnaire
with percentages of replies and a list of schools where pupils were
surveyed) was structured in line with the research.

The first chapter — The Concepltual Framework of the Research -
elaborates the theoretical approach and the methodology of the re-
search, and shows results of media research carried out to date in the
world and in Croatia. The structure of children surveyed is analysed
within this chapter. The sample comprised 1000 pupils, from fifth-
formers to eighth-formers, that is older children and younger adoles-
cents aged 11 to 15. The research was carried on in ten primary
schools in urban and rural communities in four Croatian regions.

The chapter Family and School analyses some aspects of family
life, school environment and interpersonal communications of the
children surveyed. The results obtained in this part of the research
have shown that most children live in families where both parents are
high-school or college-educated. Most of these children's parents are
employed, and only one pupil in ten lives with a single parent. Also,
most children grow up with one or two brothers/sisters, and two thirds
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did not go to nursery school. It has been shown that the size of the
family and its material status are mostly influenced by the residential
and social status of parents (education and employment), while in
both cases a higher status has a negative effect on the size of the
family, and a positive one on the nursery school attendance. These
trends show that the process of modernization, which is well known in
developed countries, has affected Croatian families with a similar
long-term demographic consequence — population decline. A larger
number of children were born in families whose social status is lower,
which means unfavourable conditions of growing up and later social
promotion of those children.

As far as the school environment is concerned, it has been
shown that scholastic ability is markedly conditioned by social factors,
since children coming from families of higher social status and who
are socialized in urban communities have better marks. Involvement
in pre-school facilities proved to be an additional element favourable
to better scholastic achievement of children. Children's educational
aspirations also warn of future differences in social status: it is pupils
of better social background and better scholastic achievement who
particularly aspire to higher education. A provocative finding in this
connection is the fact that the educational aspirations of girls are
higher — this is partly the consequence of the fact that on average
they have better marks, but this trend also points to a pronounced
rise in girls' consciousness of the importance of higher education.
Moreover, maximum education is no longer reserved for men only,
but it seems that in today's generation of children, girls are growing
up into women for whom education has become an unquestioned and
required goal, even more than for boys.

Children's interpersonal communication is a very interesting field
of research, but in this research we have only laid emphasis on ques-
tioning the frequency of conversation with parents and peers on dif-
ferent subjects. The results obtained are somewhat disappointing be-
cause they indicate a non-dialogue orientation of parents and the ex-
istence of a patriarchal pattern in family relationships. For instance,
children are still primarily referred to communicate with their mother,
and less with their father, while taboo subjects (sex, love, politics)
exist in both cases, even though they are not of special interest to
pre-adolescents. Parents’ level of education and urban environment
have proved to be insufficient to change the socialization model that
parents themselves went through in their childhood. It is obvious that
children acquire the same model, because even in communication
with their peers they seem to be unable to overcome discomfort when
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talking about some taboo subjects in a satisfactory manner. And while
these themes bring up the rear on the list of conversation subjects in
all three cases, when it comes to the most frequent subjects, the dif-
ferences are symptomatic. When children talk with their friends, they
mostly talk about music, films and books (in other words, media-
related subjects), with their mother they talk about school, teachers
and their own future, and with their father they talk about the future. It
therefore seems that parents are above all preoccupied with a con-
cern for their children's future (which is connected with possible
problems at school), while all other subjects, more or less important
to children, are only occasionally present in their communication.
Consequently, the communication of parents with their children is not
only one of non-dialogue, but also insufficient and lacking variety in
subjects, which does not motivate children to talk with their parents.
Children manage to compensate for this only partially through a the-
matically more varied communication with their peers.

The third chapter, Values and Unacceptable Behaviour, speaks
about what social values children consider to be important and what
kind of behaviour they perceive as socially unacceptable. The chil-
dren’s system of values is decisively determined by their age, which is
characterized by a continuing large influence of the family acting as an
agent of primary socialization. The most accepted values are those
concerning the family, social reputation and religion, while children do
not care much about political affirmation, or generally speaking power,
professional success and wealth. Children are noticeably homogene-
ous in accepting questioned values, gender being the characteristic
which differentiates most among the children surveyed. If we correlate
the obtained results with the present knowledge of the children's sys-
tem of values, we might assume that considerable changes will occur
in adolescence: material standards, leisure time and professional suc-
cess come to the top of the list at that age. Hence, it is obvious that a
life cycle dominantly influences the formation of the system of values
and the hierarchy of values, and that in older children that system of
values is not completely formed and stable.

The perception of socially unacceptable behaviour is also partially
determined by the fact that we are talking about older children. Pupils
are very tolerant about going out at night, and over one third are tol-
erant about using public transportation without paying, writing graffiti
and having sexual intercourse before reaching majority. On the other
hand, almost all of them find stealing, torturing (of people and ani-
mals) and the use of any kind of drugs unacceptable. The kinds of
behaviour that can be recognized as rebellion and disobedience are
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perceived by pupils as more or less acceptable, which testifies to a
fairly marked need to break some social rules, which has become in-
creasingly widespread in modern urban environments. At the same
time, most pupils do not find acceptable the kinds of behaviour which
can be recognized as indicators of addiction and deviance. In other
words, there exists a noticeable tolerance about violating bans and
norms that are age-conditioned, that is, mostly directed to those indi-
viduals who are still not acknowledged as adults. Children are aware
of the selective and temporary character of these bans, inasmuch as
they find it acceptable to violate them as a means of conquering a
space of personal freedoms and autonomy.

Free time is the title of the fourth chapter, in which several as-
pects of children's ways of spending free time are analysed. Within
this context, the reader is reminded that research among younger
children has shown that free time is the part of everyday life in which
young people are the most autonomous, and represents a space of
relative freedom, something that every generation succeeds in
achieving at a lower age than the previous one. When it comes to
children, that autonomy is still rather permeated by the interventions
of adults, but what has been said earlier also applies to them; in this
part of everyday life they are less exposed to the social control of
adults than in any other sphere of social life. In the context of this re-
search, we were interested in free time because of its preferred func-
tions. Then children take up activities which they choose themselves,
while the use of mass media occurs primarily in free time. The most
impressive finding in this part of the research is children's need for
social contacts with their peers, which proved to be more prominent
than watching television. But it should be mentioned that when the
obtained data are observed overall, children spend more time on the
different media than on social contacts. Children's preference for
spending time with their peers is in line with the finding that the chil-
dren surveyed prefer hanging out with their friends outside the house,
which is appropriate to their age, marked with their efforts to become
as independent as possible, at least when it comes to the social sur-
veillance of parents and other adults. The orientation towards peer
groups becomes dominant, and parents necessarily get pushed into
the background in some aspects of everyday life. The analysis has
shown that it is gender that discriminates between children most
when it comes to ways of spending free time. Girls and boys partici-
pate in the activities surveyed to a varying extent, which prefigures
the formation of somewhat different lifestyles. Urban places of resi-
dence and the degree of parents' education level significantly influ-
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ence free time ~ children of better social background spend their free
time in a more structured and meaningful way. The leisure time of
children is dominantly permeated by mass culture contents, as is the
case with other population groups. Based on this, and based on the
activities children prefer, the conclusion can be drawn that their free
time primarily satisfies the function of fun and entertainment, within
which elements that potentially contribute to the development of the
personality can be detected.

The fifth chapter, entitled The Use of Mass Media, analyses the
use of four mass media: magazines for children, radio, television and
computers. The results obtained have shown that a substantial,
probably the largest portion of children's everyday free time is spent
in the use of different mass media. Of the four media analysed in this
research, television is the most used, then radio, magazines for chil-
dren, and finally computers. Such popularity of the media among chil-
dren is identical with both the media preferences of adults and the
preferences of children in other countries. The data are similar when
it comes to possession: almost all households where the surveyed
children live own a television, nine tenths have a stereo (including a
radio), and two fifths have got a computer. Most children regularly
watch films or series and quiz shows and competitions, while most of
them only occasionally watch school (educational) programmes in-
tended for them. They mostly listen to music. They regularly read arti-
cles about the world of show business and subjects about friendship.
Half of the surveyed children do not use computers at all, while those
who do most frequently use them to play various games, and only oc-
casionally to write or draw. The listed content preferences of children
undoubtedly point to the fact that the media in their everyday life pri-
marily perform the function of entertainment, and only occasionally
the educational function.

The use of the media — on the quantitative and content level —
depends relatively little on different social characteristics of children.
In this connection, gender is the aspect that differentiates to the
greatest extent among the children with respect to the use of the me-
dia. The differences can be observed both in the choice of the media,
the time dedicated to the media and the content preferences. Girls
read magazines and listen to the radio more, while boys watch televi-
sion and use the computer more. Especially pronounced are the dif-
ferences in preferences for subjects in magazines, kinds of television
programmes and film and music genres. The established differences
in the media preferences of girls and boys are identical to those that
exist in the adolescent and older population, which indicates that
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gender differences are perpetuated in each new generation through
essentially unchanged models of socialization. Since the surveyed
children are in the period of late childhood and early adolescence, it
can be assumed that these differences begin to be established in
early childhood. Future research among younger children will proba-
bly give a more reliable insight into how much different media prefer-
ences of boys and girls are socially and culturally conditioned, and
how much it is the matter of some psycho-physical predispositions.

Children have a need to share their impressions and opinions
about what they have read, listened to or watched with others. This is
supported by the fact that the most frequent conversational theme
with their peers is conversation about films, music and books. At the
same time, that subject in communication with parents is only occa-
sionally present, which implies that parents’ influence on their children
with respect to the media content to which children are exposed is
rather debatable. This hypothesis is strengthened by the results of
this research, which show that the educational levels of parents do
not affect either the time their children spend using the observed me-
dia (except for the computer), or the contents they will choose. Since
the subject under discussion concerns older children, we can assume
that parents intervened more in that area when the children were
younger, But if that is so, one can state that they gave up their inter-
vention too early, because children show a need for dialogue about
the contents presented by the media.

The results of our research suggest that parents have neither a
restrictive nor a selective approach when it comes to their children
using the media. There are indications that in that respect Croatian
families are mostly inclined to laissez-faire, which means that media
contents are little discussed and that parents leave their children to
the greater influence of their peers and wider surroundings. The open
question is whether parents are chiefly indifferent to that part of their
children’'s everyday life (thinking it is irrelevant) or whether their pos-
sible efforts to affect their children’s relationship towards the media
remain without noticeable results. If the latter hypothesis is at least
partially true, this could mean that parents have not found the right
way to encourage their children to receive their explanations, recom-
mendations and advice.

Final Considerations , the sixth and last chapter, contains a short
recapitulation of the results obtained and their comments. These re-
sults are interpreted in the context of insights of past media research
which has established the viewpoint that mass media are neither
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good nor bad in themselves. That is, they have shown that the effects
the media have will primarily depend on how they are used. When
this use is observed from the point of view of the audience, the media
literacy or media education of users emerges as an important prereq-
uisite of an appropriate relationship toward the media. All the re-
search emphasizes parents as the main bearers of media education.

The findings of this research and the existing communication of
children and parents about media contents are not encouraging. Most
parents are preoccupied with everyday existential problems and with
worries about the present and future of their children, so that conver-
sations about films, books and similar subjects often seem unimpor-
tant or an additional burden. By shirking discussions on these sub-
jects, parents let their children's experience with the parallel media
world they are involved in more or less every day pass them by, just
as they miss out on an almost ideal chance to provide an unassertive
additional education and direction for their children, who are at the age
when they show particular dislike for teaching and moral preaching.

The chances that today's generation of children will become me-
dia-literate are even smaller if that task is to be assigned to schools,
since there are no indications that the educational process will be
supplemented with training schemes aimed at better understanding of
media content and form. Schools, like all other institutions, are bu-
reaucratised, petrified and inflexible, while the introduction of new
educational contents in the curriculum almost always takes a long
time and hard work. Parents therefore have great responsibility: the
effort they make to educate their children media-wise should be fa-
cilitated by the fact that they have been contemporaries of mass me-
dia since they were small and that they use them every day. Cer-
tainly, media education is as demanding as any other educational
process which requires competence and persistence, and it is very
unlikely that most parents can be painlessly and successfully trans-
formed from mere viewers to media experts. Initially it would be suffi-
cient that parents follow children’s favourite contents with them, and
exchange their thoughts and emotions provoked by these contents.
Such an approach to media contents is a prerequisite of meaningful
and selective use of the media, from which both children and parents
would benefit. Sharing common media experience could also improve
everyday communication of children and parents, opening additional
~ space for a better mutual knowledge and understanding, which is of-
ten put to the test in adolescence.
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